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Aquest és un informe d’urgéncia, basat en una analisi detallada i critica d’alguns mitjans del
pais en un periode determinat, el marcat per la segona onada de consultes sobre la
independéncia a Catalunya.

Aquest és un estudi fet des de la immediatesa per i per a professionals de la comunicacié.

L’informe vol contribuir al debat sobre la divergéncia de diferents mitjans del pais a I'hora
d’explicar un mateix fet, la convocatoria d’un referendum no vinculant sobre la independéncia
de Catalunya.

La informacidé sobre les consultes s’ha donat tard i de forma incompleta per una part
important dels mitjans estudiats, que han defensat en editorials i peces d’opinié (no objecte del
present estudi) que el procés de participacié vinculat amb el dret a decidir no té una
transcendéncia politica destacable. Les informacions, en aquest cas, s’han donat amb
comptagotes i al final del procés, generant una situacio de ‘silenci’ informatiu els dies previs a la
convocatoria.

D’altra banda, I'estudi comenga a mostrar com els mitjans digitals mantenen cada vegada més
una agenda propia i una manera d’enfocar la informacié més propera i sensible al territori.

El referent: les consultes del 13D

Les consultes del 28F contrasten amb l'expectacié despertada en I'anterior onada, la del 13D. En
aquella ocasi6 fins i tot la premsa internacional va destacar enviats especials en diferents punts del
pais. La BBC, France 2 i la cadena francoalemanya Arte van voler apropar-se al fenomen.

Osona centrava aleshores la major part de l'atenci6. No en va: a la comarca s'havien convocat
consultes a 34 dels 51 municipis i estava convocada a les urnes el 95% de la poblacié de 16 anys o
més. 141 periodistes estaven acreditats, entre els quals, professionals de la BBC, Radio Televisié de
Luxemburg, dels diaris Le Monde, Libération, de 'agéncia France Presse, entre d’altres.

Aixd no obstant, el mes de desembre passat, contrastant amb periodistic detectat en una part de la
premsa internacional, TV3 plantejava un seguiment pobre de la campanya prévia (peces soltes el cap
de setmana anterior, i una noticia el dimecres anterior sobre la presentacié de Barcelona Decideix. La
Vanguardia i El Periédico van mantenir un silenci informatiu rotund. Per contra, els mitjans digitals i
capgaleres com E/ Punt o I'Avui impulsaven una cobertura periodistica molt intensa.




Analitzar el tractament informatiu de la segona onada de consultes sobre la independéncia
convocades el dia 28 de febrer en 80 poblacions de Catalunya.

Quantificar el seguiment dels principals mitjans escrits (versié paper, versio digital del diari
en paper i versio digital) en els ambits d’interés de I'estudi i al llarg d’un periode determinat,
al voltant de la data del 28F (dos dies abans i dos després incloent-hi la propia data de la
consulta).

Fer una analisi critica del to i el Iéxic de les informacions publicades durant aquest periode.

Apuntar diferéncies de tractament entre els diaris en paper i les seves versions digitals i
entre els mitjans digitals.




Mitjans estudiats

Diaris en paper i la seva versio digital: Diaris Digitals:
o Avui e Vilaweb
e la Vanguardia e 3cat24.cat
e El Periodico e E-noticies
e El Punt edici6 Girona e Raco Catala
e Segre e El Debat
e Regio7 ¢ Nacio Digital
e Diari de Tarragona e Directe

e LaMalla
Periode

Del 26 de febrer al 2 de Marg de 2010 (ambdds inclosos).

No s'ha pogut disposar de la versié digital de Segre els dies 27 de febrer i 2 marg,
per problemes d'accés al servidor del diari.

Per tant la informacio sobre aquest mitja en la seva versio digital és incomplerta.

Objecte

Informacions en relacio al 28F. No s’han analitzat articles d’opinio ni editorials.

Per dur a terme l'estudi s’han analitzat les informacions dels mitjans definits tot recopilant
diferents dades en un seguit de taules. Aquesta metodologia basica s’ha vist completada per
observacions i anotacions d’altres aspectes significatius com I'Us del Iéxic, que s’ha dut a terme
a partir de la lectura detallada de les informacions publicades. Aquestes observacions han
servit per perfilar i descriure aspectes com per exemple el posicionament del mitja o el to de la
informacié que una quantificacié simplificada fa dificil de copsar.







1.1. Les percepcions sobre el grau de
transcendéncia politica de les consultes

determinen els dos principals tractaments
informatius sobre el tema

La principal linia que delimita els dos principals tractaments informatius de la consulta té a
veure amb la capacitat de transcendir ’agenda politica de les convocatories. Aquesta ha
estat la posicié expressada en peces editorials i d’opinié (no analitzades en I'estudi), perd que
determinen el to general de les informacions. Observem un grup de mitjans que argumenta que
aquesta capacitat no és significativa, i un altre que si.

Hi ha una mirada reticent al procés i que tendeix a comparar-lo amb una questié social, més
que no pas politica; i una altra de més compromesa i entusiasta que situa les consultes en un
procés de construccio politica més general.

La situacio de cada mitja en els diagrames s’ha obtingut puntuant la preséncia a la portada
segons la situacio de la informacié sobre el tema: 3 punts per la preséncia a primer nivell de
lectura, 2 punts per segon terme, 1 punt per tercer terme o inferior i 0 punts si no hi apareix.
Aquesta valoracié s’ha fet a cadascun dels dies estudiats i després s’han sumat els punts
obtinguts per cada mitja en el conjunt dels dies.

Grau de preséncia en portada de les consultes
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1.2. Els mitjans que menystenen el procés de
consultes informen menys i tracten poc la

campanya

Les gran capcaleres com ara La Vanguardia o El Periédico han tornat a silenciar bona part
de les noticies vinculades amb els dies previs a la consulta. Aquest fenomen, ja observat
en I'anterior consulta, es mostra de forma eloqlient en un exemple concret: I'edicié en paper de
La Vanguardia no dona cap mena d’informacio de les consultes el mateix diumenge en el qual
prop de 300.000 ciutadans del pais estaven convocats a votar.

L’abséncia de tensioé informativa respecte la consulta és un element desmotivador.




1.3. S'observa un posicionament implicit de
critica en el procés, més que no pas explicit o

directe

Les critiques al procés de consultes s’han fet menys explicites entre els mitjans més
reticents. S’observen pocs posicionaments directes contraris a la convocatoria, en tot cas, se’n
discuteix I'oportunitat i el grau d’acceptacié que té entre la ciutadania.

Es parla de ‘simulacre’ i es vinculen els bons resultats de la participacio (per exemple a Molins
de Rei) al bon temps, al vermut i als 3 Tombs. En tot cas, hi ha un intent desvincular les
consultes d’una iniciativa de calat politic i social. Es destaquen aquells elements que indiquen
pérdua de suport popular i, en canvi, s’obvien els que expliquen les dificultats logistiques, la
diferéncia d’escala en la poténcia econodmica i organitzativa dels impulsors, etc.

En l'altra banda, els mitjans que defensen la transcendéncia de les consultes en la politica del
pais, enriqueixen els criteris per valorar el procés. Es destaca la participacio, perd també
I'esforg civic, la complicacio logistica, la implicacioé dels voluntaris... La comparacié ja no és
tant amb un procés electoral regular, sind com un 'experiment' o iniciativa singular.

Posicionament del mitja respecte al tema
(valoracio positiva, negativa o neutra)

Diaris en paper
14% 14%

H Predomina léxic de creixement, aveng,
consolidacio, organitzacio, forga.

m Predominen les idees anteriors pero
se subratllen aspectes que no van bé.

29% Predomina léxic de baixa, debilitat,

estancament, pérdua d'embranzida.
43%
Predomina el fet de la votaci6 sense
elements de judici en cap sentit.
Versié digital dels diaris en paper Diaris digitals
29% 25%
(o]
43%

14%

25%




1.4. La premsa digital comenca a defensar el seu

espai propi

Una part de la premsa digital ha pres un paper de lideratge en la informacié del procés,
canalitzant un tipus d’informacié més detallada, molt centrada en el batec del procés a nivell
local.

Alguns dels mitjans estudiats han apostat per formes de periodisme amb un marcat component
participatiu: habilitacié d’espais de Twitter en portada, albums compartits a Flickr i exemples de
videoperiodisme, en el qual destaca una decidida aposta de Vilaweb.

La preséncia de vincles especials amb xarxes participatives i profusié de material audiovisual
encara no és majoritaria en els diaris digitals si bé té un pes significatiu. (37%).

En alguns casos, com ara La Vanguardia, s’observa un tractament diferenciat sobre les
consultes entre la versié de paper i la digital.

Es detecten dues velocitats en els mitjans digitals: mitjans de paper que tenen una versio digital
amb capacitat per actualitzar informacié a temps real i aprofitar els recursos de la xarxa; i
d’altres que es limiten a emmirallar els continguts del paper al bit.




1.5. Els mitjans digitals aposten per la complicitat

Els mitjans digitals han fet una aposta més clara per I’opinié i per un tipus d’informacié més
dificil d’enclavar en els géneres informatius classics. Una informacié on el desenvolupament de

la informacio -I'actualitzacio constant- hi té un paper molt important.

Els mitjans netament digitals tenen un public objectiu més homogeni, fet que els permet poder
titular amb més complicitat.
El pes de I’opinié o de la informacié segons el titular principal

Diaris en paper

15%

12%

MW Titular informatiu

739% m Titular opinatiu
o
Titular informatiu/opinatiu

Versié digital dels diaris en paper Diaris digitals
12%




2. El to 1 els continguts
de les informacions



2.1.1. Unrelat divergent

De I'analisi del tractament informatiu del 28F sobre els mitjans i el periode analitzats n’afloren
dues mirades divergents sobre la convocatoria de les consultes i les seves consequéncies.

Es detecta una mirada reticent, més que no pas obertament contraria, la qual menysté la
influéncia politica del procés i apunta un impacte ‘relativ’ de les consultes sobre les
preocupacions ‘reals’ de la ciutadania. Aquesta mirada la trobem en alguns dels mitjans
analitzats, especialment en dues de les capgaleres amb més influéncia, La Vanguardia i El
Periédico. Aquesta actitud distanciada s’observa en I'is de titulars que destaquen aspectes de
baixa participacié, en un dimensionament limitat de les informacions i en I'aplicacié d’'una
apagada informativa durant una part dels dies observats.

De l'altra part, trobem un relat més convencgut de la influéncia politica i el seu impacte, i per
tant interés, en la ciutadania. En alguns moments, els mitjans que projecten aquesta visio la
cobertura de les informacions té un to clarament compromes i, fins i tot, entusiasta. En una part
important dels mitjans digitals analitzats aquest compromis amb les consultes era ben explicit.

Hi ha, per tant, un enfocament ideoldgic clar en la majoria d’'informacions, que es relaciona
clarament amb la linia editorial dels diferents mitjans analitzats.

En aquest sentit, observem diferéncies clares en:

¢ La calendaritzacio de la cobertura. Els mitjans amb una visi6 més relativitzadora de les
consultes han optat per centrar el seguiment en la consulta, el dia abans i 'endema,
principalment; mentre els més convencguts en la influéncia politica del procés han optat per
un tractament estés al llarg del temps, tal i com es veu en l'apartat 3.2.

¢ L’agenda informativa. Els mitjans amb una visi6 més relativitzadora de les consultes han
optat per centrar la cobertura en les consultes propiament (convocatoria, participacio i
resultat), obviant del menu informatiu altres questions relacionades d'interés: esforg
organitzatiu, nombre de voluntaris, posada en marxa de sistemes de vot electronic. Veure
apartat 2.2.

o El to de les noticies. De 'analisi de I'adjectivacié de les informacions se n’extreuen també
resultats interessants. Del desinflament i la desconnexié del procés (en la banda més
critica) a la consolidacid i enfortiment (en la banda més entusiasta).

2.1.2. Posicionament del mitja

L’analisi dels mitjans analitzats difereix principalment en la influéncia politica de les consultes i
I'interés que desperta en la ciutadania. Es per aix6 que per una banda trobem I'is d’un léxic
que reforca idees d’aveng, consolidacio i forca, mentre que en laltra part predomina un léxic




que té a veure amb la baixada de participacio, I'estancament, la debilitat i la pérdua de
I'embranzida.

Posicionament del mitja respecte al tema
(valoracio positiva, negativa o neutra)

Diaris en paper
14% 14%

W Predomina léxic de creixement, aveng,
consolidacio, organitzacio, forga.

m Predominen les idees anteriors pero
se subratllen aspectes que no van bé.

29% Predomina I&xic de baixa, debilitat,
estancament, pérdua d'embranzida.
43%
Predomina el fet de la votacié sense
elements de judici en cap sentit.
Versio digital dels diaris en paper Diaris digitals
29% 25%
(]
43%
0,
14% 259%
14% 13%

Aquesta grafica mostra clarament la diferéncia entre el tractament dels mitjans digitals, amb
una visié molt més alineada amb la dels organitzadors de les consultes, i els de paper. No
s’observen, en aquest cas, diferéncies significatives de criteri entre els mitjans en paper i les
seves versions digitals.

En tot cas, en el cas dels mitjans de paper i les seves versions digitals predomina el Iéxic de
baixa, estancament, debilitat i pérdua d’embranzida. Trobem aquest tipus de vocabulari en el
43% de noticies estudiades. Per contra, només un 14% d’aquestes noticies analitzades en els
mitjans de paper i les seves versions digitals opten per un léxic de creixement, aveng,
consolidacié, organitzacié o forga.

En els mitjans digitals, la visi6 més reticent és minoritaria (25%) fins i tot si hi sumem les
noticies en les quals subratllen aspectes a millorar en I'organitzacio i el procés.

Les noticies sense elements de judici en cap sentit arriben al 25% en el cas dels mitjans
digitals, i només al 14% en el cas dels mitjans en paper i les seves versions digitals.

En resum, s’observa un tipus d’informacié molt adjectivada, en un i altre sentit, fet que
és més evident en la premsa en paper on trobem un tipus de noticia molt intencionada.




Mitjans en funci6 del léxic predominant emprat

Mitjans Mitjans
NUm. mitjans en paper digitals
) Vilaweb
Predomina léxic de creixement, aveng, Avui B} N
S . L 5 » Raco Catala
consolidacio, organitzacio, forca Regi6 7
Nacié Digital
Pret‘:lomlnen les idees anteriors ) 2 El Punt Girona Directe
pero se subratllen aspectes que no van bé
Predomina léxic de baixa, debilitat, 4 El Periédico E-noticies
estancament, pérdua d'embranzida Diari de Tarragona La Malla
Predomina el fet de la votacié sense 4 La Vanguardia 3cat24
elements de judici en cap sentit Segre El Debat

2.1.3. Sintesi de titulars

El quadre de la pagina seglent reprodueix alguns dels titulars analitzats i els situa en una
quadricula que mostra els mitjans que eren objecte d’estudi en una gradacié que va de la
posicid més reticent a la més entusiasta amb el procés. Els titulars s’organitzen per families
d’argumentacions.

Tots els mitjans s’han referit a la baixada de participacio, bé que ho han fet subratllant temes
diferents.

El Diari de Tarragona, tant en les seves edicions en paper i versio digital (sense diferéncies
significatives) certifica la visi6 menys convencuda amb la influencia del procés. En un article
d’opinié publicat el 27 de febrer, acusa El Punt i 'Avui de compartir amb la COPE i el Mundo
(sic) una visié ultranacionalista. Com a mitja digital, E-noticies fa un seguiment de la consulta,
des d’'un punt de vista forga critic, molt enfocat a destacar la baixada de la participacio.

En un segon nivell trobem EI Periédico. El mitja silencia bona part del procés (vegeu apartat 3),
i quan hi dedica informacié ho fa per destacar que ‘el procés perd pistonada’ i s’hi refereix com
a ‘simulacre’, una paraula dura i que voreja la ridiculitzacié per parlar d’'una iniciativa de
participacié ciutadana.

La Vanguardia, 3cat24, Segre i La Malla coincideixen en una visié neutra quant a adjectivacio,
per bé que tots ells opten per no fer un tractament informatiu de les consultes continuat. Els
quatre mitjans fan un seguiment forgca modest, destaca el cas de La Vanguardia que el 28 F no
déna cap informacio i molt centrat en la consulta, deixant sense tractament informatiu diferents
questions d’interés.

L’Avui, El Punt Girona i des d’'un ambit més comarcal Regié 7, defensen en el seu tractament
informatiu que les consultes tenen influéncia en la politica del pais i que connecten amb
linterés dels lectors. Es per aixd que destaquen els vots afirmatius en la consulta i la
consolidacié del procés. Des d’'una punt de vista similar hi diu la seva Vilaweb. Racé Catala,
Directe.cat i Naci6 Digital sén els més entusiastes amb el procés i el seu resultat.
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A continuacid, es relacionen els titulars principals dels mitjans estudiats el dia de la consulta i
'endema. En el cas de les versions digitals dels diaris de paper observats, la informacié
recupera els titulars centrals, i al llarg del dia es van fent actualitzacions dins el paraigua definit
per la informacio del paper. En el cas de ser-hi, s’apunten les diferéncies significatives entre les
versions digitals i de paper.

El dia de la consulta: 28F

(La Vanguardia)

80 municipios catalanes afrontan la segunda ronda de consultas sobiranistas
(lavanguardia.es, versio digital)

L'independentisme es torna a posar a prova i no renuncia a BCN
(El Periodico)

El 'si s'imposa a la consulta sobiranista, perd la participacido cau el 6% respecte de la
primera onada
(elperiodico.es, versié digital, al final del dia)

Més de 15.000 lleidetans cridats avui a votar sobre la independéncia
(Segre)

80 municipios votan hoy sobre la independencia
(Diari de Tarragona)

La segona volta
(Avui i avui.cat, que va fent actualitzacions al llarg del dia)

Les consultes de la consolidacio

(El Punt, el Punt digital al llarg del dia va apuntant canvis en la participacié a partir
d'informacié d'agencia.)

Cardona canalitza l'optimisme de les consultes sobiranistes mirant enrera

(Regio 7)

S'enceta la segona onada de consultes amb 300.000 catalans de 80 municipis cridats a
votar sobre la independéncia
(directe.cat, al llarg del dia va actualitzant aquesta informaci6é abastament)

Els electors de vuitanta municipis voten sobre la independéncia
(Vilaweb, va actualitzant la informacié i penjant videos i propostes informatives
complementaries al llarg del dia.)

Les consultes perden gas
(La Malla)

Uns 80 municipis catalans celebren consultes sobiranistes
(E-noticies, va fent actualitzacio al llarg del dia)

300.000 catalans poden votar avui sobre la independéncia
(Racé Catala, també va fent actualitzacions)

37.645 persones han votat a les consultes independentistes fins les 14h, un 13% dels
electors
(3cat24.cat, fa un tractament informatiu molt escas.)

El 28F crida a les urnes 80 municipis de 25 comarques
(el debat.cat, actualitza la informacid i presenta)




L’endema de la consulta

Las consultas independentistas pierden un 65% de participacion
(La Vanguardia)

L'independentisme perd forga en el seu segon simulacre de referéndum
(El Periédico)

La participacién en las consultas cae seis puntos en la demarcacién
(Diari de Tarragona)

El 'si' a la independéncia torna a arrasar a Lleida pero la participacio descendeix al 29%
(Segre)

Les consultes mantenen el muscul en la primera revalida
(Avui i avui.cat)

Si rotund tot i que baixa la participacio
(El Punt)

Si majoritari a la independéncia en la segona onada de consultes a la Catalunya Central
(Regio 7)

240.000 catalans ja han dit 'si' a la independéncia
(directe.cat)

La participacié a les 5 consultes del Bages tanca amb un 30,58%, i un 88,39% de vots
afirmatius
(Nacio Digital / Manresainfo.cat)

Les consultes es demostren solides, malgrat el descens de participacio
(Vilaweb)

Les consultes independentistes punxen en participacio
(La Malla)

Si 'descafeinat' a la independéncia
(E-noticies)
255.000 catalans ja han opinat sobre la independéncia gracies a les consultes

(Raco catala)

Més de 60.000 catalans han votat en la segona onada de consultes independentistes, un
21% de participacio
(3cat24.cat, tractament a través d'acn)

La participacio final és del 21,55%
(el debat.cat)




2.1.4. Marc referencial dels mitjans

Punt de vista nacional

Diaris en paper

43%

57% H Catala
Espanyol
Ambigu
Versié digital dels diaris en paper Diaris digitals
43%
57%

El punt de vista catala inclou des del catalanisme fins al sobiranisme. Es aquell punt de vista
que considera Catalunya com ambit central de referéncia. L’espanyol seria aquell on I'ambit
central de referéncia és l'estat; i 'ambigu el que no es pot adscriure clarament a cap dels dos
perqué o bé intenta no participar de cap punt de vista o agafa elements propis de tots dos.

Del punt de vista nacional espanyol se’n derivaria una ignorancia o una bel-ligerancia front a les
consultes que no s’ha trobat en els mitjans analitzats (i que segurament es podria veure en
alguns diaris de Madrid) ja que encara que no hi hagi un posicionament favorable tampoc
s’identifiquen senyals de clara hostilitat i es reconeix una certa normalitat a les consultes.

L’ambigiiitat és el factor dominant en la premsa en paper i en la versié digital d’aquesta
premsa.

En canvi, el punt de vista catala és netament superior en els diaris digitals en relacio als
diaris en paper i les seves versions digitals.




2.2.1. Amb quins altres temes va competir el 28F?

En el periode analitzat, que bascula al voltant del cap de setmana del 27 al 28 de febrer, les
noticies sobre les consultes van competir amb els segiients esdeveniments:

e L'enquesta de la UOC sobre l'acceptacié de la independéncia de Catalunya per part dels
espanyols.

e Elterratremol de Xile.
e La detencio a Franca del cap d'ETA.
e Eltemporal Xynthia a Europa amb diversos morts.

La publicacio dissabte 27 de febrer dels resultats de I'enquesta de I'UOC sobre 'acceptacio de
la independéncia de Catalunya per part dels espanyols va servir a diferents mitjans per vincular
la informacié amb les consultes. Es pot dir, per tant, que aquesta noticia va reforcar el
tractament informatiu del procés sobiranista, per bé que amb tractaments divergents.

Malgrat que I'enquesta de la UOC posava I'accent sobre un aspecte no tractat habitualment -
quina seria l'actitud dels Espanyols respecte la independéncia?- només els mitjans situats en
I'eix sobiranista destaquen aquest fet. La resta fa un titular de seguiment, rutinari, del tipus “el
suport a l'independentisme 'baixa”. No és cap baixada espectacular -el mateix Periddico
reconeix que ho fa 'lleugerament' i La Vanguardia que s'estanca- fet que fa més sorprenent
I'enfocament.

De fet, el Diari de Tarragona diu el 27 de febrer: 'el 51,6% de los espafioles aceptarian la
independencia de Cataluia'.

El Punt remarca que 'Els espanyols creuen en l'autodeterminacié perd s'oposen a la de
Catalunya', també el 27 de febrer. El Segre situa la informacioé sobre les consultes dins una
noticia que parla d'un sondeig de CiU. Obre la informacié sobre l'enquesta de la UOC
subratllant 'contradiccions sobre l'autodeterminacid’. El 3cat24 diu 'Si, perd no per Catalunya':
El 80% dels espanyols accepten l'autodeterminacié pero la meitat la neguen si es tracta de
Catalunya.

Una hipotesi per valorar és que el titular ‘L’independentisme s’estanca’ a un dia de la
consulta té un potencial desmobilitzador més gran que no pas el que la majoria relativa
de la poblacié espanyola acceptaria una Catalunya independent.

De la resta de temes principals de portada aquells dies destaca el terratrémol de Xile, per abast
i espectacularitat de les imatges.
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2.2.2. Quins ingredients conformen la formula informativa
vinculada a les consultes?

El nombre de votants convocats, prop de 300.000 persones, el numero de voluntaris
mobilitzats, uns 8.000, i I'esforg logistic mantingut pels ciutadans d’'una vuitantena de municipis
conformen un tema de clar interés informatiu per la seva singularitat. El procés té, a més, el
suport de diferents formacions politiques i d’entitats molt representatives al territori. Sembla
clar, per tant, que hauria de tenir un tractament sostingut en el temps, prou detallat com per
explicar totes les seves implicacions.

Els mitjans analitzats s’han referit a les consultes: convocatoria, jornada electoral i resultats,
perd hi ha alguns aspectes que han quedat al marge d’algunes agendes informatives.

Entre els elements noticiables que han tingut un tractament més deficient per part dels
mitjans menys convenguts del pes politic de les consultes:

El cens electoral

El cens electoral convocat ha inclos joves d’a partir de 16 anys i els immigrants, que no poden
votar en les convocatories electorals oficials. Aquest fet altera la participacié i, per tant, també
els percentatges associats, els quals es redueixen sensiblement. Aquesta circumstancia és
passada per damunt de la majoria de mitjans amb una visié més distanciada del procés, fet que
doéna insuficients elements als lectors per formar-se una opinié critica sobre el tema.

Extensié del procés al baix llobregat

L’arribada del procés al Baix Llobregat despertava forga expectacié. Les consultes, fins al
moment, quedaven vinculades en els territoris on el sobiranisme és més referent. L'extensio
d’aquesta proposta en ambits allunyats d’aquestes realitats suggeria preguntes interessants.

Vilaweb es va aproximar a aquest tema amb una informacié en forma de videoreportatge. "Els
independentistes que parlen castelld" intentava copsar els posicionaments de diferents
ciutadans de Molins de Rei, Begues i Torrelles de Llobregat el dia de la votacid. El titol
reflecteix les opinions d'algunes persones que defensen la independéncia per raons d'eficiéncia
econdmica i organitzativa. El video del 28F en reforcava un altre d'uns dies enrere: “Especial

28-F: vota el Baix Llobregat, 'inependentisme dels ‘altres catalans’.

L’arribada del procés al Baix Llobregat també va ser tractat en una cronica d’ambient per E/
Periédico, que va lligar el tema amb la celebracié dels 3 Tombs: “Els 3 Tombs ajuden les
consultes”.

Votacions digitals

Quatre dels vuitanta municipis que van votar sobre la independéncia van fer servir un sistema
de vot electronic: Vilassar de Mar, Caldes de Montbui, EI Vendrell i Alella. En un reportatge
amb video Vilaweb explicava com funcionava el sistema, tot explicant la seva implantaci6 en un
dels municipis, Alella, I'inic d'aquests tres pobles que ha implantat el sistema completament.
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L'analisi del tractament informatiu revela un aprofitament desigual dels recursos de les
tecnologies de la informacié entre els mitjans amb preséncia a Internet.

2.3.1. En 'actualitzacio de la informacio

Es mantenen les versions digitals dels diaris que sén meres actualitzacions (Regié 7, Segre,
Diari de Tarragona). El cas d’El Punt trenca la dinamica d’emmirallar I'edicié, tot i que ho fa
timidament amb informacié d’agéncia al llarg del 28 de febrer, tot mostrant les diferents dades
de participacio.

La Vanguardia mostra una linia diferenciada en la seleccié de noticies: eloquientment, el 28 de
febrer, la versié en paper obvia tota referéncia a la consulta, mentre que la versié digital dedica
un espai en un segon nivell de portada ben destacat i va publicant diferents informacions sobre
la consulta.

IAVANGUARDIA €S ..o E— | VNOAOR

| ILCERN scvicios | PARTGPAGN | FGT08 | V208 | 81008 | FEVEROTEGA | RAGOGLIGCON | WHo | BUPLED | WOTOR | PR0VOS 1 | P G R

Al minute | Internacional | Politica | Cludadanos | Sucesos | Gentey TV | Deportes | Cultura | Economfa | Internet y Tecno | Motor | A Fondo

LIGA BBVA Xerez, 1 - Espanyol, 1 (Final del partido)

EL TIEMPO LA BOLSA LA CONTRA
afracide por ofracida por ofracids por
Compare el rendimiento entre @z.u GVE Gaesco abertit
Jugadores de la Liga

| El Madrid olvida los fantasmas y
vence al Tenerife a domicilio

VOTO POPULAR

LUCHA ANTITERRORISTA

Cae el numero uno del aparato militar de ETA
2 Ibon Gogeascotxea y otros dos etarras gue estarian preparando
p un atentado fueron detenidos en Francia. Es la quinta vez en dos

afios que se descabeza la clpula de la banda terrorista

“* 70 comentarios

+ Rubalcaba asegura que los etarras se preparaban para entrar en Espafia "con las peores intenciones" |
HagoClic.com: Mas noticias sobre la lucha antiterrorista

El sur de Chile pasa de la X
belleza al horror tras el seismo e
que ha causado 400 muertos

ROBERT MUR / ENVIADO ESPECIAL
Los gue intentamos llegar desde el sur percibimos la
extrafieza de pasar de la belleza paisajistica mas

P tae

La participacién cae un 2% con respecto a
la jornada de consultas de diciembre

La Coordinadora Nacional no espera una gran
participacidn: "la consulta es un éxito en si

2.3.2. En la capacitat d'aprofitar el medi

Vilaweb lidera clarament I'is dels recursos del medi digital entre els mitjans analitzats. El mitja
va dedicar una part de la portada en diferents ocasions al llarg del 28F a retratar el batec de la
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xarxa respecte les consultes. Ho va fer amb [l'aplicacié Cover it live que enllagava les
actualitzacions de Twitter i Facebook referides a les consultes. No només aixo, Vilaweb TV va
editar un conjunt de videos que demostraven 'aposta informativa del mitja amb les consultes.
D’entre els videos, en destaca un de ben original sobre les votacions a Breda/Ventdelpla i
'emissié d’un debat en directe la mateixa nit electoral. Al marge d’aixd, un espai regular en
forma de blog canalitzava bona part de la informacid, tal i com ja va succeir en I'anterior
consulta.

'- _/
} Aeroport " =0 Mapa i entrada a les
¥ Lleida-Alguaire £ “o'worrs QG | LT

Es sis punts inferior a la del 13-D
El 28-F tanca amb una
- - - d I o Avui s’han dipositat a les urnes unes
articipacio del 21% £0.000 paperctes
p p La Coordinadora es mostra satisfeta amb
els resultats
El 28-F LIVE! -
8:53 NacioDigitalcat: Sant Feliu de Pallerols. 33,01% de participacio. 86,84 si, 6,84 NO, mbat mﬁl!‘gﬁs
TEII'. 6,05 BLANCS 1 0,26 NULS. #25 #consultes
El 28-F 25 €

8:54 ‘1 1 fenixenflames: RT @consultasbd: St quirze resultats #28F #consultes 2293 vots Seguiu | f/\-\

| {16 5% cens 2215 si 135 no 39 hlane 2 nuls comenteu la ]

Vilaweb, perd també I'Avui, El Punt, Racé Catala, Directe o Nacié Digital tenen habilitat un
recull de noticies sobre el tema en forma d’hemeroteca tematica.

2.3.3. En l'Gs de xarxes socials

Directe anima la participacié dels seus lectors a través de Twitter i situa una finestra amb les
ultimes actualitzacions a portada. Vilaweb torna a aprofitar I'aplicacié Cover it live, com és
habitual en els darrers mesos. Twitter esdevé un instrument interessant per la capacitat que té
de sumar participacio i informacié. Twitter és clau a I'hora de visualitzar immediatesa, perd
especialment, és clau en la generacié de comunitat. Es va donar el cas que el canal 3cat24.cat
enllagcava amb les actualitzacions de Twitter que informaven del terratrémol de Xile en el mateix
moment que Vilaweb i Directe ho feien amb les més properes del pais.
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La participaci6 del 28F ha
superat lleugerament el
21%

Sis punts per sota de la participacio registrada
&l 13D - Han votat uns E0.000 catalans dels
gairebé 300.000 que tenien dret a fer-ho

Un cop tancats els col-legis electorals, la participacid a
les consultes soore la independéncia que s'han celebrat
aguest diumenge 28 de febrer 2 80 municipis ha superat
el 21%. Alxd significa, segons les dades de la
Coordinadora Macional de les Consultes, que prop de
&0.000 persones de les gairetd 300,000 amip dret a wot
a'han pronuncial sobre la independéncia del pals.
Aguest percentatge és sis punts per sota de la
participacid regisirada en la primera onada de consultes
del 13 de desembre, que va superar el 2M%. La
participacid reqgistrads fa que la coordinadora estigui
satisfeta perqué es demasira que ja no cal &l factor

Editonial

" Envia les teves
28F plulades sobre les
#consultes
tmallafre
21:40H

RT {@ramossalvat: DADES CAMP
DE TARRAGOMA al tancament dels
col-legia a les 30:00n
hitp:/fves.cat/acST #28F
#consultes

NacioDigitalcat

21:40H

Riudecanyes :38.08 % de
participacid, 332 vols emesos. S
92.78%,No 4.21%, en Blan 3.01%
#2EF #consultes... Liegr més

NacioDigitalcat

21:40H

La Pobla de Lilet. 51 7% NO 3%
Part. 32% #28F #consultes... Liegir
mesg

NacioDigitaleat

21:40H

La Vall ©En Bas. S 82% NO 2%
Part. 44% #28F #consultes... Liegr
més

musichecn

21:40H

fracés abaout de
Findependentisme a Linars. Majona
Absoluta d"ERC a I'Ajuntament |
menys del 18% de participacid.

Envia'ns una noticia Contacta Cex

Més de 80.000 catalans han votat en la segona onada de consultes independentistes, un 21% de participacid

.1

€l 28-F segueix les consu

f

EDITORIALS »
Professionalitat

A direcie!cat no ens tremoda la ma per dir gue ens

hem equivocat. Perd hem rectificat, i

ja ens

agradana que alires mitjans de comunicacid
aciuessin amb la mateixa professionalitat. Massa
vegades el silenci pels emors publicats és la norma

- I*]

7@ JOFRE . Més va

respecte aguesia gent no en té...

‘Q"

) PUNT DE MIRA =

Rahola, cavernicola?

Dividint &l PP

Shen——

Vilaweb té un album a Flickr on penja fotografies sobre la consulta, a I'igual que Naci6 Digital.

Alguns mitjans aprofiten la tecnologia de Google Maps per assenyalar el mapa de municipis
consultats o que participen del procés.
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3. La cobertura periodistica



3.1. Portadai peces a l'interior

3.1.1. Preséncia en portada

Els diaris on les consultes han estat més temps en portada han estat Avui i El Punt. A I'Avui en
paper durant quatre dies i en la versié digital durant cinc dies. A El Punt, el repartiment ha estat
de tres dies en paper i cinc dies en versio digital.

Al Regié 7 la informacié sobre les consultes ha aparegut dos dies en portada (el 27 i I'u pero
curiosament no el mateix 28) i 3 en la versio digital.

Al Segre, hi ha dedicat portada un dia en versio paper (el dia 1) i dos dies en la versio digital.
Aqui, pero, cal subratllar que per problemes d’accés al servidor no es va poder determinar
quina havia estat la preséncia en portada els dies 27 de febrer i el 2 de marg. Per tant la
informacio sobre aquest mitja en la seva versio digital és incompleta.

Al Diari de Tarragona la informacié sobre les consultes ha aparegut en portada en paper un
dia (el dia 1) i dos dies en la versio digital.

A EI Periédico la informacié ha aparegut en portada el dia 28 a la versi6 digital i el dia 1 en
paper.

A La Vanguardia en paper no ha aparegut a la portada cap informacié cap dia i en la versio
digital ha aparegut un dia, el 28

Dies en portada de les consultes (respecte els 5 dies analitzats) als diaris en paper

m Versio paper m Versio digital

Awii El Punt Regié 7 Segre Diaride  EIl Periddico La
Girona Tarragona Vanguardia

Pel que fa als diaris Digitals la major preséncia en portada correspon a Nacié Digital amb els
cinc dies del periode estudiat, seguit de Vilaweb i E-Noticies amb quatre dies. Tres dies han
sortit a la portada informacions de les consultes a Racé Catala, Directe i El Debat; dos dies a
La Malla (28 i 1) i un dia a 3cat24 (28).
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Dies en portada de les consultes (respecte els 5 dies analitzats) als diaris digitals

5 _

4 i

3 i

2 i

- I .:

O T T T T T T T
Nacié Vilaweb E-noticies Directe Racé El Debat La Malla 3cat24
Digital Catala

3.1.2. Grau de preséncia en portada

En aquest punt es valora el grau de preséncia en portada segons la ubicacié de la informacio
dintre de la primera pagina en els dies que hi apareix.

Per poder fer aquesta valoracié s’ha establert un barem que puntua la preséncia en portada de
la seglent manera: 3 punts per la preséncia a primer nivell de lectura, 2 punts a segon nivell, 1
punt a tercer nivell o inferior i O punts si no hi ha informacié en portada.

Aquesta valoracié s’ha fet per cadascun dels dies i mitjans estudiats. Els resultats han servit
per elaborar grafics evolutius per cada mitja i, amb la suma de tots els dies, construir uns
diagrames (rankings) que permeten veure quins mitjans han tret el tema en portada pero
sobretot quina importancia li han donat dintre la primera pagina.

Els diagrames per a la premsa en paper i la seva versié digital no presenten grans
diferéncies. A banda de la petita incertesa del comportament del Segre per les dificultats a
I'hora de recopilar la informacio ja esmentades, s’observa que I'iinica variacié radica en els dos
ultims llocs que en el paper estar ocupats per El Periddico i La Vanguardia en aquest ordre i en
versio digital pels mateixos diaris perd amb I'ordre canviat.

Grau de preséncia en portada de les consultes als diaris en paper

m Versio paper m Versi6 digital

El Punt Awi Regio 7 Diari de Segre El Periddico La
Girona Tarragona Vanguardia
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Pel que fa als diaris digitals, la major preséncia en portada correspon a Nacié Digital,
Vilaweb i Directe. Es pot observar que si bé es compleix de manera general que els mitjans
més compromesos ideoldgicament també lideren el ranquing hi ha excepcions perqué Racé
Catala és totalment favorable a les consultes perd en aquest cas la posicié d'aquest mitja
respon més aviat als recursos disponibles. Cal destacar la preséncia de 3cat24 en darrer
terme per darrera de La Malla o El Debat.

Grau de preséncia en portada de les consultes als diaris digitals

10

8

6

47 I I

3 _

Nacio Vilaweb Directe E-noticies Raco El Debat La Malla 3cat24
Digital Catala

3.1.3. Evoluci6 del grau de preséncia en portada

A continuacio es pot veure I'evolucio de la preséncia en portada (preséncia i importancia de la
informacid) per cada mitja en els tres grups estudiats.

Evolucié del grau de preséncia en portada. Diaris en paper

El Punt Girona
Versio en paper Versi6 digital

/
1 / 1

N Wb

4
3
2

0 T T T 0 T T T
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
Avui
Versio en paper Versio digital
4 4
3 / 3
2 2

1 / 1
0 / 0

dia 26 dia27  dia28 dia 1 dia 2 dia 26 dia27  dia28 dia 1 dia 2
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Versio en paper

Regié 7

Versio digital

4 4
; /\ /\ 3 /\
/N / \ ?
1 \/ N
O T 1 T 0 T T T
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
Diari de Tarragona
Versid en paper Versio digital
4 4
3 /\ 3
2 / \ .
1 / \ -
O 1 T T O 1 T T
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
Segre
Versid en paper Versio digital
4 4
3 3
2 /\ 27
1 / 1
0 1 1 T O T T T
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
El Periédico
Versio en paper Versio digital
4 4
3 3
2 2
1 1 /\
O 1 1 T O 1 T 1
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
La Vanguardia
Versid en paper Versio digital
4 4
3 3
2 2
1 1-
0 1 1 1 0 1 T 1
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
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Evolucié del grau de preséncia en portada. Diaris digitals

Nacio Digital
4
3 \
2
1
0 T T T
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
Directe
4
3
1
0 T T T
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
Raco Catala
4
3
2 4
1 /
0 i T T
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
La Malla
4
3 4
2 4
1 /
0 1 T T
dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2

Hi ha una relacio directa entre posicionament favorable del mitja i preséncia en portada

Vilaweb

4

3

2

1

0 T T T

dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
E-noticies

4

3 /\

i / \

1

0 T T T

dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
El Debat

4
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2 - /\
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0 i T T
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3cat24

4
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0 1 T 1
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3.2. Els dies amb més tractament informatiu

3.2.1. Nombre de peces o noticies complementaries

Per peces cal entendre les informacions elaborades en el periode estudiat en relacié a
I'actualitat del tema. Aqui no s’han contemplat per exemple els enllagcos que algun diari en
versio digital hagi pogut fer a noticies d'hemeroteca referides a consultes anteriors.

D’altra banda en aquest apartat no s’han considerat els diaris digitals ja que I'is més
avancat dels recursos audiovisuals i de participacio social els fa poc comparables als diaris en
paper i la seva versio digital.

Els dos diagrames que segueixen presenten el nombre de peces dedicades a les consultes
pels mitjans. L'ordre s'estableix a partir de la suma del nombre de peces que cada mitja ha
dedicat al tema des del dia 26 fins al dia 2.

Nombre de peces dedicades a les consultes. Diaris en paper

El Punt Awi Regié 7 El Periddico  Diari de Segre La
Girona Tarragona Vanguardia

Nombre de peces dedicades a les consultes. Versio digital dels diaris en paper

9

8 i

7 i

6 i

5 i

4 i

3 i

2 i

1 i

0 | L
Wi EI Periodico  EIl Punt Regio6 7 Segre Diari de

Girona Vanguardla Tarragona
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En els diaris en versio paper destaquen El Punti I'Avui amb més de 30 peces, mentre a la cua
es troben Segre i La Vanguardia, aquest darrer amb menys de 10 peces.

Hi ha notables diferéncies pel que fa a peces dedicades entre els diaris en paper i els diaris en
versio digital. La principal diferéncia és que els diaris en paper presenten -amb alguna excepcio
com La Vanguardia- moltes més peces que les seves versions digitals.

A més els ranquings dels dos grups presenten variacions importants en I'ordre dels mitjans.

Cal esmentar que en el cas de I'Avui i El Punt el poc nombre de peces complementaries es veu
ampliament compensat per la preséncia de enllagos a seccions especials que son un recull
de peces i noticies sobre les consultes anteriors i altres temes relacionats, que aqui no han
estat comptabilitzades ni representades graficament.

Aqui de nou la informacié sobre el Segre és incomplerta per les raons exposades de dificultats
técniques d’accés a la seva pagina web els dies 27 i 2.

3.2.2. Evolucié del nombre de peces

Els grafics que trobem a continuacio mostren I'evolucié del nombre de peces dedicades a les
consultes per cada mitja. Veiem en paral-lel els diaris en paper i la seva versioé en format digital.

Evolucié del grau de preséncia en portada. Diaris en paper

El Punt Girona
Versio en paper Versio digital
15 6
12 -
9 47
6 - 5
3 ,
0 ‘ ‘ ‘ 0 ‘ f ‘
dia26 dia27 dia28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
Avui
Versié en paper Versio digital
15 6
12
9 4

6 - X N\

3 N
0 T T T O T T

dia26 dia27 dia28 dia1 dia2 da26 dia27 dia28 dial  dia2
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Regié 7

Versio en paper Versio digital
15 6
12 -
6 | 5
3 -
0 T T T 0 1 1 T
dia26 dia27 dia28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
El Periédico
Versié en paper Versio digital
15 6
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9 4
6 | /\ ) O
3 /
0 T T T 0 1 T T
dia26 dia27 dia28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
Diari de Tarragona
Versio en paper Versio digital
15 6
12 |
9 4
6 /\ 2 -
3
0 T T T 0 1 1 1
dia26 dia27 dia28 dia 1 dia 2 dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
Segre
Versio en paper Versio digital
15 6
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N
6 2
3 \
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La Vanguardia

Versié en paper Versio digital
15 6

12
9 41 /\

6 2

3 / \
0 T 1} T 0 1 T 1

dia26 dia27 dia28 dia 1 dia 2 dia 26 dia27  dia 28 dia 1 dia 2

El nombre de peces complementaries dedicades a les consultes varia molt entre paper i
versio6 digital: En el primer grup n’hi ha moltes i en el segon poques.

Els ranquings entre els dos grups també canvien molt

3.2.3. Espai que ocupa en la pagina la peca principal
dedicada a les consultes al llarg dels dies (només diaris
en paper)

El seglent grafic permet contrastar el menor o major espai donat per cada mitja a la informacio
principal dintre de la pagina durant els dies que li ha dedicat atenci6 al tema de les consultes.
També permet llegir els dies que cada diari ha prestat atencié informativa a les consultes.
Només Avui i El Punt li han dedicat atenci6 durant 5 dies.

Igualment, 'Avui i EI Punt sén els que han donat planes senceres durant més temps, seguits
pel Periddico i el Regi6 7. La Vanguardia és I'Unic diari que no ha donat cap plana sencera
cap dia del periode analitzat.

Espai que ocupa en la pagina la pe¢a principal

g m Pagina sencera m Entre mitja i tres quarts Menys de mitja
T .
£ 5
Lo
£ 4
he)
(&)
&
% 3
o]
§ 2
(2]
Q2
©
o 14
©
o I [
€ 0
2 El Punt wli Diari de Regio 7 EI Perlodlco Segre
Girona Tarragona Vanguardla

Només Avui i El Punt han dedicat atenci6 al referendum els 5 dies. La Vanguardia és I’inic
que tan sols li ha dedicat dos i cap d’aquests ha estat el dia del referéndum.

Igualment Avui i El Punt sén els que han donat més planes senceres i La Vanguardia I’tinic
que no ha donat cap plana sencera
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3.2.4. Atencié a la consulta per part dels mitjans en el
conjunt del periode estudiat

Les grafiques que trobem a continuacié ens il-lustren sobre quin ha estat el nombre de mitjans
que ha prestat atencié al tema en cadascun dels dies del periode estudiat. Observem que no hi
ha cap dia del periode- dos dies abans, el dia de la consulta i dos després- en qué no hi hagi
un determinat volum d’atenci6. El referéendum no estat ignorat dels mitjans en conjunt tant
en els moments previs com posteriors

Com és logic, al voltant de la data clau i en aquesta mateixa data 'atencié creix. Aquest es el
patré comu als tres grups de mitjans

De forma general no hi ha grans diferéncies entre els diaris en paper i les seves versions
digitals. La més remarcable és que el grau l'atencidé dels diaris en paper els dies 27 i 28 és
semblant. Mentre que en la versi6 digital dels diaris en paper hi ha més diferéncia entre dia 27 i
28. Aqui hi té un paper La Vanguardia que canvia el criteri d'atencié en les dues versions. Les
versions digitals no son tampoc reproduccions exactes del referent en paper.

Atencié dels diaris en paper a la consulta en e periode estudiat
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8 m Versio paper m Versio digital
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dia 26 dia 27 dia 28 dia 1 dia 2
Atencié dels diaris digitals a la consulta en el periode estudiat
9
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(]
8
S
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L’atencio dels mitjans se centra, com era d’esperar, en el dia del referéendum, I’anterior i el
posterior, amb petites variants dintre d’aquests tres dies segons el grup de mitjans
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3.2.5. Dimensi6 de la peca principal dedicada a la consulta el
dia de maxima atencio del mitja

Aquests diagrames mostren la importancia atorgada a la pega principal en volum o allargada.
Ho mesurem pel nombre de caracters.

Els diaris en versié digital han tendit a fer més llarga la peca principal que els diaris en
paper i que els diaris digitals. Aquests diaris fan peces o més llargues o més curtes de forma
meés polaritzada que els altres grups de mitjans, aquests darrers presenten una gamma de
llargades més diversa.

En els diaris digitals hi ha menys peces llargues que en altres grups de mitjans segurament
per la importancia que cobren els vincles amb altres informacions i altres elements (fotos,
videos, etc).

Nombre de caracters de la peca principal el dia de maxima atencié. Diaris en paper

m Versio paper m Versio digital

Nombre de peces

> 5.000 4.000 - 5.000 3.000 - 4.000 < 3.000

Nombre de caracters de la pe¢a principal el dia de maxima atencié. Diaris digitals
5

4 -

Nombre de peces

> 5.000 4.000 - 5.000 3.000 - 4.000 < 3.000

Les dimensions de les peces principals dedicades a les consultes no presenten, en conjunt,
patrons marcadament diferents en els tres grups de mitjans analitzats
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3.3. La qualitat de la informacio6

3.3.1. Preséncia de vincles amb pagines especials (només en
els diaris digitals)
L’atencio del mitja digital és poc comparable amb la del paper degut a que pot incloure -i ho fa
en diferent mesura segons cada cas- vincles a pagines especials.

Un 37% dels diaris digitals han incorporat, de fet, d'aquests vincles per informar de les
consultes. Uns vincles que amplien la informacié principal amb videos, galeries de fotografies,
participacié a través del Twitter, profusioé de grafics i mapes, etc.

Preséncia de vincles a pagines especials als diaris digitals

Si
37%

No
63%

La preséncia de vincles especials amb xarxes participatives i profusié de material
audiovisual encara no és majoritaria en els diaris digitals si bé té un pes significatiu (37%)

3.3.2. El pes de l'opinié o de la informaci6 segons el titular
principal

El pes de I’opinié o de la informacié segons el titular principal

Diaris en paper

15%

12%

m Titular informatiu

73% m Titular opinatiu

Titular informatiu/opinatiu
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Versié digital dels diaris en paper Diaris digitals
12%

En els diaris digitals els titulars opinatius tenen més preséncia que en la resta de mitjans

3.3.3. El pes de l'opini6 o de la informacié segons el génere
periodistic triat per a la peca principal

El pes de la informacié o de I'opinié s'ha valorat també a través del génere periodistic emprat
en la informacié principal referent al tema. S'han considerat: la noticia com a génere netament
informatiu, la noticia amb continguts valoratius basicament a través de I'is d' adjectius amb
aquesta funcié i finalment I'Us d'altres géneres periodistics que per definicié ja contenen
elements valoratius i/o subjectius.

La preséncia del génere netament informatiu, la noticia, és molt important en els diaris en
paper i la seva versio digital -un 80%- mentre que en els diaris digitals el pes de la noticia se
situa gairebé en la meitat i ens trobem amb peces més hibrides.

En els diaris en paper i la seva versié digital tot el que no correspon a noticia és noticia amb
elements valoratius -un 20%- perd no s'usen altres géneres més subjectius per a la informacio
principal.

En canvi, en els diaris digitals, la noticia amb elements valoratius i altres géneres periodistics
de caire més subjectiu constitueixen en conjunt la majoria (57%).

Génere periodistic emprat

Diaris en paper

m Noticia
m Noticia amb elements valoratius

Altres generes amb elements valoratius

(opinio, analisi, cronica)
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Versié digital dels diaris en paper Diaris digitals

20%

43%

80%

Els diaris digitals opten més per la interpretacié i la valoracié que els diaris en paperila
versio digital d’aquests diaris
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Un total de 80 municipis de 25 comarques i 290.012 ciutadans cridats a votar, 8.000
voluntaris convocats. Aquestes sén algunes de les xifres de la segona onada de consultes
independentistes el 28F. Malgrat la desapariciéo de I'efecte novetat, la iniciativa ciutadana
que impulsa les consultes continua presentant trets molt singulars, d'interés politic i
sociologic. Es, des d’aquest punt de vista,i també per la mobilitzacié ciutadana que suposa,
un fet clarament noticiable més enlla de tendéncies ideologiques o punts de vista.

L'analisi informativa de les consultes del 28F evidencia un tractament molt desigual i que
consolida clarament les dues narracions sobre el pais ja observades en l'anterior onada.
Una visié entusiasta i clarament compromesa amb el procés i una altra de reticent i
distanciada, poc convenguda de la influéncia politica de la iniciativa i de la implicacio i
interés de la ciutadania.

Tot i I'existéncia de la visié reticent no hi ha en cap dels mitjans estudiats una oposicio
activa al procés ni tampoc un punt de vista nacional espanyol que consideri les consultes
com un fet intolerable o il-legal. La reticéncia s’expressa amb silenciament o amb una
explicacié parcial del fenomen.

El desinterés dels mitjans menys convencguts del pes politic de les consultes, pero, es
canvia per un lleuger interés un cop s’han sabut els resultats per remarcar-ne els aspectes
més decebedors des del punt de vista sobiranista com es la baixa participacié, amb
diverses interpretacions segons la linia del mitja.

Reprenem el cas de I'exemple ja tractat: 28F, I'edici6 en paper de La Vanguardia no
dedicava ni una sola linia a la consulta; mentre que les edicions d'El Punt i I'Avui hi
dedicaven un important desplegament. L’endema, dia 1 de marg, diversos mitjans
destacaven que ‘l'esperit és manté’ mentre que d’altres subratllaven la ‘pérdua de
pistonada’.

La posicié més reticent dels dos grans diaris que arriben a tot el pais (La Vanguardia i El
Peribdico) és periodisticament i politicament significativa; que aquests dos diaris fessin una
gran aposta informativa per I'editorial conjunt, perd no I'hagin fet per les consultes és un
indicador de les diferéncies encara existents entre catalanisme i sobiranisme.

Ara bé, els sectors més innovadors de la informacid, que sén els diaris digitals, formen un
mainstream paral-lel en el medi Internet on hi ha una realitat sensiblement diferent: un punt
de vista nacional més hegemonic on un percentatge major de mitjans es troben més a prop
dels plantejaments sobiranistes.

Els diaris digitals ofereixen, en el cas estudiat, una paleta informativa més variada i amb
més proximitat territorial. També incorporen millor les noves formes de participacio
vinculades a internet.
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