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Preambul




“’oportunitat de crear el Consell Nacional de la Cultura i de les Arts neix en constatar
la necessitat de generar noves férmules de politiques culturals i de suport a la creacié.
A aquesta rad, pero, s’hi ha d’afegir el convenciment que cal mantenir la politica de
foment i expansié de la cultura i de les arts al marge de les conjuntures politiques,
concretes i accidentals, i que, en tot cas, la societat, Unic titular dels actius culturals
del pais, ha de participar en les decisions que hi incideixen a partir del model que
representen els consells de les arts, arts councils, que des del 1946 han proliferat,
sobretot, en paisos d’orbita anglosaxona.” Aixi s’expressa, en el seu Preambul, la Llei
6/2008, del 13 de maig, del Consell Nacional de la Cultura i de les Arts.

I, en el seu article 4, que determina les funcions del Consell Nacional de la Cultura i
de les Arts, estableix, com la primera de les seves funcions, “Elaborar I'informe anual
sobre I'estat de la cultura i de les arts de Catalunya”. En compliment, doncs, d’alld
a qué obliga la Llei 6/2008, com la primera de les funcions del CoNCA, els actuals
membres del Plenari, nomenats pel Ple del Parlament de Catalunya en les sessions del
21 de gener de 2009 i I’'11 de mar¢ de 2010, presenten 'actual Informe Anual sobre
I’estat de la cultura i de les arts a Catalunya.

Tenint en compte que aquesta edicioé de I'Informe Anual és la primera que elabora el
CoNCA, cal aclarir que en aquest cas no esta exclusivament referit a I’'any 2009, tot
i que aquest any, com a ambit propi de I'informe, n’ocupa el centre amb la voluntat
d’establir per a cadascun dels aspectes analitzats el context suficient que permeti fer-
los adequadament comprensibles, amplia I’abast temporal d’aquest Informe Anual, en
cada cas, fins alla on s’ha considerat necessari per tal d’oferir un marc suficient per
fer-ne una analisi raonada.

En aquest sentit, I’actual Informe Anual forma part d’un procés de treball, dins del qual
aquest Informe s’emmarca, que tindra continuitat en I'elaboracié d’un Pla Estratégic
per a la Cultura i les Arts de Catalunya.

L'objectiu de I'Informe Anual consisteix a establir una cartografia de la situaci6 actual
amb la voluntat d’extreure’n un diagnostic per avaluar I’estat general de la cultura i de
les arts a Catalunya i, al mateix temps, I’estat sectorial de cadascuna de les practiques
artistiques i culturals. Pel que fa a I'aspecte general de I'estat de la cultura, aquest
Informe ha volgut plantejar, amb una ambicié teorica i estrategica gairebé fundacional,
el posicionament del CoNCA davant d’alguns aspectes considerats com a prioritaris
a I’nora d’avaluar la situacié present: de forma preeminent, la dimensié social de
la cultura, la dimensié econdomica del sector cultural, les relacions entre cultura i
educacio, la responsabilitat territorial de la cultura i la seva projeccié internacional,
aixi com el paper cultural del patrimoni. |, pel que fa als sectors culturals i artistics, en
aquest Informe Anual s’ha avaluat la situacié d’alguns ambits que semblava important
considerar, sense la pretensié d’incloure’ls tots en aquesta primera edicio: les arts
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visuals, la fotografia, el cinema, el disseny, I'arquitectura, el teatre, la dansa, el circ, la
musica, els llibres i I'edicid, la cultura cientifica i la cultura popular i tradicional.

D’altra banda, pel caracter i la naturalesa d’aquest Informe Anual, en tots dos blocs
hom no ha pretés oferir una descripcié exhaustiva, a tall d’inventari notarial, de totes
les actuacions realitzades en I'ambit de la cultura i de les arts durant I'any 2009, sin6,
meés aviat, fer-ne una analisi diferencial que permeti, gracies a la voluntat d’establir
una cartografia acurada de la situacio de la cultura i de les arts a Catalunya, dibuixar
un diagnostic en aquells aspectes que han estat considerats com a més rellevants i
respecte als quals, en els anys que vénen, caldra impulsar i posar en marxa iniciatives
conduents a corregir els deficits més importants i a desenvolupar les potencialitats
més significatives.

Lametodologiade treball durant els sis mesos que ha durat ’elaboracié d’aquest Informe
Anual ha mobilitzat diferents recursos i estrategies amb la voluntat de diversificar les
fonts d’informacid. En aquest sentit, els procediments i dispositius utilitzats han estat
diversos en els seus formats i en la seva naturalesa: 'oferta a través d’Internet d’'una
enquesta adrecada a associacions i particulars que han pogut expressar lliurement i
participativament, per escrit, les seves consideracions sobre I'estat general i sectorial
de la cultura a Catalunya; la realitzacié d’una série d’entrevistes amb representants
de diverses associacions culturals i artistiques significatives de la creativitat del pais;
la convocatoria d’unes taules d’experts sectorials convidats pel CoNCA en funcié
de la seva significacié cultural i del seu prestigi reconegut en els respectius ambits
professionals; la recerca d’estudis, informes i estadistiques sobre I’estat actual de
les arts i de la cultura a Catalunya, amb el suport de I’Area d’Estudis del CoONCA; la
seleccié dels textos de referéncia en analisi cultural des de disciplines academiques
molt diverses. Aquest tractament caracteritza, sobretot en el dialeg amb els sectors i
en les taules d’experts, una voluntat que volem constitutiva de la relacié del CoNCA
amb la realitat cultural i artistica. Amb tot aquest material de partida, els membres del
CoNCA han anat reflexionant, discutint i elaborant, en un dialeg intens i continuat, els
aspectes més rellevants de la situacié actual per elaborar el present Informe.

No es tracta, en aquest Informe, ja que no és el que prescriu la Llei, d’oferir i presentar
una memoria anual de les activitats del CoONCA. L'objecte tematic de I'Informe és la
situacié de la cultura i de les arts a Catalunya i, per tant, llevat d’alguns casos molt
concrets, el CoONCA no compareix en I'informe, si no és per posar de relleu que, en
alguns casos determinats, ja s’han posat en marxa algunes iniciatives davant de
realitats que necessitaven, en algun sentit, una determinada intervencio.

Cal afegir, a més, que, toti que el caracter de I'Informe és sobretot criticament descriptiu
i analitic, s’han apuntat, en molts casos, algunes iniciatives que caldria impulsar,
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algunes estratégies a les quals seria necessari donar suport o certes correccions
de dinamiques que caldria reorientar. Per aixd i, en aquest sentit, ’actual Informe
compromet I'actuacioé del CoNCA en tot alld que aqui es formula. En la mesura que la
Llei determina, és objecte del CONCA “assessorar el Govern en el conjunt de la politica
cultural i organitzar la politica de suport i promocié de la creacié artistica” i, d’acord
amb aix0, el CoNCA també ha de “vetllar pel desenvolupament de I'activitat cultural”,
“col-laborar en I'ordenament de la politica cultural pel que fa a la creacié artistica” i
“organitzar la politica de suport i de promocio de la creacio artistica i cultural”. Per tot
aixo, bona part del que figura en aquest Informe ha de marcar el desenvolupament de
les actuacions del CoNCA en els propers anys.

Finalment, per sentit de laresponsabilitat, davant de I’actual situacié de crisi economica,
som conscients que aquest Informe no pot adoptar, en les seves recomanacions
estratégiques ni en les seves prescripcions, posicions maximalistes a I’hora de reclamar
nous esforcos pressupostaris per part de les administracions publiques. Tanmateix,
aixo no ha impedit que els diagnostics davant d’algunes situacions siguin suficientment
clars i explicits com per posar de manifest alguns déficits importants i, en certs casos,
d’autéentica gravetat. Caldra, pero, estudiar en cada cas concret les mesures que ha
de ser convenient i recomanable adoptar, des d’un principi realista i caracteritzat per
la necessaria austeritat. D’acord amb aquest principi, en I’actual situacié, quan no és
previsible que s’incrementin les inversions, tanmateix és recomanable no retrocedir
en res d’alldo que, fins aqui, s’hagi anat construint. | sobretot racionalitzar, posar en
comu i en dialeg esforgos, mobilitzar la col-laboracié en la concentracié de politiques
publiques que encara funcionen de forma autdbnoma, si no aillada. De la mateixa
manera, el redrecament de I'estat de la cultura i de les arts a Catalunya, que de forma
continuada, ha marcat I’evolucioé del pais en els darrers anys, amb grans esforgos per
part de les institucions publiques nacionals i locals, de la iniciativa privada i sobretot
de tots els sectors vinculats a la cultura i a les arts del pais, fa recomanable estar
especialment atents i ser extremadament curosos a fi que la gravetat de la situacié no
malmeti iniciatives de gran ambicié social, creativa o economica posades en marxa,
iniciatives que a hores d’ara constitueixen, cadascuna amb el seu grau d’incidéncia
i de la responsabilitat que li pertoca, part important de I'auténtica reserva de capital
social, simbolic i, també, econdomic de qué disposa Catalunya.

L’esperit que anima aquest Informe Anual és un dels lemes vetebradors del Consell
d’Europa: /a cultura, anima de la democracia. | 'ambicid, aconseguir que la cultura, en
la seva funcié vertebradora de pais i cohesionadora socialment, acabi per ubicar-se, de
forma decidida, en el centre dels debats publics amb el reconeixement col-lectiu que,
en una societat madura, mereix. “Amb I’Unic guany de la nostra / humil esperanca...”
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2. Diagnostic general sobre ’estat de la cultura i de les arts




2.1

Cultura i societat

La gran transformacié social del darrer tram del segle xx va ser diagnosticada per Daniel
Bell, amb una expressié que fara fortuna, com I'adveniment de la societat postindustrial.
El més rellevant d’aquest canvi, que obre un periode d’immenses mutacions, en el qual
encara som, és el lloc fonamental, d’autentica centralitat vertebradora, que assoleix
la cultura en tots els seus aspectes i totes les seves dimensions. No és estrany: la
terciaritzacié de I'economia, el desenvolupament del capitalisme corporatiu i I'estat
del benestar, amb la generalitzacio expansiva de les TIC (tecnologies de la informacio
i el coneixement) provocaran en les nostres societats una enorme expansié de
I’educacio superior i una generalitzada tendéncia a la professionalitzacié del treball,
al mateix temps que augmentaran les possibilitats del consum i I'ocupacié del temps
lliure esdevindra un espai vital d’extrema importancia. Aquestes transformacions van
desencadenar un doble canvi cultural: d’'una banda, el canvi del marc cultural de les
formes de vida, i, d’'una altra, el canvi de I'esfera cultural fins aleshores especialitzada
i relativament autdbnoma.

Aquesta nova situacié aviat va posar de manifest I'immens potencial economic de la
cultura, de les seves manifestacions i produccions, de les seves industries i empreses.
Els darrers vint anys han vist la confirmacié, sense precedents en cap altre moment
de la historia moderna, de la cultura com un sector estratégic per al desenvolupament
economicicom lapuntade llanga delainnovacié i creativitat que defineixen els sistemes
de les societats avangcades. Aquesta nova dimensié de la cultura, relativament recent,
a la qual dedicarem I'apartat seglient d’aquest informe, ha facilitat la consideracié
dels béns de la cultura i de I'art com alldo que en economia s’anomena béns de luxe,
la demanda dels quals creix en relacié proporcional amb I'augment de la renda de les
persones i I'increment del nivell econdmic d’una societat. Aquesta naturalesa de la
cultura, fonamentalment econdmica, afavoreix la seva consideracié com a servei, un
servei ofertat en el global democratic marketplace.

Tanmateix, aquests béns de la cultura i de I'art sén també, i de manera prioritaria,
béns publics, la provisié dels quals s’ha de regir per un marc al marge del mercat, i
és, precisament, la seva consideracié com a béns publics la que impedeix que se’n
pugui fer, de la seva naturalesa i del seu Us, una consideracio en termes exclusivament
economics, de la mateixa manera que impedeix que la dimensié econdmica, per si
sola, pugui regir i vertebrar les politiques culturals publiques.

Que vol dir que la cultura és un bé public? En primer lloc, en el seu sentit més elemental,
tal com els economistes defineixen aquests tipus de béns, com a productes que tenen
un “Us no-rival” i “no excloent”. Que tenen un “Us no-rival” implica que el seu Us o
consum per part d’una persona no limita la disponibilitat d’aquest bé per als altres

(només cal pensar en tot I’'ambit del patrimoni cultural, perd també, per extensiod, en

‘18

els llibres o els productes audiovisuals). Que tingui un Us “no excloent” implica que
a ningu no se li pot impedir I'accés a aquest bé (en tant que “public” i en tant que
“bé” de naturalesa social). En segon lloc, i en un sentit més rellevant, perqué aquests
productes desborden, per excés, el seu valor de mercat per esdevenir un valor social:
efectivament, els béns culturals tenen un valor d’existéncia (perqué el seu valor apareix
només pel fet que aquests béns existeixen, ja que la poblacié en conjunt es beneficia
del fet que les diverses manifestacions i produccions culturals existeixen i fins i tot se’n
beneficien, indirectament, aquells que ni les coneixen ni les usen); un valor de prestigi
(per als individus i per a les col-lectivitats i societats); un valor de cohesi6 (perqué
fomenta la integracié de la diversitat en un col-lectiu); un valor simbdlic; un valor de
llegat (que permet a qualsevol individu inscriure’s en una tradicié i una historia que
excedeix, estrictament, el seu temps i espai present), i un valor d’educacié (en la mesura
que contribueix al desenvolupament intel-lectual i sensible, formatiu i competencial).’
Es per aix0 que la cultura, a més de ser un sector estratégic que contribueix de manera
fonamental al desenvolupament econdmic d’una societat, contribueix, en menor
mesura, a augmentar el “capital social” i el “capital simbolic” d’una col-lectivitat.

En conseqiiéncia, la cultura, que és un bé public, ha de ser considerada com un bé public
comu (és a dir: que esta essencialment lligat als principis d’una societat democratica
i I'existéncia mateixa d’una esfera publica digna d’aquest nom) i com un bé preferent
(allo que els anglosaxons anomenen merit goods, béns que cal preservar i desenvolupar
mitjancant la intervencid, quan calgui, dels poders publics). | és que la cultura, a més de
la seva funcié econdmica, acompleix una funcié essencialment social.

Aixi ho va saber veure, premonitoriament, el Congrés de Cultura Catalana, tal com
es manifesta sovint en aquells textos, en cert sentit fundacionals, que van esdevenir
decisius per al redrecament democratic de Catalunya: “La nova cultura, en el sentit que
li déna el Congrés, haura de conjugar la llibertat, sense la qual no hi ha creativitat, amb
la capacitat de mobilitzacié social, sense la qual no hi ha justicia. La lluita per aquesta
configuracio d’una nova cultura ha de ser un objectiu fonamental del Congrés.”?

| és que, quan es parla de la dimensié social de la cultura, el primer que cal posar de
relleu és que la cultura és un dret, tan fonamental, a més, que esta reconegut, com a
tal, en la Declaracié Universal dels Drets Humans (1948), en I'article 27: “Tota persona
té dret a prendre part lliurement de la vida cultural de la comunitat, a fruir de les arts i
a participar en el progrés cientific i els beneficis que en resultin.” En el mateix sentit,
el paper social de la cultura esta recollit en la constitucié fundacional de la UNESCO
(1945), des del seu mateix preambul (“I'amplia difusié de la cultura i I’educacié de
la humanitat per a la justicia, la llibertat i la pau son indispensables per a la dignitat
de I’'home*) fins al primer dels seus articles (“[I’Organitzacio] donara un nou i vigorés
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impuls al’educacié popular i a la difusio de la cultura”). En realitat, la UNESCO, des dels
seus origens, no ha deixat d’insistir en la necessitat de situar la cultura en el centre del
desenvolupament, com una inversié essencial per a I’avenir del moén i com la condicié
de I'éxit d’una globalitzacié ben entesa que prengui en consideracié els principis de
la diversitat cultural. El desenvolupament, com a tal, en el seu sentit més integral,
és inseparable de la cultura. Com ha insistit la UNESCO des de la seva fundacio, es
tracta d’ancorar la cultura en totes les politiques de desenvolupament (en I’educacio,
les ciéncies, la comunicacid, la salut, el medi ambient o el turisme) i de sostenir el
desenvolupament del sector cultural mitjangant industries creatives, de manera que
la cultura permeti la reduccio de la pobresa i I'eliminacié de les desigualtats socials i,
d’aquesta manera, contribueixi a la cohesié social.

La Comunitat Econdmica Europea, per la seva part, va arribar tard a definir laimportancia
de la cultura. No va ser fins al 1973, amb la Declaracié sobre la Identitat Europea,
aprovada a Copenhaguen, que va legitimar I’existéncia d’una comunitat cultural,
construida sobre un passat compartit, tot i que aquesta primera conceptualitzacié
estigui limitada per una visi6 patrimonial de la identitat. Va ser I’any 1977 quan la CEE va
fer la seva primera comunicacié sobre I'accié comunitaria en el sector cultural, definint
aquest sector com “el conjunt socioeconomic que formen les persones i les empreses
que es dediquen a la produccié i a la distribucié de béns culturals i de prestacions
culturals”, reconeixent, tanmateix, que el sector cultural no és, ell sol, la cultura. Pero
es va haver d’esperar fins al Tractat de Maastricht (1992) perqué la UE situés la cultura
entre els seus grans obijectius: “La Comunitat contribuira al desenvolupament de les
cultures dels estats membres, dins del respecte de la seva diversitat nacional i regional,
posant de relleu al mateix temps el patrimoni cultural comu” (article 128).

El Consell d’Europa, al contrari, sempre ha atorgat a la cultura una centralitat prioritaria,
considerant-la “'anima de la democracia”. Per al Consell, “reforgar la democracia, els
drets humans i la primacia del dret és també promoure una relaci6 amb la cultura.
Estretament lligada als valors fundadors d’Europa, la cultura”, reconeix, “contribueix a
forjar una Europasolidaria”. “Aquest paper essencial de la cultura no ha deixat d’ampliar-
se a mesura que era reconeguda la importancia de la cultura en el desenvolupament
de la democracia. Les formes d’expressié de la cultura, tant les tradicionals com les
contemporanies, permeten interpretar les realitats socials cada cop més marcades
per la mundialitzacié, la interdependéncia i la diversitat.” Per aquest motiu, el Consell
sempre ha defensat les iniciatives a favor de garantir I'accés de tothom a la cultura,
amb I’objectiu de millorar la governanca cultural, de fomentar una Europa participativa
i creativa i d’encoratjar la participacié de les col-lectivitats en la seva vida cultural, ja
que, per al Consell, aquesta participacio contribueix a I’exercici d’una ciutadania activa
i a una major cohesié social. La plataforma del consell Culture Watch Europe (CWE)
defensa explicitament la cultura com a “anima de la democracia”.
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Per la seva part, I'Estatut de Catalunya (2006) admet, des del seu preambul, que “la
tradicio civica i associativa de Catalunya ha subratllat sempre la importancia de la
llengua i la cultura catalanes”. I, en I'article 22, sobre els drets i deures en I'ambit
cultural, reconeix, primer, que “totes les persones tenen dret a accedir en condicions
d’igualtat a la cultura i al desenvolupament de llurs capacitats creatives individuals i
col-lectives” i, segon, que “totes les persones tenen el deure de respectar i preservar el
patrimoni cultural”. En I'article 44, s’hi afegeix que “els poders publics han de fomentar
la investigacio i la recerca cientifica de qualitat, la creativitat artistica i la conservacié
i la difusié del patrimoni cultural de Catalunya”, aixi com que “els poders publics han
d’emprendre les accions necessaries per facilitar a totes les persones 'accés a la
cultura, als béns i als serveis culturals i al patrimoni”.

Cap d’aquestes declaracions i normatives pot ser considerada merament com
una expressié retorica, perqué sén, en sentit fort, posicionaments politics. D’'una
banda, emmarquen el lloc privilegiat que ocupa la cultura en el desenvolupament i la
cohesié social, aixi com el seu paper en I'aprofundiment de la democracia i I'esfera
publica. |, d’una altra, per la dimensié fundacional i normativa que tenen, han de
regir el desplegament de les politiques culturals publiques. Es en aquest context, i
des d’aquesta perspectiva, que I'lnforme anual del Consell Nacional de la Cultura
i de les Arts de Catalunya aborda el seu primer diagnostic general de I'estat de la
cultura, prioritzant la consideracié social de la cultura i destacant la seva centralitat
en els processos d’aprofundiment democratic, de constitucio i enriquiment de I'esfera
publica, de cohesi6 social i d’emancipacié individual i col-lectiva.

2.1.1
Catalunya davant dels models culturals europeus

Catalunya, tot i trobar-se geograficament en I’entorn dels models culturals del sud
d’Europa (Grecia, Italia, Espanya i Portugal), que atorguen una primacia al sentit pa-
trimonial de la cultura com a vector principal de les politiques culturals, esta, per la
importancia que atorga a la dimensié social de la cultura, més a prop dels models con-
tinentals nordic i anglosaxé.® Es bo que sigui aixi i, a més, és convenient tenir present
i estimular aquesta filiacié. No pas, evidentment, perque calgui descurar el patrimoni.
Tot al contrari, és pel patrimoni que hem arribat a ser alld que som i, per tant, no no-
més mereix tota I'atencié de les politiques culturals, sind que necessita ser defensat i
divulgat, convertit en plenament accessible i que pugui passar a formar part, també, en
tots els sentits i en la maxima amplitud de I'expressid, de I'esfera publica. Pero, en tot
cas, cal treballar en una linia diferent a la de la consideracio patrimonial de la cultura a
I’hora d’establir les directrius de les politiques culturals. Perqué la cultura no és només
el conjunt de manifestacions culturals de la historia del passat. Es per la seva importan-
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cia en el present i en el futur de la nostra societat que la cultura assoleix la centralitat
que té en la nostra societat i, en aquest sentit, fins i tot respecte del patrimoni ha de ser
possible una mirada, cap al passat, des del present i des del futur.

L’Estat espanyol, al contrari, d’acord amb la Constitucié i amb les seves politiques
culturals propies, tot i centrar la seva activitat cultural en 'ambit del patrimoni i de
la creacio artistica, atorga una primacia a la qliestié del patrimoni per sobre de les
estratégies impulsadores de la democratitzacié cultural. Es veritat que aixo, en cert
sentit, sembla estar canviant en els darrers anys, perd de manera massa timida.
Encara el 2007, les dades de despesa dedicades a I'actuacié sobre el patrimoni, en
les politiques culturals de I’Estat, se situaven gairebé en el 50 %, en uns percentatges
molt superiors als paisos de I’entorn caracteritzats pel model cultural continental:
Franca, el pais d’aquests que més dedica a la despesa en patrimoni, esta per sota
del 35 %. Val a dir que aquesta preponderancia pressupostaria no pot ser atribuible
a la major quantitat de béns patrimonials, sind, sobretot, a una opcié patrimonial de
la cultura, que no és exactament el mateix, i que es caracteritza fonamentalment per
una identificacié de la cultura amb el llegat material i immaterial del passat. El grafic
comparatiu, en aquest sentit, és molt eloqglent.

Despesa en patrimoni sobre el total de la despesa publica en cultura
Font: Politica cultural i models de I’estat del benestar a la Unié Europea. Vaquer, J. (2007). Gabinet
Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio.

Greécia 62,20%
Espanya 48,56%
Italia 41,70%
Anglaterra 38,45%
Franca 33,00%
Irlanda 30,45%
Austria 27,35%
Alemanya 21,70%
Holanda 21,00%
Finlandia 16,90%
Noruega 16,70%
Suécia 14,65%
Dinamarca 12,90% Y

La questio no és inndcua. La politica cultural del sud d’Europa gira al voltant del pa-
trimoni, a diferencia de la profunda preocupacié per I'accés democratic a la cultura,
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que impregna les politiques culturals continentals nordiques i anglosaxones, que fa
que aquestes dediquin una part important del seu pressupost cultural a la promocié
de les arts i a la creacioé d’una important xarxa de serveis culturals, entre els quals hi
ha les biblioteques, que ocupen un lloc preeminent. També en aquest sentit, els grafics
comparatius (publicats el 2007) sén molt eloqlients:

Despesa en biblioteques sobre el total de despesa en cultura
Font: Politica cultural i models de I’estat del benestar a la Unié Europea. Vaquer, J. (2007). Gabinet
Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio.
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Despesa en la promocio de les arts sobre la despesa total en cultura
Font: Politica cultural i models de I’estat del benestar a la Unié Europea. Vaquer, J. (2007). Gabinet
Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio.
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La distribucié comparativa de la despesa publica en cultura permet precisar els models
i, correlativament, el paper que atorguen a les relacions entre la cultura i la societat: la
despesa mediterrania, concentrada en pocs ambits, prioritza el patrimoni per sobre de
la resta de sectors.

El model anglosaxd, al contrari, prioritza la recerca de la cohesié social en les seves
politiques culturals i atorga extrema importancia a la nocié de “capital social”: la
cultura participativa i les xarxes socials esdevenen centrals, per a aquest model, en el
benestar social i personal, i tots els plans estratégics destaquen la tasca de la cultura
en aquest ambit (per exemple, “Equality Strategy” a Escocia o “Strength in diversity”
a Anglaterra). Sens dubte per aquest motiu, el Regne Unit presenta una quantitat i
qualitat envejable en les dades de participacio cultural.

En el model ndrdic, la cohesio social és un dels principis fundacionals de les politiques
culturals i continua ocupant actualment un lloc preeminent entre els seus objectius.
Un dels principals és la recerca d’una major participacié cultural per part de tota la
poblacio, amb politiques especifiques per assolir alts nivells d’integracidé entre els
immigrants. Es per aixd que un element comu de les politiques culturals de Suécia,
Finlandia, Noruega i Dinamarca sigui I'esfor¢ per a la creacié d’una extensa xarxa
d’equipaments culturals, repartits de manera equitativa per tot el territori, i que els
converteix en els capdavanters en els nivells de consum cultural a tot Europa.

Pel que fa al model continental, la diversitat cultural és un tema important en tots
aquests paisos, amb perspectives diferents, en cada cas, de com abordar-Ia, tot i que
gairebé en tots els casos (de manera molt especial a Alemanya), és un tema afrontat
principalment pels ajuntaments i per altres agents locals provinents de la societat civil.

Com déiem al comengament, el cas de Catalunya se situa més a prop dels models
continentals nordics i anglosaxons que del model mediterrani, i també espanyol.
Catalunya, que presta, amb les seves politiques culturals, una importancia especial
als béns patrimonials i, en general, a les iniciatives vinculades al patrimoni, atorga a
la dimensi6 social de la cultura i al foment de les arts una importancia estrategica. |,
en aquest sentit, cal continuar impulsant i incrementant el suport, més encara del que
s’ha fet fins ara, a totes les iniciatives conduents a una major preséncia de la cultura en
la societat, a la seva major accessibilitat i a I'atencié a una més intensa i diversificada
participacié de la diversitat de la ciutadania de Catalunya en tots els ambits de les
produccions culturals. En el mateix sentit, el mén de la cultura i el de I'educacio,
actualment a les mans de departaments i conselleries diferents, han de reforcar les
seves relacions, impulsant, en tots els ambits, una major conjuncié d’esforgcos en
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favor de la socialitzacié de la cultura i I'alfabetitzacié artistica, sobretot en les fases
de I’ensenyament obligatori. I, de la mateixa manera, les politiques culturals d’ambit
nacional han de treballar, encara més intensament del que s’ha fet fins ara, amb els
responsables municipals i d’entitats locals, per contribuir al desplegament dels béns
publics culturals a tot el territori, amb una auténtica voluntat descentralitzadora.

Superada, potser, a Catalunya, la primera fase, en el redregcament cultural del pais
i la institucié d’una politica cultural publica, de naturalesa institucional, centrada en
els equipaments, i avangada també, en cert sentit, la posada en marxa de politiques
publiques de suport a les indUstries culturals, potser ha arribat el moment d’encarar
el gran repte de qualsevol politica cultural madura:* 'impuls a les iniciatives culturals
que han d’afavorir una major cohesio social, una auténtica democratitzacié en I'accés
a la cultura que faci disminuir les desigualtats encara existents en 'usdefruit dels béns
culturals, la promocio dels valors de la diversitat cultural a Catalunya, el foment decidit
de la creativitat cultural i artistica i les necessaries estrategies d’intermediacié entre les
institucions culturals i la ciutadania.

21.2
La cultura i la seva funcié de cohesio social

Les politiques culturals i els processos d’intervencié que se’n deriven, d’acord amb
totes les evidéncies estadistiques, representen un factor positiu de primer nivell en
el desenvolupament social, tant els aspectes estrictament productius, vinculats al
creixement economic, com els que tenen a veure amb les condicions i la qualitat de
vida o benestar social, aspectes molt vinculats a la nocié de ciutadania. Les politiques
culturals, efectivament, i també a Catalunya, juguen i cada cop han de jugar encara
més un paper essencial en I'assoliment d’alguns objectius que emmarquen la seva
dimensié social: cohesié social, interculturalitat, educacio, regeneracié urbana,
participacié politica i governanga, seguretat i pau, sostenibilitat, etc.

Fins ara, hi ha hagut una certa concentracid d’esforgos a I'hora d’estendre els
beneficis dels béns culturals al conjunt de la poblacié. Establint les bases per a una
politica d’equipaments pel territori, sobretot, i consolidant les grans infraestructures
de caracter nacional. Aixo ha generat multitud d’iniciatives que pretenien acostar les
produccions culturals i artistiques a la col-lectivitat a qué s’adregava. Tanmateix, en
tots els ambits, ha primat la consideracié dels ciutadans com a consumidors dels béns
culturals. Fonamentalment, es tractava que la poblacié llegis més, assistis regularment
a les manifestacions de les arts escéniques, musicals i plastiques. Es hora de canviar
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de perspectiva i de considerar que la cultura i les arts no s6n només un bé que fora
bo que el maxim de ciutadans consumis, siné que sobretot sén un bé que la societat
necessita, en primer lloc, pels beneficis per a la cohesié social.

Tanmateix, és encara, a hores d’ara, molt dificil avaluar el paper, la dimensié i I'impacte
de la cultura en tots aquests fronts. Cal, per aix0, replantejar els models d’avaluacié
de les politiques culturals basats, fonamentalment, fins ara, de manera prioritaria, si no
exclusiva, en criteris d’eficiéncia i productivitat econdomiques, aixi com en parametres
de consum i mercats culturals. Es prioritari establir, fixar i utilitzar nous indicadors que
permetin certament una avaluacié quantitativa, perd que tinguin com a horitzé de tre-
ball les modificacions de la realitat social en les quals col-laboren, en alguns casos amb
gran eficacia, les politiques culturals. EIl CONCA es compromet a impulsar els estudis
necessaris per fer possible la generacioé d’aquests nous indicadors, en la linia dels es-
tudis ja existents en les societats que despleguen les seves politiques culturals d’acord
amb els models continentals nordic i anglosaxd. Només des d’aquesta perspectiva, i
amb aquest instrumental metodologic d’analisi, sera possible avaluar I'impacte social
de les politiques culturals i, eventualment, apostar per la possibilitat que les politiques
culturals incrementin el seu nivell d’ambicid, d’abast i d’intensitat.

Perque I'objectiu prioritari de les politiques culturals a Catalunya, pel que fa a la seva
dimensié social, més enlla dels necessaris aspectes relacionats amb la distribucio i
difusié dels fendmens culturals, hauria de consistir a promoure i impulsar, posant en
practica formulacions sofisticades, complexes i operatives, aquelles iniciatives que
incideixin en la capacitat creativa de les comunitats, la presa de poder cultural per
part dels territoris, la gestio de la diversitat cultural i la participacio proactiva dels
ciutadans més enlla de la seva consideracié com a consumidors culturals. Amb aixo
es mesurara, en els anys seglents, la maduresa de les politiques per al foment de la
cultura i de les arts que han d’endegar-se a Catalunya. | sera possible avancar en les
estrategies de coneixement i analisi que s’acostumen a englobar sota la denominacié
del retorn social de les politiques culturals.

Actualment, un dels casos més paradigmatics d’aquestarelativament recent perspectiva
del retorn social de les politiques culturals és la del govern laborista d’Anglaterra i
bona part de la Gran Bretanya (impulsat per I’Arts Council of England i per I’'Scottish
Executive Education Department), aixi com certes iniciatives dutes a terme al Canada
(a carrec del Department of Canadian Heritage i del Canada Council for the Arts).
Es aqui on s’ha consolidat la idea d’inversié (en comptes de subvencid) en cultura,
tot justificant I'assignacié de recursos per a iniciatives culturals a partir de les seves
externalitats: els arguments es basen en la defensa dels beneficis complementaris i
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instrumentals de les politiques culturals en altres ambits i agendes, com I’educacié o
el benestar social. Pero, sobretot, consideren que les politiques culturals contribueixen
a la creacid, la potenciacio i el manteniment de les identitats col-lectives i del sentit
de pertinenga comunitaria. En primer lloc, perqué aquestes politiques desenvolupen
imaginaris i referents comuns que es reflecteixen en I’existéncia de vincles importants
respecte del manteniment d’identitats compartides, que faciliten, a més, la integracié
de nouvinguts a les comunitats d’acollida en que son convidats a implicar-se.

Les politiques culturals, orientades des de la perspectiva de la seva dimensi6 social
de la cultura com a bé public comu, provoquen la generacid i I'acceptacié de normes
i valors compartits, i a la vegada permeten la consolidacio dels lligams necessaris per
al desenvolupament de les comunitats. Aquests processos es tradueixen sobretot en
una reducci6 significativa de I'aillament social i en una millora de la cohesio social. En
I’ampli ventall de significats que ha anat incorporant el concepte de capital social,’ cal
destacar un dels seus vessants més importants: I’existéncia de comunitats més cohe-
sionades, inclusives i ben capacitades. D’acord amb aquesta nocid, les normes i els
valors compartits es converteixen en I'eix primordial per poder facilitar la creacié d’un
capital social que funciona com a eina d’enfortiment de comunitats i que provoca la
creacid de xarxes socials sostenibles, sorgides de necessitats comunes.

D’altra banda, cal tenir en compte laimmensa responsabilitat de les politiques culturals
a I’hora d’integrar les anomenades “classes no productives” (caracteritzades aixi des
del paradigma postindustrial), que s6n grups que acostumen a estar infrarepresentats
entre les audiéncies, fonamentalment perqué els seus nivells de participacié i consum
cultural resulten escassos. La gent gran és el col-lectiu més important entre aquells
que es consideren classes no productives, un segment que també inclou persones
amb risc d’exclusio social, discapacitats, persones amb problemes de mobilitat, i fins
i tot algunes comunitats locals. També en aquests casos, les produccions culturals i
artistiques contribueixen a reforgar el seu sentiment de pertinenga a la comunitat aixi
com a facilitar el manteniment de lligams actius i participatius en les expressions cul-
turals de la seva societat.

Cal treballar, en aquests ambits per eliminar els obstacles que impedeixen la possibilitat
de beneficiar-se d’aquests béns publics que soén les produccions culturals: la manca
d’informacié o de comprensid, la percepcié que indica que I'activitat cultural no
esta dirigida al seu grup, les dificultats en I’accessibilitat a les instal-lacions, la falta
de programes orientats a les seves necessitats, barreres de llenguatge, el temor a
situacions de discriminacio, la manca de diversitat en les propostes artistiques, el
temor de limitacions socials, la falta de diners o de transport public, etc.
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El foment de la cultura i de les arts i la seva promocid entre la ciutadania, a més, esta
directament vinculat al desenvolupament autonom dels individus i a la promocié de la
seva creativitat per interpretar, entendre i fer entendre als altres el mén que els envolta.
I, en aquest sentit, implica la formacié de persones capacitades per respondre a un
mon en constant transformacio a través de processos d’innovacio. Lluny de ser un mer
entreteniment per al temps de lleure, a més de complir en molts casos també aquesta
funcié, les manifestacions culturals i artistiques col-laboren en el desenvolupament
integral dels individus i haurien de permetre, també, el desplegament de les propies
potencialitats.

Cal avaluar, des d’aquesta perspectiva, I'activitat cada cop més important dels de-
partaments pedagogics i educatius als museus i centres d’art o als auditoris i teatres.
De ser, com encara eren fa molt poc, ambits marginals i secundaris en el conjunt de
les respectives institucions, més vinculats a estratégies de marqueting i publicitat per
aconseguir nous publics, si no, directament, a contribuir a ’'augment de la rendibilitat
d’aquestes institucions a través de les visites escolars, el pas del temps esta contri-
buint a invertir radicalment aquesta perspectiva: cada cop més aquests departaments
educatius ocupen la centralitat de la institucio i tot, fins i tot en les programacions, gira
al voltant dels projectes educatius, que ja no s’identifiquen automaticament amb el pu-
blic escolar, sind amb el conjunt dels usuaris d’aquests equipaments i institucions. La
seva dimensio social, en el sentit més ric i radical de I’expressié, comenca a estendre’s
i sera convenient que s’estengui, encara més, en els proxims anys. Per la importancia
de totes aquestes iniciatives pel que fa a la democratitzacié de la cultura i a les estra-
tégies per incrementar i universalitzar I'accés a les manifestacions culturals, tornarem
sobre aquests casos en I'apartat seglient.

Passa el mateix, per exemple, amb les biblioteques i centres de lectura, des de fa
relativament poc. Cal tenir en compte la importancia de la Xarxa de Biblioteques a
Catalunya, pionera a I'Estat en molts sentits. Entre d’altres, en I’'aspecte de formacio
professionalitzada superior dels seus técnics, jaque va serlaMancomunitat de Catalunya
qui va crear, el 1915, ’'Escola Superior de Bibliotecaries (avui, Escola Universitaria de
Biblioteconomia i Documentacié de la Universitat de Barcelona): aquest primer centre,
tutelat i dirigit per Eugeni d’Ors, tenia com a objectiu formar el personal que s’hauria
de fer carrec de la Xarxa de Biblioteques Populars de Catalunya, que es va comencar
a implantar a tot el pais a partir del 1918. Amb la recuperacié de la democracia, a
Catalunya va ser un objectiu estratégic la recuperacié i dinamitzacié de la xarxa, aixi
com la seva implementacié equilibrada per tot el territori. En aquest esforg, potser
un dels més rellevants en la dimensié social de la cultura del pais, hi van contribuir,
gairebé sempre amb entusiasme, els equips de govern i les administracions locals.
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Avui (les dades sén del 2008), a Catalunya hi ha 818 biblioteques que, per la seva ti-
tularitat, queden distribuides aixi: administracié local, 420; Generalitat, 169; privades,
134; universitaries, 53; estatals, 15; altres, 27. Es tracta, a més, d’una xarxa extraordi-
nariament activa, immediatament es pot verificar comparant les principals magnituds
entre Catalunya i Espanya (també dades del 2008): pel que fa a visites, 96.783.168 (E)
i 21.823.319 (C); pel que fa a usuaris inscrits, 12.070.226 (E) i 2.618.986 (C); pel que
fa a documents prestats, 57.330.097 (E) i 15.856.530 (C); visites per habitant, 2,11 (E)
i 2,96 (C); poblacié inscrita com a usuari, 26 % (E) i 36 % (C, 38 % el 2009). No estra-
nya aquest immens potencial social de la xarxa de biblioteques, ja que fa temps que
a Catalunya es va optar per un nou model caracteritzat per passar de la informacié
al coneixement i per endegar estratégies de dinamitzacié cultural i de promocié de
la lectura en el mateix territori, incorporant nous serveis i activitats molt diverses. | la
responsabilitat d’aquest encert, cal dir-ho, va ser del Servei de Biblioteques de la Dipu-
tacio de Barcelona en els primers anys del restabliment democratic. En aquest marc,
cal destacar la important preséncia en les biblioteques catalanes dels clubs de lectura,
dels quals, actualment, n’hi ha registrats més de 400, repartits per tot el territori. El
sector de les biblioteques confirma I’éxit combinat de diversos factors: forta implica-
ci6 de les administracions locals; alta qualificacié professional en la preparacio dels
técnics culturals que les gestionen; ambicid en la definicié d’estratégies publiques;
explicita consciencia de la funcié social de la cultura.

Com a exemple notable d’aquesta dedicacié de les administracions locals, ja ho hem
esmentat, hi ha el cas del Servei de Biblioteques de la Diputacié de Barcelona, que
déna actualment suport a 194 biblioteques de la provincia de Barcelona organitza-
des en xarxa i 9 bibliobusos que garanteixen el servei a 226 municipis dels 311 de la
provincia. En el cas de la ciutat de Barcelona en concret, 'any 2001 es va constituir
el Consell General del nou Consorci de les Biblioteques de Barcelona (integrat per
representants de I’Ajuntament i la Diputacid) i es va posar en marxa el Pla de Bibli-
oteques de Barcelona 1998-2010. Les biblioteques del segle xxi: de la informacio al
coneixement, que va fixar el canvi de model que abans esmentavem, revolucionant, en
cert sentit, el paper public de les biblioteques i la seva funcié social. L'éxit del model
proactiu, en la captacié de publics, s’ha confirmat amb I’evolucié realment sorprenent
de les dades en els darrers anys. Un total de 32 biblioteques van registrar, el 2008, gai-
rebé sis milions de visites i més de quatre milions de préstecs, aixi com 2.211 activitats
(amb una mitjana de 30 assistents). El cas de Barcelona pot il-lustrar el que, fins a cert
punt, esta passant a tota la xarxa.

També la Generalitat s’ha implicat intensament en la promocié de I’habit lector a
través de programes estables de foment de la lectura a les biblioteques publiques de
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Catalunya. Aquests programes, que combinen grans dosis d’entusiasme i no menor
d’imaginacio, sén concebuts no com una finalitat sin6 com un punt de partida per
vincular i promoure els serveis oferts per les biblioteques entre la poblacié a la qual
s’adrecen. Es poden esmentar, en aquest sentit, a tall d’exemple, els programes Tinc
un llop a la tauleta de nit, Ara, ciéncial, Nascuts per llegir (per a infants de 0 a 3 anys)
0 Pla pilot de lectura facil.

Per acabar amb I'ambit de les biblioteques, a Catalunya n’hi ha 27 que formen part
del Grup de Biblioteques Associades a la UNESCO: sén biblioteques que tenen
molt en compte la seva funcié social i educadora i que ajuden els seus usuaris a
formar part, d’'una manera col-lectiva i conscient, de la societat plural, responsable
i solidaria. Per tal d’assolir aquestes funcions, aquestes biblioteques consideren la
lectura com un element prioritari, enriquidor i generador de vida. De fet, I’'lUnescocat va
organitzar, el desembre del 2008, unes jornades interprofessionals, Biblioteca publica:
espai obert a I'aprenentatge, de les quals va sortir un manifest que destaca que la
biblioteca és una peca clau en la cohesié social de la comunitat, perqué inclou les
persones nouvingudes, promou la convivencia intergeneracional, facilita I’accés de les
persones amb discapacitat i ofereix oportunitats a tothom per acostar-se a la lectura i
al coneixement.

També cal valorar molt positivament en aquest sentit una més que notable quantitat
d’iniciatives locals destinades a vehicular la cultura com a forma de cohesié. Perqué
és cert que només és possible la posada en marxa d’iniciatives no retoriques amb
la possibilitat d’incidir realment en les seves comunitats si aquestes sorgeixen del
coneixement de la propia col-lectivitat, dels seus interessos i d’un acurat diagnostic
de la seva situacio cultural. Especialment aix0 té lloc a Catalunya des dels centres
culturals de proximitat, dels quals els centres civics sén el maxim exponent.

En I'estudi d’Interarts, encarregat per la Diputacié de Barcelona (2005), es fa una
analisi comparativa entre diversos models de centres culturals polivalents europeus.®
En aquest document, tot i reconéixer una certa dificultat a I'hora d’establir models
comuns pel que fa a la missié i les funcions d’aquests centres, els autors consideren
que, lluny de quedar reclosos en I’'ambit estrictament cultural i artistic, aquests centres
es converteixen en vehiculadors de demandes i politiques de tipus molt divers: millora
educativa i formativa (especialment en les dimensions d’aprenentatge no formal,
aprenentatge en contextos informals, reciclatge i educacié per a adults), cohesio
social, prestacié de serveis socials, regeneracié urbana i desconcentracio de serveis
de participacié ciutadana, entre d’altres.
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El volum d’aquests centres i el seu desplegament territorial és realment important i, tot
i que, sobretot, tenen funcions prioritariament socials, és cada cop més habitual que,
entre les diverses activitats que organitzen, la cultura hi tingui un paper primordial. Per
aquest motiu cal assenyalar la importancia, per a una valoracié efectiva i realista de la
dimensié social de la cultura, de comptar, també en aquests centres que habitualment
queden al marge de les politiques culturals, amb dades fiables, exhaustives i actua-
litzades. Només cal esmentar la seva quantitat per endevinar I'immens potencial que
contenen: un total d’1.850 repartits en 1.394 centres civics i 456 cases de cultura.

Un exemple clar d’aquesta concepcid dels centres civics es pot identificar a la Xarxa
de Centres Civics de I’Ajuntament de Girona, que compta amb un programa marc
aprovat I’any 2005 i que precisament situa els centres civics com a equipaments de
proximitat amb I’objectiu d’intensificar la cohesié social. Segons aquest document, la
missidé d’aquests centres és contribuir a la cohesid social i a la promocié de col-lectius i
individus mitjangant la cultura, la participacié i les relacions socials. | per assolir aquesta
missid es concreten els objectius seglients: facilitar i promoure I'accés, I'expressioé i
la creacié cultural; fomentar la vida associativa i la participacié ciutadana; generar
processos d’interaccio social i d’identificacié col-lectiva i articular la connexié entre el
barri i la ciutat.

Hiha, a més, algunes plataformes interlocals, com la Fundacion Kaleidos.red, una xarxa
intermunicipal en qué participen els ajuntaments de Girona i Sant Boi del Liobregat, que
aborden i desenvolupen programes concrets sobre equipaments, serveis i politiques
de proximitat. Es important contribuir a promoure aquestes iniciatives de connexié
de projectes locals, ja que el funcionament en xarxa permet maximitzar recursos i
multiplicar la disponibilitat de serveis.

Des d’aquesta perspectiva, caldra impulsar, en aquest sentit, les plataformes que
permetin I’establiment de xarxes de caracter local i la posada en comu d’experiéncies
i problemes, d’iniciatives i d’equips técnics, aixi com d’estudis i analisis i, al mateix
temps, avaluar la feina feta per aquestes iniciatives locals i, en el seu cas, els esfor¢os
per posar-se al dia d’acord amb els nous reptes socials en les formes de difusié de la
cultura.

Finalment, un altre cas digne d’esment és el de les Cases de la Musica, un nou model
de gesti6 cultural dedicat a la formacio, creacio, exhibicié i difusioé de la musica popular,
amb independéncia de la seva comercialitat, estil o tradicié. Basant-se en un model
de coparticipacié entre empreses privades, institucions publiques i les mateixes Cases
de la Musica, els tres agents aporten recursos economics i participen en la definicid i
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el control del projecte. Funcionen en I'ambit exclusivament local, perd complementat
amb un treball en xarxa que té la voluntat de generar un canvi en el conjunt musical
del territori catala. Cal valorar-les, a més, com un espai R+D+| que alhora desenvolupa
activitats de formacid, cursos, beques i també dona suport a entitats i iniciatives
ciutadanes en I'ambit de la musica. Tenen com a objectius principals dotar d’eines
els creadors i artistes catalans, complementar a les ciutats mitjanes de Catalunya
les actuals infraestructures musicals, acostar la cultura als joves, crear nous publics i
interactuar amb els grups d’immigrants de les ciutats tot oferint espais i convocatories
de concerts i cursos de les diverses musiques de les comunitats establertes i
organitzades en cadascuna de les cinc ciutats de la xarxa (Matard, Salt, I'Hospitalet,
Manresa i Terrassa).

2.1.3
Democratitzacio i accés a la cultura

La democracia cultural hauria de ser el primer objectiu de les politiques culturals que
impulsin en I'ambit cultural la igualtat de drets que es reclama en I'ambit econdmic
i social. Des de la Declaracié Universal dels Drets Humans i la Constitucié de la
UNESCO fins als documents del Consell Europeu o I’'Estatut de Catalunya, es reconeix
que “totes les persones tenen dret a accedir en condicions d’igualtat a la cultura i al
desenvolupament de llurs capacitats creatives individuals i col-lectives” (Estatut, art.
22) i que “els poders publics han d’emprendre les accions necessaries per facilitar a
totes les persones I'accés a la cultura, als béns i als serveis culturals i al patrimoni”
(Estatut, art. 44).

Es tracta, com s’ha posat de relleu sovint, dels drets de segona generacié. Els de la
primera generacié son els drets sorgits de les declaracions del segle xvii, i fan referencia
als drets civils (com el dret a la vida o a la seguretat) i els drets politics (com el dret a
la participacié politica o a la llibertat d’expressio). Els drets de la segona generacio,
sorgits a partir de les lluites obreres del segle xix i de les reivindicacions socials durant
tot el segle xx, sén els drets economics, socials i culturals (com el dret al treball, a
I’educacio o a la sanitat). Entre els drets de segona generacié, els drets culturals han
estat els darrers a incorporar-se com a drets i, amb el temps, s’han configurat com
a drets amfibologics o duals: els drets culturals expressen el dret de tot ciutada a
accedir als béns culturals i artistics i, al mateix temps, a tenir garantida la possibilitat
de desenvolupar les seves capacitats culturals i artistiques. Aquesta doble naturalesa
obre les portes a la consideracié dels béns culturals i artistics no només com una cosa
a la qual hom té dret d’accedir, siné també com una cosa en la qual tothom té dret a
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participar, a formant-ne part. Aquesta transformacié, que afecta la nocié mateixa de
cultura i la nocié mateixa de public, permet considerar la ciutadania d’una col-lectivitat
no només com a public passivament receptiu dels béns culturals i artistics, sind com
a participants actius en aquests mateixos béns. La transformacié és radical i obliga,
en els nostres temps, a reorientar les politiques culturals d’accés i democratitzacio,
no només creant les condicions necessaries per fer accessibles a tothom els béns
culturals i artistics, siné afavorint la participacio activa en aquests béns.

De la importancia extrema d’aquests drets culturals en va parlar, en un document
extraordinariament rellevant, Pérez de Cuéllar, president de la Comissié Mundial per a
la Cultura i el Desenvolupament, en la seva introduccié en un informe de la UNESCO
titulat Our Creative Diversity (1996), recordant que “els drets econdmics i politics no es
poden comprendre si se’ls separa dels drets culturals”. En realitat, és una experiencia
contrastada durant els darrers quinze o vint anys que ara s’acostuma ainvocar la cultura
per resoldre alguns problemes la resolucio dels quals abans pertanyia, prioritariament,
a I'ambit de I'economia i la politica. Només cal pensar en la importancia de les
iniciatives i equipaments culturals i artistics en processos de regeneracio urbana, com,
per esmentar només alguns exemples evidents, el lloc estratégic atorgat a institucions
com ara el Macba, el CCCB i la Universitat de Barcelona en la regeneracié del teixit
urba del Raval de Barcelona, el paper del Centre d’Art la Panera i el Museu Diocesa
en la revitalitzacié del centre antic de Lleida o la influencia de la Universitat de Girona
en la recapitalitzacié ciutadana del Barri Vell de Girona. | és que, en realitat, les
politiques culturals generen el desenvolupament de processos democratics i inclusius
de transformacio de I’espai urba, més enlla de I'Us instrumental de la cultura per a la
regeneracio urbana.

Aquests drets de segona generacid, tal com els entenem avui, sén caracteristics
de I'entrada del capitalisme en la societat postindustrial. Com va plantejar ja fa
unes decades Daniel Bell,” I'organitzacié social moderna deixava d’estar centrada
prioritariament en el domini de la naturalesa o en el desenvolupament técnic per
autocentrar-se en I'aprofundiment de la interaccié social i, per tant, en uns dominis
purament culturals. “Mentre que, en uns altres temps”, formulava Bell, “la cultura era
considerada la superestructura de la societat, plasmada en tradicions de treball, de
familia i de vida religiosa, la gana de cultura esdevé avui el fonament de la societat: els
seus impulsos plasmen els altres components vitals.”

A partir dels anys setanta del segle xx, des de la lbgica mateixa de les transformacions

del sistema i des de les mutacions internes a la propia logica de la cultura i de les arts,
s’opera una transformacié sense precedents: la cultura deixa de ser, com havia estat
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tradicionalment considerada en I’época moderna, un reducte elitista i suposadament
autonom, basat, com va assenyalar Pierre Bourdieu,® en un ordre de distincié (entre
els consumidors, d’acord amb la seva procedéncia social i els seus condicionaments
econdmics), en un ordre de distancies (entre els creadors) i en un ordre d’oposicions
(entre els productors i consumidors). D’acord amb aquestes mutacions, que sovint les
politiques culturals ignoren, les practiques i consums culturals passen a ser menys
excloents, i cada cop, de fet, ho seran menys. Alla on fins fa relativament poc els béns
culturals i artistics eren encara un senyal de distincié i, per tant, una de les causes
de P’exclusié cultural, ara sén, i cada cop més, una forma d’integracio cultural i una
via per pertanyer, en plenitud de drets, als beneficis culturals d’una societat. Aquesta
situacio, obviament, ha de condicionar les politiques culturals en la linia d’afavorir i
impulsar totes les mesures democratitzadores que permetin I’accés a la cultura i als
béns culturals i artistics en el doble sentit esmentat abans.

D’acord amb aix0, els publics de la cultura han de deixar de ser considerats exclu-
sivament o prioritariament com a consumidors i, com a tals, passius. Ja no es tracta
del vell model caduc, d’arrel il-lustrada i orientacioé paternalista, d’acord amb el qual
I’orientacié de les politiques culturals havien d’afavorir que un public passiu, i fona-
mentalment desinformat, si no analfabet, accedis, com a receptor passiu, a unes
produccions culturals i artistiques que “elevarien” les seves condicions espirituals de
vida. Es tracta, més aviat, de considerar els publics com a conjunts actius amb les
seves preocupacions, formacions i referents particulars i de promoure la seva parti-
cipacio activa en IUs, el gaudi i el consum de les produccions culturals. La distensio
de I'univers cultural i artistic, és a dir, la relativa desactivacié de les seves oposicions i
jerarquies, factor fonamental en el procés d’ampliacié dels territoris culturals i artistics
(per I'assimilacié d’activitats abans jutjades com a impures o il-legitimes), ha estat, en
les darreres décades, un element clau en el canvi de les relacions entre el mén de la
cultura i de les arts i els conjunts socials als quals s’adrecaven. Totes les reflexions
tedriques en aquest sentit i totes les iniciatives practiques en aquesta linia, en els
darrers anys, han permés reorientar les politiques culturals institucionals aixi com dels
equipaments culturals i artistics.®

En el nou ordre cultural pren forma una nova logica de la creativitat cultural, que cal
tenir en compte en qualsevol reflexioé al voltant de la democratitzacié de la cultura i de
les noves formes d’accés als béns culturals i artistics. Les dinamiques entre creacions
i consums culturals depenen ja de manera decisiva dels entrellagcaments i de les
retroalimentacions entre els diversos sectors i processos: ja no és unidireccional (dels
creadors als publics) ni jerarquica (d’acord amb el caracter i la naturalesa coparticipativa
dels publics). En aquest context, I'univers cultural i artistic veu erosionada, en part, la
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seva autonomia, pero, tanmateix, veu augmentada enormement la seva influéncia. En
la nova societat de la cultura, 'univers de la cultura i de les arts acaba per constituir el
centre neuralgic de la matriu cultural local.™

Aquesta nova situacié que atorga a la cultura una centralitat social suposa, en primer
lloc, una major atencid publica cap a la cultura i les arts: una atencié que revaloritza
la creacio i el patrimoni, que incita a la practica i a I'associacionisme cultural, tot i
que no sempre repercuteixi immediatament en el consum, encara que, indirectament,
pugui incrementar 'interés externalitzat, amb un augment, per exemple, del turisme
cultural.

Com ha mostrat a bastament I’economia i el sistema cultural afavorit pel que es coneix
com a fenomen 2.0, fins ara els innovadors posaven la idea al servei dels clients, i
aquests n’obtenien un valor. Ara, es tracta, al contrari, de generar plataformes capaces
d’aprendre, precisament, dels clients, i aquest es configura com el repte més important
per a la nova economia i les noves formes empresarials.!” De la mateixa manera, en
I’ambit cultural, bona part dels reptes passen per deixar de pensar en els publics
com a receptius i beneficiaris terminals de les produccions culturals, per passar a
considerar-los com a estimuladors actius de les politiques culturals publiques. Com va
formular el cineasta Abbas Kiarostami, amb ocasié de les celebracions del centenari
de la invencié del cinema: “En el cinema del proper segle, respectar el public com un
element intel-ligent i constructiu és inevitable. Durant cent anys el cinema s’ha degut
fonamentalment als directors. Tinguem esperanca, ara que ha arribat el moment, de
poder implicar en aquest segon segle el public.” Consideracions com les esmentades,
provinents de I’ambit de la nova economia, o com les del cineasta irania, es poden fer
extensives al mén de la cultura en general.

D’altra banda, com ha recordat Annamari Laaksonen,' investigadora dels drets
culturals i coordinadora de projectes a Interarts, I’exercici del dret a participar en la
cultura requereix un entorn propici i un marc legal que ofereixi una base solida per a la
proteccié dels drets relacionats amb les accions culturals. La participacio en activitats
culturals, conjuntament amb l'accés a aquestes, conforma la columna vertebral
dels drets humans culturals i, aixi, entendre I'accés i la participacié en un context
ampli permet connectar la cultura amb altres drets com ara I'accés a la informacié,
la llibertat d’opinié i expressio, I'educacio, I'autodeterminacio i I’'associacio. | 'accés,
a més, és gairebé sempre un precursor de la participacié. Per tant, les politiques
culturals publiques, assumint un dels reptes majors del nostre temps, haurien
d’assumir, fomentar i impulsar totes les vies que permetin un augment de I'accés als
béns culturals i artistics com la via més segura i prioritaria per assolir una participacio
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activa de la ciutadania en els seus drets culturals. El consens internacional al voltant
d’aquestes qliestions és unanime i, tanmateix, com passa sovint amb questions de
tanta importancia estrategica com aquesta, el repte depén de convertir les conviccions
teodriques i politiques en estratégies i iniciatives practiques.

En aquest objectiu d’afavoririincrementar ’accés als béns culturalsiartistics id’impulsar
I’augment de les formes de democratitzacié de la cultura, al qual es compromet el
CoNCA explicitament, caldra impulsar la reflexi6 i la posada en marxa de plataformes
que permetin I'intercanvi d’experiéncies, aixi com I'impuls d’iniciatives de nova creacio,
a partir de les xarxes ja existents i de les iniciatives ja experimentades. Des de les
experiencies fomentades per les administracions locals i centres civics o associacions
ciutadanes, fins als programes innovadors endegats per equipaments com ara les
biblioteques i certs museus, centres d’art, teatres municipals, auditoris i conservatoris,
i iniciatives d’intermediacié com les que, des d’ambits culturals determinats i sectorials,
s’estan establint entre determinades practiques culturals i el mén de I’educacié. En
aquest ambit, el cami per recérrer encara és, a hores d’ara, immens.

Cal recordar, per acabar, que, en la mesura que la Llei del Consell Nacional de la
Cultura i de les Arts (6/2008 del 13 de maig) fixa explicitament, entre les funcions del
CoNCA, “Dur a terme la difusié cultural i la promoci6 i el foment de I'activitat cultural
a Catalunya” (art. 4, b), alld que I'actual informe planteja en aquesta seccio sigui, per
al CoNCA, no només un compromis al qual esta obligat per llei, sind una conviccié
estratégica prioritaria.

2.1.4
El paper de la cultura en I’atenci6 a la diversitat i a la nova immigracié

L’any 2008 va ser escollit per la UE com I’Any Europeu del Dialeg Intercultural. La
realitat de I’envelliment de la poblacié europea va permetre, en aquell moment, a la
Comissié Europea estimar que, entre el 2010 i el 2020, Europa necessitara 20 milions
d’immigrants. El 2004, s’avaluava en 15 milions el nombre d’estrangers no europeus
a la UE-15. Aix0 vol dir que és previsible que s’acabin duplicant aquestes xifres,
incrementant-se, més del que ja s’ha incrementat en la darrera década, la preséncia
de poblacié nouvinguda en I'espai europeu. Catalunya, en aquest sentit, no n’és una
excepcié. Amb data d’1 de gener del 2010, d’un conjunt total de poblacié de 7.544.636
habitants, 1.234.068 sén poblacié estrangera (un 16,4 % del total), amb una distribucio
desigual al territori, que va del 28,4 % a I’Alt Emporda o el 25,8 % a la Segarra fins al
8,7 % al Ripollés. En les demarcacions provincials, els resultats totalitzen percentatges

36

també dispersos: 22 % a les comarques de Girona; 18,8 % a les de Lleida; 19,4 %
a les de Tarragona i 14,9 % a les de Barcelona. Del total de poblacioé estrangera, el
21,19 % és inferior oigual a 19 anys i, per tant, estan compreses en edat escolar. Tenint
en compte que aquestes dades no comptabilitzen, com és obvi, la poblacié catalana
de primera generacio, les dades de la diversitat multicultural a Catalunya ofereixen uns
percentatges estadisticament rellevants, que permeten endevinar I'abast de la mutacio
del paisatge poblacional de Catalunya en els darrers anys.

Cal assenyalar, en aquest context, la importantissima eina de la immersié educativa
en tots els ambits de I’ensenyament com una via d’integracié de primer ordre de la
diversitat cultural a Catalunya, fonamentalment a través de la llengua. La realitat és
estadisticament i socialment tan evident que només cal recordar la seva constatacié.

Tanmateix, encara cal assumir en els ambits de les politiques culturals publiques,
de manera general, ja que iniciatives singularitzades i particulars no hi manquen,
la importancia que té i que encara pot tenir la cultura en el transit d’una societat
multicultural a una plenament intercultural, com passa en les societats avancades del
nostre entorn.®

Les importants mutacions pel que fa a la diversitat constitutiva de les societats actuals,
i també a Catalunya, estan incrementant la reflexié i la consciéncia a causa d’aquesta
nova situacio i la necessitat de canviar certs models. La neutralitat cultural de I'Estat,
defensada decades enrere per pensadors tan rellevants com ara John Rawls i Jirgen
Habermas, esta deixant el seu lloc a posicionaments de més complexitat que apos-
ten per I'articulacié clara de les politiques culturals propies com a forma d’oferta per
a la integracié cultural dels nouvinguts per part de les societats d’acollida, amb un
respecte, pero, per les formes d’expressié cultural al-loctones a les quals cal afavorir
en la preservacio i fins i tot en la seva difusié en diversos contextos de la societat en
que s’han integrat. En aquest ambit, a causa de la mutacié encara activa de la diver-
sitat poblacional, tots els reptes estan encara oberts. Perd Catalunya, tradicionalment
terra d’acollida, treballa des de fa decades, com ho va fer en el passat, en els ambits i
sectors més diversos, en I'establiment de politiques d’integracié respectuoses amb la
diversitat, sense, per aix0, tanmateix, deixar d’impulsar de manera decidida les estra-
tegies capaces d’afavorir la insercié i la pertinenca a la societat i a la cultura d’acollida.
Es tracta, fonamentalment, de potenciar i impulsar les politiques socials i culturals que
han de permetre que la nova immigracié pugui satisfer el seu desig d’incorporacié
plena a la societat de la qual ja forma part i que se’ls pugui acceptar com a membres
de ple dret de la mateixa. En aquest sentit, les politiques socioculturals d’integracié a
Catalunya es poden alinear, sense problemes, més amb el model continental d’inte-
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gracio assimilativa que amb els models anglosaxos d’integracié preservadora de les
diferencies multiculturals. Aixo, tanmateix, no ha impedit la posada en marxa de poli-
tiques culturals respectuoses amb la diversitat, com recomanen totes les orientacions
supranacionals, comencant per la mateixa UNESCO. El repte, evidentment, és impedir
que I'atencio a la diversitat multicultural pugui generar guetificacions etnicistes i noves
formes d’exclusio o autoexclusié sociocultural.

En tot cas, la constatacié d’una creixent presencia multicultural en la societat catalana
és, també per a les politiques culturals publiques, un repte encara obert en els anys
seglents. | caldra avaluar, de manera rigorosa, les possibilitats obertes per aquesta
nova situacié, aixi com les iniciatives que sera convenient posar en marxa per tal de
garantir, també pel que fa a la diversitat intercultural creixent, una major cohesié social,
convertint en inviables les noves formes d’exclusié sociocultural que facilment una
situacié com la descrita podrien generar.

En aquest sentit, caldra impulsar i donar suport als projectes comunitaris, impulsats
per les autoritats locals, que, ja en I'actualitat, prenen en consideracié la cultura com un
element potenciador de la inclusié. Des dels ambits més diversos, I'actualitat present
ofereix models i iniciatives dignes no només del més gran reconeixement, sind del
més decidit impuls per part de les politiques publiques, ja que, en molts casos, a més,
sorgeixen d’iniciatives vinculades al voluntariat i compten amb la participacioé generosa
i altruista de ciutadans particulars i d’associacions sense anim de lucre. Esmentem
només alguns exemples, de gran rellevancia i impacte, a partir d’iniciatives culturals:

Fundacio Tot Raval, una plataforma que agrupa 59 associacions, institucions i empreses
vinculades al barri del Raval de Barcelona, i que inclou entitats privades i publiques,
amb I'objectiu fundacional de millorar la qualitat de vida al barri, a partir del treball
comunitari i de la incidéncia en els ambits social, cultural i econdmic. El Festival de
Cultura Raval, celebrat cada any a la tardor, consisteix en una mostra de la diversitat
cultural del barri. Es tracta d’un projecte de desenvolupament i dinamitzacié comunitaria
a través de la cultura que implica més de vuitanta entitats del Raval que treballen en els
ambits cultural, artistic i socioeducatiu, i és fruit d’'un procés de participacio i treball en
xarxa que té com a objectiu donar a coneixer la riquesa cultural del barri, a la vegada
que es fomenta la convivéncia i el sentiment d’identitat en una zona que actualment
acull una poblacié de procedéncies molt diverses.

El projecte Obrim finestres, enfortint dialegs, impulsat per la Regidoria de Cultura de

I’Ajuntament de Mollet del Vallés, promou I’encontre i el dialeg en espais comuns entre
persones d’origen diversos, a través de la participacié i la comunicacié amb diversos
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llenguatges expressius com ara el teatre. El programa Confluéncies de I’Ajuntament
de Manresa pretén impulsar la produccié artistica contemporania i, especialment,
apropar-la a la societat civil, tot convidant a participar-hi col-lectius i persones de
diversos entorns, habitualment distants respecte a aquestes produccions culturals. La
iniciativa Entrellaca, aixi com les Jornades Multiculturals, organitzades per la Regidoria
de Participacié Ciutadana de I’Ajuntament de Viladecans, tenen com a objectiu
promoure la convivéncia ciutadana, la cohesié social i el coneixement mutu, aixi com
valoritzar en positiu la diversitat cultural del municipi. EI mateix passa, per esmentar
només alguns altres casos, amb projectes locals com ara Comunity Music (el Prat de
Llobregat) i Canal Canatum (Ripollet), el programa de circ social de I’Ateneu Popular
de Nou Barris (Barcelona) i projectes d’intermediacié cultural com ara La Fundicio i
I’associacié TRANSformas.

Caldra posar en comu les reflexions, les analisis i les metodologies sorgides en I'ambit
de les ciéncies socials més avangades al nostre pais, sobretot en I'espai universitari,
amb les practiques i iniciatives locals que s’han de confrontar, en les seves actuacions
quotidianes, amb situacions en un canvi constant i en una composicioé sociocultural
cada cop més diversa. El CoONCA haura d’estar especialment atent a totes aquestes
questions en els propers anys i impulsar, en la mesura del que sigui possible, des de
la seva comesa de mediacié entre agents culturals, les plataformes més adequades
i operatives perque permetin la posada en comu dels avencos teorics i metodologics
amb les experiéncies practiques i locals.
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2.2 Cultura i economia

2.2.1
Importancia economica del sector cultural

En les darreres decades, I'abast i la dimensié economica de les activitats, produccions
i industries culturals han crescut, de manera especialment significativa, en la majoria
de les societats avancades, i també, evidentment, a Catalunya, no només en la seva
contribucié al producte interior brut (PIB) o en I'ocupacid i en la creacié d’empreses,
sind sobretot en la seva aportacié al desenvolupament economic i el benestar. La cul-
tura, en totes les seves dimensions, ha esdevingut, en les societats avancades actuals,
un element essencial del cicle de produccié economica.

Jeremy Rifkin, en el seu estudi The Age of Access: The New Culture of Hypercapitalism
(2000), assenyalava, ara fa deu anys, que “el capitalisme industrial esta culminant la
seva transicio vers el capitalisme cultural plenament desenvolupat apropiant-se no no-
més dels significats de la vida cultural i de les formes de comunicacié artistiques que
els interpreten, sind també de les seves experiéncies de vida”. Es la mateixa posicio
que té George Yudice a The Expediency of Culture. Uses of Culture in the Global Era
(2003): “El paper de la cultura s’ha expandit d’'una manera sense precedents en I’'am-
bit politic i economic [...]. Alld que m’interessa destacar és I'Us creixent de la cultura
com a expedient per al millorament tant sociopolitic com economic, és a dir, per a la
participacidé progressiva en aquesta era signada per compromisos politics declinants,
conflictes sobre la ciutadania i el sorgiment del que Rifkin va anomenar capitalisme
cultural. La desmaterialitzacié caracteristica de moltes noves fonts de coneixement
economic [...] i la major distribucié de béns simbolics en el comer¢ mundial (films,
programes de televisid, musica, turisme, etc.) han donat a I’esfera cultural un protago-
nisme major que en qualsevol altre moment de la historia de la modernitat.” Aquest fe-
nomen no és alié al que Luc Boltanski i Eve Chiapello, a Le nouvel esprit du capitalisme
(1999), han caracteritzat criticament com “la vocacié del capitalisme de mercantilitzar
el desig”. El fenomen, per tant, t& molts perfils a causa de la complexitat d’aquesta
nova i relativament recent situacio.

En tot cas, és clar que, en I'actualitat, economia i cultura sén dues realitats tan intima-
ment connectades i interrelacionades que és impossible que qualsevol de les dues pu-
gui existir d’esquena a 'altra. Fins a cert punt, aquesta interrelacié és un fenomen nou.
Almenys, pel que fa al descobriment de la importancia de la dimensié economica de
la cultura en el desenvolupament de les societats avangades. No és, com es pensava
encara fa relativament poc, que les cultures econdomicament riques es puguin perme-
tre el luxe de potenciar la produccié cultural i de donar-hi suport econdmic, siné que,
ben a I'inrevés, la cultura és un factor decisiu en el desenvolupament econdmic de les
societats postindustrials i en la millora de les condicions del benestar i la cohe
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si6 social. Tanmateix, no sembla que les politiques publiques a Catalunya, si atenem
al percentatge de despesa cultural en el conjunt dels seus pressupostos, hagin assu-
mit, de manera radical i coherent, aquesta nova situacié. Aquest informe anual pretén
destacar la necessitat d’apostar per 'augment de despesa publica en I’ambit cultural
com a sector estratégic de la nostra economia en el marc global de la societat del
coneixement.

Potser cal assenyalar el punt d’inflexié essencial d’aquesta nova tendéncia al final del
segle xx, quan s’abandonen els vells models paternalistes que consideraven la cultura
com un sector més o menys marginal, si no ornamental, en el context total d’un pais,
per comencar a generalitzar-se un nou estat d’opinié d’acord amb el qual la cultura
passa a ser un element estratégic essencial en la societat del coneixement, una inver-
si6 més que una despesa, i un sector generador de riquesa, d’ocupacié, d’empreses
i d’industries. L'any 1999 el Banc Mundial va celebrar una conferéncia internacional
amb un lema, ben explicit i significatiu: Culture Counts. Financing, Resources, and the
Economics of Culture in Sustainable Development (La cultura compta. Finangament,
recursos i economia de la cultura en el desenvolupament sostenible): la dada no és
innocua, ni tampoc la data. Una de les tesis vertebrals de la conferéncia, pronunciada
per James D. Wolfensohn, aleshores president del Banc Mundial, va ser la considera-
ci6 de la cultura com a catalitzador del desenvolupament huma i, entre altres aspectes
del desenvolupament, prioritariament I’economic.

A partir d’aleshores, es van comencgar a multiplicar els estudis que pretenien calcular
i determinar el pes de la cultura sobre el PIB (producte interior brut) i el VAB (valor
afegit brut). L'operacio, de gran complexitat, ha generat calculs i resultats diferenciats
depenent de les diverses metodologies emprades i, sobretot, depenent d’allo que es
considera com a “cultura” i d’acord amb el qual es fan els diversos calculs. A partir
d’aleshores, és habitual que els estudis d’impacte cultural prevegin, facin la cartografia
i comptabilitzin econdmicament I'impacte directe, I'indirecte i I'induit, de manera que,
d’aquesta manera, sigui possible quantificar des de la quantitat economica generada,
per esmentar només dos exemples extrems, en les activitats productives del sector
del llibre o de l'audiovisual fins a la quantificacié dels beneficis generats pel turisme
cultural.

| és que la despesa (publica i privada) en cultura acaba generant riquesa molt més enlla
dels seus efectes immediats en el mercat i en ambits molt diversificats que, en ultima
instancia, es beneficien de la “riquesa” cultural d’una societat. Es aquesta “externali-
tat” la que multiplica, més enlla fins i tot de les estadistiques més restrictivament inclu-
sives, la capacitat expansiva dels efectes econdmics de les produccions culturals.
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Possiblement com a consequiéncia que I'atencié a la dimensié econdmica de la cul-
tura és un factor relativament nou, pel que fa a la consciéncia de la seva importancia,
hi ha, i no només aqui, un retard considerable pel que fa a la base informativa de
dades, en particular en comparacié amb altres ambits de I'estadistica econdmica i
social. A Catalunya, el primer Compte Satéel-lit de la Cultura, referit a I'any 2005, no
es va publicar fins a I’'any 2007. Pel que fa a I'Estat espanyol, el Ministeri de Cultura
esta treballant en I’elaboracié de la Cuenta Satélite de la Cultura en Espafia, que té
previst publicar a la tardor d’enguany. Es tracta d’'una operacio estadistica inclosa
en el Plan Estadistico Nacional que persegueix proporcionar un sistema d’informacié
economica de la cultura, perd relacionat amb les principals Cuentas Nacionales per
poder estimar I'impacte de la cultura en el conjunt de ’economia espanyola tenint en
compte, en la delimitacié metodologica de I'ambit cultural, els treballs desenvolupats
per I'oficina europea de la Unié Europea EUROSTAT. Sense cap mena de dubte, un
dels principals reptes actuals per al mén de la cultura consisteix a disposar d’una in-
formacié que fins ara ha estat parcial, poc actualitzada i, en certs aspectes, discutible
metodologicament.

Per tot aix0, aquest informe anual pretén posar de manifest la necessitat de comptar
amb dades fiables i actualitzades, curoses metodologicament, equiparables als para-
metres d’altres quantificacions internacionals i completes pel que fa a tots els ambits
culturals. Actualment, i especialment a Catalunya, I'abséncia de dades que compleixin
tots aquests criteris és, sens dubte, el llast més important a I’hora de configurar, des
de les instancies publiques, una politica cultural organitzada, sistematica i ambiciosa.
El CoNCA es compromet a impulsar, en relacido amb altres organismes publics com-
petents que ja estan treballant amb aquest mateix objectiu, I’elaboracié d’'una base de
dades tan completa i actualitzada com sigui possible, en 'ambit general i sectorial, de
la dimensioé econdomica de la cultura a Catalunya.

En qualsevol cas, la quantificacié econdmica, tot i la diversitat i la provisionalitat de les
dades actualment disponibles, permet ser conscients que, efectivament, la cultura és
una font generadora de riquesa, i no nomeés espiritual siné també economica. | és per
aixo que, durant la darrera década, de manera correlativa al desplegament i la conso-
lidacié de la societat de la informacié i del coneixement, el pes econdmic de la cultura
ha legitimat la necessitat d’orquestrar politiques culturals ambicioses i coherents i la
demanda de recursos publics per donar suport a les politiques culturals.

Tanmateix, I'argumentari econdomic, tot i ser essencial, no pot ser ni el prioritari ni I’Unic

a I’hora de reclamar una major inversié publica en cultura. Fonamentalment, perqué la
cultura produeix una diversitat multidireccional d’efectes, més enlla dels estrictament

43



econdmics, que no sén facilment quantificables. Efectivament, la cultura d’un pais,
generada a través de les seves produccions, les seves industries i les seves empreses
permet no només I'augment qualitatiu de la formacié individual de la ciutadania, sin6
I’ampliacio del seu capital cultural social; no només el desenvolupament de la dimen-
sio critica individual i la capacitat emancipadora, siné també la cohesioé social, I’auto-
consciencia col-lectiva i una major maduresa de la vida en comd.

En tot cas, entendre, com és necessari avui des d’una perspectiva econdmica, la cul-
tura com a “recurs” implica molt més que considerar-la com una mera mercaderia:
es tracta d’'un fenomen extraordinariament complex, que obliga a considerar, en les
produccions culturals, la prioritat de la gestid, la conservacio, I'accés, la distribucid i la
inversié. Es clar que la contribucié del sector cultural i creatiu en I’economia catalana
(igual que passa en el cas estatal o europeu) no es limita al seu impacte directe i quan-
tificable, perqué el sector genera un rendiment economic important en altres sectors
no especificament culturals (com ara el turisme o el sector de les TIC) i, per tant, con-
tribueix indirectament a I’activitat economica i al desenvolupament.

Macromagnituds de referéncia en el sector cultural

Com ja s’ha comentat, actualment hi ha fortes dificultats per obtenir dades completes
i actualitzades respecte a la dimensié economica del sector cultural a Catalunya. No hi
ha dades oficials del producte interior brut (PIB) en cultura i les que estan disponibles
es refereixen al valor afegit brut (VAB), que mesura el pes econdmic del sector cultural
a partir de la diferencia entre el valor de la produccié i el valor del consum intermedi.
Les raons esgrimides per la utilitzacié del VAB soén la possibilitat de fer comparacions
de la dimensié economica de les diverses branques d’una determinada activitat sense
incorre en duplicitats, disposant aixi d’una bona mesura del resultat economic d’un
sector. Amb les dades que aporta I'informe, encara inedit, Estimacid de la dimensio
economica dels sectors culturals a Catalunya, realitzat per BCF Consultors per encar-
rec del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié de la Generalitat, en que
s’aporten noves dades pel que fa als anys 2006 i 2007, a hores d’ara encara provisio-
nals, i les dades sectorials que facilita I'Institut d’Estadistica de Catalunya ldescat, es
poden extreure alguns elements d’analisi:

Amb un VAB del total de 'economia catalana equivalent a 176.738,51 milions d’eu-
ros el 2007, I'aportacié percentual del VAB cultural assoleix el 0,89 %. D’acord amb
les mateixes fonts, tot i que el 2003 el VAB total de I’economia catalana sumava
132.985,47 milions d’euros i I'aportacio percentual del VAB cultural suposava I'1,2 %
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del total, per tant, mentre en termes absoluts I'increment en aquest periode del VAB
total de I'economia és remarcable, la contribucié del VAB cultural ha experimentat
una disminucié del 0,23 %, tot i que s’ha de dir que, en valors absoluts, ha incre-
mentat d’1.484 a 1.581 milions d’euros. Cal prendre, tanmateix, aquestes dades amb
moltissima precaucio i recel. Sobretot, perque el calcul del VAB cultural no inclou, en
aquestes estadistiques, algunes partides que, al contrari, si que figuren en les da-
des de la Cuenta Satélite de la Cultura en Espafia, per exemple, les activitats dels
sectors patrimonial, d’arxiu i biblioteques i d’altres vectors vinculats amb la propietat
intel-lectual com ara la publicitat i la informatica. D’altra banda, tampoc no inclou les
dades de la musica en viu ni dels ingressos de societats de gestié de drets d’autor,
del disseny (de moda, grafic, d’interiors i de productes) i de I'arquitectura, com es
preveu en I'estudi KEA European Affairs, realitzat per encarrec de la Comissié Euro-
pea. Per exemple, pel que fa a les arts plastiques, I'informe de les dades a Catalunya
nomeés inclou informacio de les galeries d’art. No és estrany, doncs, que amb aquesta
disparitat de criteri respecte al que s’inclou en la base de dades, els resultats siguin,
com es veura immediatament, tan diferents. Urgeix, per aixd, a la vista del panorama
actual, disposar, tan aviat com sigui possible, d’un sistema de mesura de la dimensié
economica de la cultura a Catalunya tan complet com el que configura, per a I'Estat,
la Cuenta Satélite de la Cultura en Espana. En aquesta comesa, el CoNCA treba-
llara per implicar el govern de Catalunya i, de manera molt especial, I'Institut d’Es-
tadistica de Catalunya (Idescat), com a principal organisme catala en el tractament
de dades estadistiques, i el Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de
Comunicacié, com a organisme especialitzat en el sector cultural, ja que el coneixe-
ment d’aquestes dades més enlla de l'interés que pugui tenir des d’un punt de vista
sectorial és una necessitat d’estratégia nacional.

La Cuenta Satélite de la Cultura en Espafna (CSCE) és una operacié estadistica de
periodicitat anual que pertany al Pla Estadistic Nacional 2009-2012 i és elaborat pel
Ministeri de Cultura amb la voluntat de proporcionar un sistema d’informacié economi-
ca que permeti estimar I'impacte de la cultura en I’economia espanyola i, en concret,
I’aportacio de la cultura i de les activitats vinculades a la propietat intel-lectual al PIB de
I’economia. EI CSCE ofereix les dades detallades anualment entre el 2000 i el 2007 i ha
avancat els resultats, amb data del 2007, amb una valoracié del VAB per a les activitats
culturals del 3,3 % i per a les activitats vinculades a la propietat intel-lectual del 4,2 %.
Els resultats, com és manifest, son substancialment superiors als que queden com-
putats, fins ara, en els informes fets a Catalunya, a causa de la diversitat de criteris i
metodologies utilitzades i de la insuficiencia de les fonts quantificades en el cas catala.
També per poder-ne fer una analisi comparativa eficag, és imprescindible disposar de
dades, per a Catalunya, d’un abast similar a la del CSCE.
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En I’ambit europeu, hi ha I’estudi realitzat per KEA European Affairs, al qual ja ens hem
referit. En aquests resultats, el sector de la cultura I’any 2003 va suposar un 2,6 % del
PIB europeu (amb una facturacié de 654 bilions d’euros). |, comparativament, aquesta
dada supera a la d’altres importants sectors per a I'economia com ara I'immobiliari
(2,1 %), la produccio d’aliments, begudes i tabac (1,9 %), la industria téxtil (0,5 %) i la
industria de productes quimics, goma i plastic (2,3 %). Metodologicament, en aquest
calcul s’inclouen el sector cultural propiament dit, en qué s’engloben arts visuals, arts
esceniques i patrimoni; les indUstries culturals, que inclouen cinema, video, televi-
sio, radio, videojocs, fonogrames, llibres i premsa; el sector creatiu, amb el disseny,
I’arquitectura i la publicitat; i, per acabar, les indUstries relacionades amb fabricants
d’electronica de consum com ara els ordinadors i els reproductors d’MP3, entre d’al-
tres. Del mateix estudi, es pot destacar que el creixement del valor afegit del sector
cultural, entre el 1999 i el 2003, va ser del 19,7 % (un 12,3 % superior al creixement de
I’economia en general).

Tot i la prudéncia a quée obliga la restriccié de criteris, una dada rellevant en els estudis
fets a Catalunya és que, a partir de I’'any 2004, el sector audiovisual va deixar enrere el
sector del llibre i 'edicié, que era fins aleshores el sector més fort de la produccié cul-
tural a Catalunya. El VAB del sector de I'audiovisual, que inclou la industria cinemato-
grafica, del video, les radios i les televisions publiques i privades, ha anat incrementant
progressivament fins a suposar el 35 % del VAB cultural 'any 2007, seguit del sector
del llibre que, des de I’'any 2005, experimenta una lleu caiguda, tot i que encara suposa
el 31 % del VAB cultural. D’entre els sectors en creixement, també s’ha de destacar
el de la premsa, que suposa un 27 % del VAB cultural. Amb un pes inferior pero en
situacié de creixement, se situen les arts escéniques i les arts plastiques, amb el 5 %
i 'l % del VAB cultural respectivament. En darrer lloc, el sector discografic, amb un
1 % del VAB cultural, es troba en una situacié de perdua de pes des de fa alguns anys
a causa de I'impacte de la digitalitzacié en aquesta industria.

Ocupacio en el sector cultural

A I'hora d’avaluar la dimensié econdmica de la cultura, més enlla de I'aportacié i I'im-
pacte que I'activitat econdomica pot tenir en el PIB o el VAB, és imprescindible consi-
derar la generacié de llocs de treball com a mesura del dinamisme i la prosperitat del

sector.

Amb les dades actualment disponibles, és possible quantificar la poblacié ocupada a
Catalunya en els sectors culturals entre el 2003 i el 2007, tot i que I'abast d’aquestes
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dades no és completa, tal com s’ha assenyalat en I"apartat anterior. La poblacié total
ocupada a Catalunya I’any 2003 era de 3.003.900 i va arribar als 3.510.060 I’'any 2007,
mentre que I'ocupacié en el sector cultural passa de 30.602 ocupats I'any 2003, el
que suposa un 1,02 % del total d’ocupats a Catalunya, als 32.339 ocupats de I'any
2007, el que suposa un 0,92 % del total d’ocupats a Catalunya. Es constata que
durant aquest periode de cinc anys es produeix una lleu pérdua d’ocupacié en tots
els sectors culturals analitzats excepte en I'audiovisual i, en menor mesura, en les arts
esceniques.

En I'ambit europeu, seguint I’estudi de KEA European Affairs al qual s’ha fet esment
anteriorment, 5,8 milions de persones estaven treballant en els sectors culturals I'any
2004, un equivalent del 3,1 % del total de la poblacié ocupada a I'Europa dels 25. A
més, mentre I'ocupacio total de la UE va disminuir entre el 2002 i el 2004, I'ocupacio en
el sector cultural va augmentar I'1,85 %. Comparant les dades registrades a Catalunya
i a Europa, les diferéncies només es poden explicar, com abans s’ha assenyalat en el
VAB, pel fet que I'estudi de KEA European Affairs preveu més ambits culturals que els
estudis disponibles a Catalunya.

Aquestesdadesofereixendiversosnivellsdelectura. Interessadestacar-ne especialment
un, que té a veure amb la conviccio, forca estesa, que la cultura crea llocs de treballs
altament qualificats i que, per tant, el valor afegit aportat per aquests llocs de treball
és superior al d’altres sectors. En aquest sentit, no és irrellevant recordar que, en
I’ambit espanyol i a partir de les dades avancades del CSCE, aproximadament un
1 % de la poblacié ocupada genera una contribucio al VAB superior al 4 %. En I'ambit
catala, les dades disponibles, ens informen que el VAB generat per cada ocupat (VAB/
ocupat) en el sector cultural durant I'any 2007 és de 48.895 euros, molt per sobre de
sectors tan importants com ara la construccid, que té un VAB/ocupat de 41.462 euros,
o I’agricultura, amb un VAB/ocupat de 32.783 euros. Pel que fa als subsectors culturals
estudiats, els que generen un major VAB/ocupat son I'audiovisual i les arts plastiques
(amb 63.195 euros i 61.728 euros respectivament). A més, cal destacar que en aquest
dos sectors el VAB/ocupat és notablement superior a la mitjana de tots els sectors
de I’economia, que se situa en 50.341 euros. També en aquest aspecte és previsible
que un major abast de les dades de partida permeti fer consideracions encara més
significatives sobre aquest tema.

En conclusié, també en el cas de I'ocupacié cal disposar, tan aviat com sigui possible,
igual que s’assenyalava abans en el cas del VAB, de dades completes, actualitzades
i integrals de la situacio del sector a Catalunya. De nou, el compromis del CoNCA en
I’obtencié d’aquestes dades haura de ser un objectiu prioritari i estratégic.
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Creacié d’empreses

Un altre aspecte que mesura la vitalitat economica i la solidesa empresarial d’un sector
és el nombre d’empreses que s’hi integren, la continuitat i pervivencia de les mateixes
i la capacitat de generar-ne de noves.

En les estadistiques culturals del Ministeri de Cultura es treballa aquestes dades i te-
nen informacié per comunitats autbnomes, cosa que permet fer analisis comparatives.
Segons aquestes dades, I'any 2008 a Espanya hi havia 70.109 empreses culturals i,
d’aquestes, 14.524 tenien domicili fiscal a Catalunya, cosa que suposa un 21 % de les
empreses culturals espanyoles. Comparativament, per comunitats autbnomes, només
Madrid té més empreses culturals que Catalunya (un 26 % del total) i molt enrere que-
den Andalusia i la Comunitat Valenciana (amb un 11 % i un 9 %, respectivament). La
resta de comunitats autonomes es reparteixen el 33 % que completa el percentatge.

Es important observar el dinamisme en aquest sector, ja que la creacié d’empreses
ha estat important en els darrers anys i aixd queda reflectit en I'evolucié del nombre
d’empreses en finalitzar cada any. En el cas espanyol s’ha passat de 54.401 empreses
I’any 2004 a 70.109 I'any 2008, fet suposa un increment del 20 %, mentre que en el cas
catala s’ha passat de 12.636 I'any 2004 a 14.524 el 2008, fet que suposa un increment
del 15 %.

Pel que fa a la mida d’aquestes empreses, atenent al volum d’empleats, a falta de da-
des concretes per Catalunya, les dades agregades en I’ambit de I’Estat informen que
el 40,3 % dels empleats de les empreses culturals sén autonoms, el 14,6 % soén per-
sones juridiques (empreses) sense treballadors contractats, el 43,8 % tenen menys de
50 treballadors, només I’1,2 % tenen entre 50 i 499 treballador i només 59 empreses,
un 0,1 %, tenen més de 500 treballadors. En conclusid, es pot observar que aquest
és un sector molt atomitzat i format majoritariament per autonoms i petites i mitjanes
empreses, on no hi ha grans conglomerats industrials que tinguin una incidéncia im-
portant en el sector.

Pel que fa a la distribucié per activitat, la que més empreses agrupa és I'artistica i d’es-
pectacles, amb un 43 % del total d’empreses del sector cultural en el cas espanyol i
un 39 % a Catalunya. Les empreses vinculades a I’edicid i les arts grafiques tenen un
pes especific superior a Catalunya respecte a la mitjana espanyola (38 % Catalunya
enfront del 34,7 %), mentre que les empreses dedicades a activitats de radio i televisio
tenen un pes especific per sota de la mitjana espanyola (2,1 % respecte al 3,4 % es-
panyol). Pel que fa a les activitats de biblioteques, arxius, museus i altres institucions
culturals, el pes especific en el total d’empreses culturals a Catalunya és superior al
pes que té a Espanya (un 6,9 % respecte al 5,1 %).
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222
La despesa publica en cultura i el paper de les administracions

La industria cultural i creativa ha deixat de ser (d’acord amb el vell qualificatiu que en
feia Adam Smith quan es referia al treball de la gent de “lletres” i dels “artistes” en
general) una activitat “improductiva” (segons la seva consideracio, “aquella que no
afegeix valor ares [...] i que no s’incorpora ni es realitza en cap mercaderia vendible ni
en cap objecte especific. Els seus serveis desapareixen, en general, en el mateix ins-
tant de la seva execucid”), per esdevenir, com es recollia en I'apartat anterior, un sec-
tor estratégic en el desenvolupament de les societats més avangcades: no només per
les externalitats positives que aporta la creativitat i les seves molt variades i diverses
expressions en la societat, sind pel valor afegit que aporta al conjunt d’una economia
en cerca de competitivitat. Es per aixd que, des d’aquesta perspectiva, les politiques
culturals i la despesa publica que s’hi esmercin sén, i han de ser, un objectiu prioritari
de les politiques publiques de les diverses administracions. No hi ha, en aixd, ni hi ha
d’haver, cap mena de paternalisme a hores d’ara obsolet, sind la comprensié que, com
tots els sectors estratégics per al desenvolupament d’un col-lectiu nacional, també la
cultura necessita I'impuls decidit, continuat i planificat del suport public.

En aquest sentit, malgrat la constatacié que, en alguns casos i en alguns llocs, es
pugui pretendre encara de la cultura un Us instrumentalment politic, és evident que la
intervencié publica en cultura esta exigida pels esquemes de racionalitzacié del pro-
cessos d’acci6 publica. Com ha sostingut I’economista Pau Rausell Késter, en aquests
moments del segle xxi, les economies occidentals se situen en un temps en el qual les
competitivitats dels territoris ja no es definiran pels seus continguts tangibles (infraes-
tructures, cabal immoble instal-lat, recursos fisics, etc.), sind per la seva capacitat de
definir i dotar de sentit i significats aquests espais. | és per aix0 que, a judici de Rausell,
la politica cultural, com a teixidora de la dimensi6 simbolica d’un territori, deixa de ser
I’aspecte ornamental de I'accié publica per esdevenir, amb una centralitat creixent,
una intervencié publica estratégica.’

Les darreres dades oficials publicades sobre despesa publica a Catalunya son les re-
ferides a I’exercici del 2007, pero permeten fer una analisi comparativa amb les dades
generades des del 2003. Es tracta, en tot cas, d’una mitjana amb les informacions
procedents de tres fonts, i caldra esperar a la publicacié del Compte Satél-lit, pero,
ja que la variacié entre les fonts és molt reduida, és possible d’extreure’n algunes
conclusions més que provisionals. D’altra banda, i aix0 val per a totes les dades
d’aquest apartat, cal tenir en compte que la despesa publica inclou, d’'una banda,
la despesa d’inversié (que determina I'aportacié publica per a la compra de béns de
capital (infraestructures) i, d’'una altra, la despesa corrent (que determina I’aportacio
a la realitzaci6 d’activitats). Per a una adequada comprensio del percentatge relatiu
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d’aquestes partides, us remetem, sense més indicacid, als estudis inclosos en els
annexos d’aquest informe anual.

La despesa de les administracions catalanes en cultura (comptabilitzats tots els nivells:
Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio, consells comarcals, diputacions i
ajuntaments) representa, respecte a la despesa publica total, un 2,9 % en I'any 2007.
Aquesta dada ha anat variant lleugerament d’any en any, des del 2003, perd sempre
es mou en una franja entre el 2,6 % i el 3 % de la despesa total (3,0 % en 2003, 2,8 %
en 2004, 2,6 % en 2005, 2,6 % en 2006, 2,9 % en 2007). Pel que fa al percentatge del
pressupost que les administracions catalanes destinen a cultura, és I’administracié
autonomica la que té una aportacié menor, amb un 1,5 % del pressupost total, men-
tre que les diputacions i consells comarcals conjuntament en destinen un 7,2 % i els
ajuntaments un 6,3 %.

Cal destacar que els municipis de Catalunya han estat, conjuntament amb altres cor-
poracions locals com ara les diputacions, el principal agent potenciador del desenvo-
lupament de les politiques culturals publiques, a pesar que en el marc de les seves
atribucions competencials en cultura i d’acord amb la llei de bases de regim local
només estan obligats a oferir serveis de biblioteques en cas que tinguin més de 5.000
habitants.

Aquestes dades poden ser comptabilitzades i analitzades des d’una altra perspectiva,
que ofereix alguna variant digna de ser tinguda en compte: si es compara la despesa
en cultura per habitant de les administracions que actuen al territori catala I’any
2007, es pot comprovar que son els ajuntaments els que més diners hi destinen (amb
78,10 euros per habitant), seguits de I"administracié autonomica (amb 52,73 euros
per habitant) i, en tercer lloc, les diputacions provincials i els consells comarcals (que
conjuntament hi destinen 15,36 euros per habitant); en darrer lloc, tanmateix, cal
destacar I'exigua aportacié de I’estat central (amb 10,88 euros per habitant), una dada
que mereix algunes consideracions afegides.

Pel que fa a les aportacions en cultura de I'Estat espanyol a Catalunya, cal tenir en
compte totes les subvencions i inversions nominatives en cultura (tant si sén del Mi-
nisteri de Cultura, que representa el 90 % de les aportacions, com d’altres ministeris,
com Habitatge, Afers Estrangers, Presidencia, Educacié i Ciéncia i Economia i Hisen-
da). Amb aquestes dades, es constata que les aportacions de I’Estat a la cultura varien
molt d’un any a I’altre perquée, en molts casos, responen a accions singulars (Forum de
les Cultures, reinici de I'activitat del MNAC, reforma del Palau de la Musica, etc.). | cal
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tenir en compte, a més, que, en aquestes partides, es quantifiquen tant les subvenci
ons per activitats com les inversions. En tot cas, en valors absoluts, les aportacions
de I’Estat a Catalunya en cultura varien, per posar els dos extrems en el periode 2003-
2008, dels 80.112 milers d’euros del 2007 als 29.722 del 2005; o, per veure I'evolucid
general durant aquest periode, dels 68.568 milers d’euros el 2003 als 54.882 del 2008.
Sense que sigui facil extreure’n conclusions determinants, si que resulta destacable,
tanmateix, constatar que les dues aportacions majors durant aquest periode de sis
anys (2003 i 2007) soén, precisament, en els dos casos, I'any immediatament anterior
a la realitzacié d’eleccions generals (2004 i 2008). La desproporcio i la irregularitat,
aixi com l'asistemacitat d’aquesta despesa, en tot cas, pot fer-se palesa de manera
grafica:

Aportacions en cultura de I’Estat a Catalunya (en milers d’euros)
Font: Vaquer, J. (2008) Aportacions en cultura de I’Estat a Catalunya 2006-2008. Fulls de Cultura
i Comunicaci6. Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio. www20

encat.cat/docs/CulturaDepartament/Cultura/Documents/Arxiu/Arxius %20GT/ESTUDI_005

Bubvencions_inversions_cultura_Estat.pd{

D003 20004 2005 2004 2007 2008

D’altra banda, si es comparen les subvencions i les inversions de I’Estat en cultura
per comunitats autonomes, Catalunya manté la segona posicio des del 2006 amb un
percentatge del volum de diners totals repartits per I'Estat que van des del 9,5 % al
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14,2 % segons I’'any que es consideri. El primer lloc d’aquest ranquing I’'ocupa sempre
la Comunitat de Madrid, amb uns percentatges comparativament molt superiors a la
resta que es mouen entre el 30 % i el 44 % segons I'any. A més, s’ha de destacar la
partida dedicada a I’accio exterior o estatal, entre la qual destaca la despesa de I'Insti-
tuto Cervantes, que, per si sola, és superior als diners rebuts per Catalunya.

Aquesta segona posicié de Catalunya es converteix en novena quan es compara la
despesa per habitant. Els diners aportats per I'Estat per cultura per ciutada han estat
durant I'any 2008 de 7,61 euros en el cas de Catalunya, molt per sota de la mitjana es-
panyola, situada en 12,75 euros. La comunitat de Madrid continua encapc¢alant aquest
ranquing amb 28,81 euros per habitant. Les diferéencies de despesa, des d’aquesta
perspectiva, son flagrants i clarament desfavorables a Catalunya, comparativament
amb la resta de comunitats autdbnomes de I'Estat.

De I'import rebut I'any 2008 per Catalunya, cal distingir que un 39 % sén inversions,
mentre que la resta, un 61 %, esta destinada a activitats corrents. D’altra banda, els
principals beneficiaris de les transferéncies estatals sén les institucions seglents:

Principals institucions culturals catalanes beneficiaries de les transferéncies

estatals.
Font: Vaquer, J. (2008) Aportacions en cultura de I’Estat a Catalunya 2006-2008. Fulls de Cultura
i Comunicacié. Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio.

(en milers d’euros) 2006 2007 2008
Gran teatre del Liceu 12.570 12.148 12.918
MNAC 3.923 3.923 4.115
Mercat de les Flors 0 1.300 1.300

Per comparar aquestes dades amb institucions similars (respecte als imports rebuts
durant I'any 2008, també en milers d’euros), es pot recordar que la Fundacién Teatro
Lirico (Teatro Real) en va rebre 19.093 i el Museo del Prado, 33.897.

Pel que fa al diferent esfor¢ de les administracions autonomiques, cal destacar que
Catalunya és la que comparativament més despesa pressupostaria dedica al sector
cultural amb un 20 % de la despesa realitzada per totes les administracions autonomi-
ques. A més, cal destacar I'increment del pressupost de cultura a Catalunya mantingut
al voltant del 20 % des de I’'any 2005 fins al 2007. Les taules comparatives, en aquest
sentit, amb les dades disponibles, sén ben eloglients:

Despesa liquidada en cultura per les comunitats Autonomes.

52

Inclou despesa corrent, inversions i variacions d’actius i passius financers (en milers

d’euros)
Font: Anuario de Estadisticas Culturales 2009. Ministerio de Cultura

2003 2004 2005 2006 2007
Catalunya 210.394  221.620 271.282 323.636  388.312
Andalusia 172.391 183.057 211.716 263.195  299.682
Comunitat de Madrid 140.968 151.594 160.973 203.415  214.497
Resta CCAA 694.141 773.067 821.625 1.017.208 1.073.887

Increment anual de la despesa liquidada en cultura
Font: Anuario de Estadisticas Culturales 2009. Ministerio de Cultura

2004 2005 2006 2007
Catalunya 5,3% 22,4% 19,3% 20,0%
Andalusia 6,2% 15,7% 24,3% 13,9%
Comunitat de Madrid 7,5% 6,2% 26,4% 5,4%
Resta CCAA 11,4% 6,3% 23,8% 5,6%

logica, ni excessivament actualitzades, és possible fer un acostament, per provisional
que sigui, a la despesa publica en cultura feta pel conjunt d’estats que configuren la
Uni6 Europea a partir de les dades que hi ha d’estudis de les franges pressupostaries
entre els anys 1998-2004. S’ha de ressaltar, pero, que en el conjunt d’estats la des-
pesa publica en cultura (que totalitza les aportacions dels governs estatals, regionals
i locals) es mou en una franja de diferéncies tan importants com que oscil-la en una
forquilla de 45 a 396 euros per habitant. D’altra banda, pel que fa al cas de totes les
administracions de I'Estat espanyol en el seu conjunt, durant el periode computat, tot
i que la despesa total, en termes absoluts, és comparativament remarcable, ja que és
superior a la mitjana, la despesa en cultura d’euros per habitant (109,0) és clarament
inferior a la mitjana dels estats de la UE (160,9). Caldra esperar, pero, a I'actualitzacio
d’aquestes dades per confirmar, 0 no, en una analisi comparativa acurada i posada
al dia, I’evolucio d’aquesta ubicacié clarament desfavorable en la taula dels estats de
la UE i, eventualment, a obtenir la informacié que faciliti la segregacié de les dades a
Catalunya per poder avaluar la seva significacio comparativa en el context europeu.
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Despesa en cultura per habitant
Font: Despesa publica en cultura. 20 paisos 1998-2004. El Full de I'Europa Cultural. Gabinet

Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié, 2006. WWWQO.gencat.cat/docsA
CulturaDepartament/Cultura/Documents/Documents %20GT/EUROPA/Fb263.pd
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La despesa privada en cultura. Mecenatge i patrocini

Catalunya, historicament limitada en la recepcié de recursos publics provinents de
I’Estat del qual forma part durant I’época moderna, ha estat sempre un pais de forta
iniciativa privada en I’ambit del finangament de la cultura. Només cal recordar I’origen
fundacional (per esmentar només alguns casos a tall d’exemple) del Gran Teatre del
Liceu, el Palau de la Musica Catalana, el Museu Picasso, la Fundacié Joan Mir6 o la
Fundacio Antoni Tapies (realitats impensables, en la seva propia existéncia, sense la
generositat de les aportacions dels sectors i persones privades que les van impulsar),
aixi com una part del fons que avui constitueix el MNAC (i que procedeix de les do-
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nacions dels llegats Cambo, Batlld, Espona, Domeénec Teixid6 i Fontana i de les col-
leccions procedents d’artistes com ara Casas i Juli Gonzalez, o de les adquisicions per
part de la Junta de Museus de col-leccions privades, com les de Casellas, Plandiura i
Muntadas).

La importancia del mecenatge privat ha estat determinant en la vitalitat i I'impuls de
la cultura a Catalunya, no només en les darreres décades, sin6 durant els darrers dos
segles. Actualment, tot i la forta iniciativa publica de les administracions, el lloc de
la inversio privada en cultura continua sent no només rellevant, siné decisiu per al
manteniment del sistema cultural a Catalunya. Es per aixd que les administracions pu-
bliques, sense inhibir-se de les seves responsabilitats, han d’impulsar, afavorir i crear
les condicions juridiques adequades per garantir la participacié del sector privat en un
ambit de tanta importancia estratégica com el de la cultura. La qliestio, en el cas de
Catalunya, és, en rigor, vital. Sobretot, i entre altres raons, perque les modificacions
que, en aquest sentit, es puguin fer permetran, possiblement, i caldria prendre les
iniciatives que calgui perqué aixi sigui, I'increment de la participacio en les iniciatives i
produccions culturals per part de la nova xarxa empresarial i econdomica de Catalunya,
que en les darreres décades s’ha beneficiat no només d’una conjuntura econdomica
molt bona, sind, també, de la riquesa cultural del pais.

La implicacié de persones i entitats privades en cultura esta molt relacionada amb
el que es coneix com a responsabilitat social corporativa, un concepte més ampli
del que es pugui entendre per mecenatge, patrocini i filantropia. Les principals insti-
tucions publiques supranacionals (Comunitat Europea, Consell d’Europa, UNESCO)
s’han preocupat pel tema i han recomanat als estats legislar a favor del patrocini i el
mecenatge i, a tots els paisos, s’han promulgat lleis especifiques per tal d’estimular la
inversié privada en activitats sense finalitat de lucre. En general, a la major part dels
paisos europeus les legislacions distingeixen entre la figura del mecenatge o la filan-
tropia (quan no hi ha cap contrapartida més enlla de la repercussié positiva per a la
imatge o reputacioé del patrocinador) i la del patrocini i la publicitat (que es consideren
actuacions comercials de les empreses). Evidentment, d’acord amb aix0, el tractament
fiscal és diferent en un cas o en I'altre (deduccions fiscals en el mecenatge, despeses
deduibles en el patrocini).

Cada cop més, mecenatge i patrocini sén entesos, perd, no com a instruments de
comunicacio i marqueting, sind com a recursos estratégics de les empreses, de ma-
nera que permetin fer coherents i compatibles els beneficis per a I'empresa amb els
beneficis per a la societat, la filantropia amb la competitivitat.
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A més de les ajudes a fons perdut (a les quals ens hem referit fonamentalment en
I’apartat anterior), I’administracio té altres eines per finangar indirectament la cultura,
i que cal potenciar, estimular i difondre: des de mesures fiscals per afavorir el mece-
natge o la inversié en industries culturals, fins a instruments financers com ara els que
sorgeixen de I’agenda de Lisboa lligats a I'EIB (European Investment Bank) i a I'EIF (Eu-
ropean Investment Fund). També en el cas de Catalunya (en aquest ambit lligada a les
restriccions legislatives espanyoles) hi ha iniciatives dignes de ser tingudes en compte,
tot i que, en general, el panorama s’hauria de modificar substancialment d’acord amb
els models adoptats pels paisos del nostre entorn. Les eines financeres sén potser les
Uniques que poden permetre tenir empreses culturals fortes, de manera que el sector
pugui obtenir el reconeixement que li correspon en I'ambit economic. Per aixo, cal
estimular I'adopcié de les mesures i iniciatives legislatives, en I'ambit fiscal i financer,
més estimulants, d’acord amb els models d’éxit en paisos d’economies semblant a la
nostra.

Dades de despesa privada en cultura

Hi ha moltes formes, i molt diverses, de finangcament o promocié privada de les
activitats culturals i artistiques. La manera més senzilla és la donacid d’una quantitat
de diners a una entitat o a una persona o conjunt de persones, amb caracter general
o amb un fi especific; val a dir que, actualment, les dades sobre la despesa privada en
cultura acostumen només a quantificar aquesta modalitat, que no n’és, pero, I'Unica.
També existeix la donacié en espécie, que consisteix a facilitar alguns dels béns o
serveis que produeix la institucié privada (gratuitament o a preu reduit), cedir les seves
instal-lacions per a un esdeveniment cultural o donar a un museu obres d’art de la
seva propietat. Una altra forma de mecenatge, també dificilment quantificable, és
I’assisténcia tecnica proporcionada de manera gratuita o a baix cost. A partir d’aquest
model basic, les variants es multipliquen, com quan I’empresa proporciona directament
I’'ajut al beneficiari (beques o ajuts a estudiants o artistes, adquisicié6 d’obres, etc.)
o duu a terme la tasca cultural, directament o a través d’una fundaci6 (organitzacié
d’exposicions, cursos, representacions esceéniques o concerts). Cal tenir en compte
que les dades de despesa publica en cultura no comptabilitzen exhaustivament totes
aquestes modalitats, moltes de les quals tenen una naturalesa hibrida.

Cada cop més, sovinteja I’establiment de relacions estables entre 'empresa donant
(o diverses empreses combinades) i les entitats culturals o artistiques, sense anim de
lucre, amb les quals s’estableixen diversos tipus de contraprestacions, que van des
del simple lliurament d’una donacié (que pot arribar a ser periodica) fins a la institucié
d’una aliancga per a la promocio i la gestioé de projectes culturals.
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A més, caldria tenir present la recomanacioé del Llibre Verd. Fomentar la responsabilitat
social de les empreses (aprovat per la Comissié de les Comunitats Europees el juliol
del 2001), d’acord amb el qual recomana que “la responsabilitat socials s’ha de con-
siderar una inversio i una despesa”. No es tracta d’una declaracio retorica, sind d’'una
prescripcid estratégica.

Si es tenen en compte les dades del 2005 de despesa privada en I'ambit cultural,
proporcionades pel Compte Satél-lit de la Cultura de Catalunya, es pot comparar la
despesa feta per les administracions publiques amb la despesa de les caixes d’estalvi
i de les llars (tenint en compte que, en el cas d’administracions publiques i caixes
d’estalvi, es diferencia entre la despesa corrent i la inversié). D’acord amb aquests
resultats, la despesa realitzada conjuntament per les administracions publiques i les
caixes d’estalvis no arriba al 38 % de la despesa total (un 35 % les administracions
publiques i un 2,6 % les fundacions de les caixes). La gran depesa, pero, la realitzen
els particulars, amb un 62 % de la despesa total. | gairebé el 80 % d’aquesta despesa
es concentra en el capitol de promocié cultural o, el que és el mateix, despesa en
concepte d’assisténcia a activitats culturals. Pel que fa a les administracions publiques
i les caixes, destinen un percentatge de la seva despesa a inversions: aquest import
és superior en el cas de les administracions publiques, que arriba al 21 %, mentre
que en el cas de les caixes es limita a un 15 %. Un altra diferéncia entre les inversions
d’administracions publiques i caixes és que les segones concentren gairebé tota la
seva inversio en aspectes arqueologics i patrimonials i accié cultural. En tot cas, el
repartiment total de la despesa és clarament favorable a la promocié cultural (64 %),
seguit de I'accié cultural (15 %) i dels museus (11 %). La resta d’arees de despesa
queden molt enrere. Es dona la coincidéncia que sén aquestes les tres arees en qué hi
ha despesa de les llars.

En les enquestes AEDME (Asociacién Espafola para el Desarrollo del Mecenazgo Em-
presarial) de 1996/97, 2001 i 2005, es destacava que el 85 %, el 88,3 % i el 82,5 %,
respectivament, de les empreses patrocinadores ho eren en I’ambit cultural.

Es pot anar poc més enlla a I’hora de formular estimacions quantitatives del patrocini i
del mecenatge empresarial a Catalunya, ja que no hi ha registres especifics complets
i exhaustius, a excepcié de les dades que proporciona I'lnfoAdex en els seus informes
anuals de la inversi6 total de publicitat a I'Estat (i que ja assenyalava, respecte del
2009, la major caiguda de despesa en publicitat mai coneguda fins aleshores) i a algu-
nes dades de les enquestes d’AEDME.
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Referéncies internacionals i impuls legislatiu al finangament privat de la cultura

Tot i que estem parlant de la despesa privada en cultura, és clar que, en aquest am-
bit, les administracions publiques tenen una responsabilitat legislativa per impulsar
normatives que afavoreixin la despesa privada en el moén de la cultura i la creativitat.
Aquesta és una demanda generalitzada entre tots els ambits i sectors de la cultura a
Catalunya, conscients que la situacié actual dista molt encara de ser no només la ideal,
sind, com a minim, comparable a alguns dels paisos del nostre entorn. Alguns governs
ho han convertit en objectiu estratégic: només cal pensar com Jacques Chirac, ales-
hores president de la Republica Francesa, en un discurs al Palais Royal de Paris, va
anunciar que el desenvolupament del mecenatge i les fundacions era una prioritat de
govern (“Primer objectiu, alliberar lainiciativa. Instaurar una novaregla del joc. Encoratjar
i implicar en la vida cultural tots els actors de la societat civil: particulars, associacions,
fundacions i empreses”); no hi ha manera més clara i explicita de dir que és un objectiu
de pais. D’altra banda, només cal pensar en el Llibre Verd, recentment aprovat (I’abril
de 2010) per la Comissié Europea, amb el titol Alliberar el potencial de les industries
culturals i creatives, que reclama, per a aquestes indUstries, nous mecanismes d’en-
ginyeria financera que impulsin, amb imaginacié i innovacio, el financament privat en
aquest ambit. Els reptes estan oberts i reclamen, també aqui, tot i les restriccions
legislatives a qué Catalunya esta limitada, una actuacié decidida.

En I'ambit internacional, hi ha iniciatives que, sorgides amb la voluntat d’incrementar
I’eficiéncia, articulen la preséncia creixent d’intermediaris que faciliten la confluéncia
d’interessos de donants i beneficiaris culturals: tot i que amb funcions i estructures
molt diferents, totes tenen I'objectiu de maximitzar a través de funcions d’assessoria la
voluntat de donants i beneficiaris d’arribar a acords. Per esmentar-ne només algunes
de les més eficaces (en general, per temes de mecenatge i patrocini, tot i que no totes
estan actives en I'ambit especificament cultural almenys directament): Impetus Trust,
King Baudouin Foundation, Resource Foundation, Charities Aid Foundation, Commu-
nity Foundations Network, In Kind Direct, New Philanthropy Capital o Arts & Business.
Algunes, com Admical (Franga), han jugat fins i tot un paper de motor en tots els aven-
¢os legislatius que s’han produit en els governs de Chirac (llei de 1987), Michel Rocard
(1990) i Jean-Pierre Raffarin (la llei, tan decisiva a Franca, de 2003). Caldria impulsar,
també aqui, la posada en marxa d’organitzacions independents com aquestes, la ma-
joria sense anim de lucre, que juguen, als seus paisos respectius, un paper essencial.

També hi ha, en I'ambit internacional, iniciatives propiament institucionals, de gran
pes i influencia en aquest domini, com la Mission du Mécénat (a Franca) que, creada
el 2003, esdevé el gener del 2010 un servei de la Direccié General de Mitjans de Co-
municacio i d’Industries Culturals del Ministeri de Cultura i Comunicacié franceés. El
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seu paper és coordinar i professionalitzar I’accié del ministeri i dels actors culturals en
materia de mecenatge, avaluar els serveis del ministeri i altres institucions en aquestes
activitats, difondre les noves disposicions legislatives entre els possibles implicats,
proposar modificacions de la llei en el marc de I’harmonitzacié europea, desenvolupar i
animar els mecenes i donadors (també, i sobretot, els d’escala mitjana i petita), i susci-
tar i ajudar a la creacio de fundacions. També en aquest aspecte, el CONCA proposara
al govern férmules possibles per a la creacié d’alguna agéncia institucional.

A la vista d’aquest panorama internacional, caracteritzat per la seva forta capacitat
d’iniciatives i per la seva musculatura, contrasta I’existéncia en solitari a Catalunya de
I’Agéncia de Patrocini i Mecenatge, la constitucio de la qual com a societat andnima va
ser autoritzada per la Generalitat de Catalunya el 1995, que en va aprovar els estatuts.
A jutjar per la informacié, bastant opaca per cert, del seu lloc web, a més, no sembla
que es pugui considerar una institucioé especialment activa. Tot i aixo, no hi ha res de
semblant a Catalunya, tot i que la seva naturalesa hibrida, que en si mateixa no és
dolenta (una SA que depén organitzativament del Departament de Vicepresidencia),
potser no és la férmula més adequada.

Fiscalitat cultural

Actualment, el marc legal de patrocini i mecenatge és la llei estatal 30/1994 “de Fun-
daciones y de incentivos fiscales a la participacion” i la llei, també estatal, 49/2002
“de Régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo” (que especifica les desgravacions fiscals aplicables a les aportacions re-
alitzades per persones fisiques i juridiques a entitats beneficiaries de mecenatge), aixi
com la Llei 50/2002 “de Fundaciones”. A Catalunya, existeix la llei 5/2001 de fundaci-
ons privades (modificada parcialment, en alguns apartats, per lleis posteriors).

El panorama legislatiu europeu ha estat modificat pels nous reptes, amb més celeritat
i amb uns criteris més favorables a la iniciativa privada en forma de patrocini i mece-
natge, que en el cas legislatiu espanyol, que regula també les donacions a Catalunya.
La situacié és realment complexa. Sembla evident que un increment de les deducci-
ons fiscals comportaria un increment de les donacions, perd també, previsiblement,
menys ingressos per a la hisenda publica i, per tant, menys diners a disposar per part
de I’'administracio. En tot cas, I’analisi comparativa amb altres models europeus hauria
d’ajudar al disseny d’una situacié a Catalunya i a Espanya més favorable a I’existent
actualment per als incentius fiscals per al mecenatge i patrocini.
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A tall d’elements per a I’'analisi i la discussié es pot assenyalar que hi ha diversos am-
bits de possible actuacié fiscalment, en els quals seria possible iniciar modificacions
legislatives, a les quals el CONCA es compromet a donar suport:

B En primer lloc, els incentius fiscals per al mecenatge i el patrocini: aquests afecten
les aportacions que fan persones fisiques i juridiques a entitats sense finalitat de
lucre, certes institucions, fundacions i associacions siguin culturals o no. Molts
paisos tenen la figura d’entitats d’“utilitat publica”, i aquesta declaracié comporta
uns majors beneficis fiscals als donants d’aquestes institucions. Normalment, com
ja s’ha assenyalat, es diferencia entre mecenatge i patrocini: el patrocini només té
sentit en persones juridiques i, generalment, tots els paisos el consideren com una
despesa de publicitat, de manera que s’imputa I'import complet com una despesa
en el compte d’explotacid, cosa que redueix la quota de calcul de I'impost de so-
cietats. Pero és en el mecenatge on hi ha més diferencies entre els paisos: s’aplica
tant a empreses (en I'impost de societats) com a privats (en I'impost de la renda).
Normalment, I'aportacié feta en mecenatge es pot deduir en un percentatge de
la base imposable (que va del 100 % en casos com el cas dels EUA, Alemanya i
Belgica, al 66-75 % en el cas de Franca i el 25-30 % en el cas de I’Estat espanyol)
i amb unes limitacions sobre el total de la deduccié (en qué es troben diferéncies
molt significatives, per exemple, en els percentatges de desgravacio, entre el 10 %
en el cas espanyol i el 20 % en el francés, que el duplica).

B En segon lloc, els incentius fiscals per donacions, adquisicions i conservacio de
béns d’interés cultural. En el cas espanyol, només s’aplica per a béns declarats
com a patrimoni historic. En aquest cas, hi ha incentius fiscals com a deduccio
en les declaracions de societats i/o IRPF i responen a diversos objectius (rehabili-
tacio, conservacid, millora d’infraestructures, paisatge, etc.). Les deduccions sén
diferents en el cas d’empreses i en el de particulars. En el cas de donacions i he-
réncies, hi ha una reduccié del 95 % de la base imposable pel perceptor del bé en
la declaracié d’impostos de successions i donacions. |, pel que fa a les vendes de
béns patrimonials, estan gravades amb un IVA reduit del 7 %. Tanmateix, en I’'ambit
internacional, a més dels incentius comentats anteriorment, hi ha alguns avantat-
ges en I'impost de propietat (impost del patrimoni que no esta vigent a Espanya).

B En tercer lloc, finalment, els incentius fiscals per a les industries culturals, que ofe-
reixen una comparativa en els termes que segueixen: a I’Estat espanyol, exempcio
de 'IRPF per a premis literaris, artistics i/o cientifics rellevants (tot i que no per a
tots); bonificacié del 99 % de la quota integra de I'impost de societats (IS) per a
activitats exportadores de produccions cinematografiques o audiovisuals espa-
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nyoles, de llibres i altres productes editorials (sempre que els beneficis es revertei-
xin en elements relacionats amb aquestes activitats), tot i que aquesta bonificacié
s’esta reduint progressivament amb la intencié que desaparegui I'any 2014; de-
duccié de la quota integra de I'lS per les inversions en produccions espanyoles de
llargmetratges i séries televisives (18 % per al productor i 5 % per al coproductor
financer); i deduccié de la quota integra de I'lS per inversié en I’edicié de llibres
(5 % de deduccio). Una situacié que contrasta amb algunes experiéncies inter-
nacionals, entre les quals es poden destacar: incentius fiscals a autors i artistes
(vigents en paisos com ara Irlanda, Bélgica i Luxemburg) i que afecten els creadors
que generen drets d’autors, en el cas de complir certs requisits, perque es puguin
deduir una part dels ingressos com a despesa deduible (per exemple, en el cas
belga del 50 %, en el cas de menys de 10.000 euros d’ingressos, i 25 %, en el
cas de rendes entre 10.000 i 20.000 euros, per a I'any 2007); incentius fiscals a
les industries culturals (hi ha ajuts a I'expressié literaria, que afecten I'impost de la
renda o I'lVA, a la preservacié del patrimoni cultural, a la difusié cultural i, sobretot,
de suport al cinema, I'audiovisual i la musica, incloent mesures com credits tous o
I'IVA reduit).

Com a dada que mereix una atencioé especial, cal consignar que, en I'estudi The
Economy of Culture in Europe, al qual ja hem fet esment, preparat per KEA Euro-
pean Affairs per a la Comissié Europea en 2006, es recomanava una série d’accions
prioritaries, entre les quals inclou la sol-licitud de maximitzar I’'s d’instruments finan-
cers de I’EIB (Banc Europeu d’Inversions, que té com a accionistes els 27 estats mem-
bres i que obté els seus recursos emetent empreéstits al mercat de capitals) i I'EIF (Fons
Europeu d’Inversions, I'organisme que gestiona diversos instruments financers), en
linia amb la iniciativa i2010 (que és el nou marc estrategic de la Comissié Europea per
a I'establiment de politiques generals de la societat de la informacio i dels mitjans de
comunicacio i que persegueix fomentar el creixement i la innovacié amb I'objectiu de
promoure el desenvolupament i la creacioé d’ocupacioé en un sentit qualitatiu i quantita-
tiu). Es en aquest ambit d’iniciatives que el document proposava establir un banc d’in-
dustries creatives especialitzat en finangament (0 a donar suport al finangament) de
projectes basats en la inversid en actius immaterials. Com facilment es pot endevinar,
moltes d’aquestes ajudes van dirigides a empreses de sectors innovadors que aporten
un alt valor afegit i, per tant, les empreses culturals es podrien veure afavorides per
aquests instruments sempre que complissin amb els requisits imposats per aquests
organismes.

Per acabar, aquest Informe Anual vol destacar algunes iniciatives endegades a
Catalunya a les quals cal donar una major publicitat i difusié. EIl CONCA, per la seva
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banda, assumeix el compromis d’impulsar i facilitar I'accés dels creadors i de les in-
dustries culturals a aquesta informacié. N’esmentem només alguns exemples:

B L’ACC10 (abans, CIDEM) té linies financeres molt similars a les acabades d’es-
mentar i més accessibles per a empresaris instal-lats a Catalunya. També els em-
presaris culturals es poden beneficiar d’aquests crédits que normalment tenen
unes condicions avantatjoses si es comparen amb les del finangament privat. El
finangament public pot ser una alternativa valida a la tradicional subvencid.

B En aquest sentit, potser no és del tot comprensible que I'lCIC, després de deu
anys de la seva creacid, destini gairebé tots els seus recursos a ajudes a fons
perdut quan el seu principal objectiu és fomentar el desenvolupament empresarial
i donar suport a iniciatives empresarials. Tot i que en els darrers anys s’han fet
alguns a vancos en aquest sentit (per exemple, crédit cultura, MESFILMS,
aportacions reintegrables i préstecs culturals), encara es destina un 75 % dels
recursos a ajuts a fons perdut (I'any 2010 suposaran més de 40 milions d’euros),
que van a parar al compte de resultats de les empreses culturals (i que, per tant,
serveixen per incrementar beneficis o eixugar pérdues), en lloc d’anar al balang
de situacié com un deute i, per tant, com un incentiu per generar negoci que
permeti retornar el deute contret. Encara que, en aquest ambit, no pugui valer com
a maxima de funcionament, és clar que cal comencar a avaluar fins a quin punt,
en I'ambit especific de les industries culturals, algunes modalitats de subvencié
acaben per generar empreses excessivament dependents, més que per estimular-
ne d’emprenedores. Perd, a hores d’ara, qualsevol balang en aquest sentit seria
precipitat.

B La Generalitat t¢ una altra eina molt Util per a la recerca de finangament: es tracta
del FINEMPRESA, un cercador impulsat per la Secretaria d’Economia en qué es
poden trobar tot els instruments de finangcament public que la Generalitat posa a
disposicié de les empreses catalanes.

2.2.4
L’u per cent cultural

L'u per cent cultural és una mesura de foment cultural prevista en I'article 68 de la Llei
estatal 16/1985, de 25 de juny, “del Patrimonio Histérico Espariol”. S’hi pot llegir: “En
el presupuesto de cada obra publica, financiada total o parcialmente por el Estado, se
incluira una partida equivalente al menos al 1 por 100 de los fondos que sean de apor-
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tacion estatal con destino a financiar trabajos de conservacién o enquecimiento del
Patrimonio Histoérico Espaiol o de fomento de la creatividad artistica, con preferencia
en la propia obra o en su inmediato entorno”.

D’altra banda, el Reial Decret 1893/2004, de 10 de setembre, crea la Comissié Inter-
ministerial que haura de coordinar I’'aplicacié d’aquest I'u per cent cultural. En aquesta
comissio hi ha representats el Ministeri de Cultura (presidencia), la subsecretaria de
Foment, el subsecretari de Cultura, la subsecretaria de Medi Ambient i el secretari
general d’Habitatge. Aquesta comissio té I'obligacié d’establir la intervencié de les
comunitats autonomes i els ens locals.

En el cas catala, I'u per cent cultural s’estableix en la Llei 9/1993, de 30 de setembre,
del patrimoni cultural catala (DOGC num. 1807, d’11.10.1993). En el preambul de la
llei s’estableix que, “Entre les mesures de foment i difusié destaquen I'establiment en
I’ambit de I’Administracié de la Generalitat de I’'anomenat ‘u per cent cultural’”, com la
primera d’una série de mesures que el preambul esmenta.

Es l'article 57 el que desplega la normativa d’aplicacié a Catalunya de I'u per cent
cultural en aquests termes, que transcrivim integrament:

Article 57
L'u per cent cultural

1. L'Administracié de la Generalitat ha de reservar en els pressupostos de les
obres publiques que financi totalment o parcialment una partida minima de 'u
per cent de la seva aportacio, amb la finalitat d’invertir-la en la conservacio, la
restauracio, I’excavacio i 'adquisicié dels béns protegits per aquesta Llei i en
la creaci6 artistica contemporania.

2. Lareserva a que es refereix 'apartat 1 també s’aplica sobre el pressupost total
d’execucié de les obres publiques que executen els particulars en virtut de
concessié administrativa de la Generalitat.

3. S’exceptuen de les mesures fixades pels apartats 1 i 2 les obres publiques
seguents:

a) Aquelles en que I'aportacié de la Generalitat o del concessionari és inferior a
601.012,1 euros.

b) Les que es fan per complir especificament els objectius d’aquesta Llei.

c) Les que es financen totalment amb carrec a transferencies de fons finalistes.

4. Als efectes del que disposa la lletra a) de I'apartat 3, no es tenen en compte els
eventuals fraccionaments en la contractacié d’una obra que es pugui conside-
rar unitariament o globalment.
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5. Els costos de les intervencions arqueoldgiques a que fan referéncia els arti-
cles 48.2 [Intervencions per obres en béns immobles d’interés nacional] i 49.3
[Espais de proteccié arqueologica] tenen la consideracié d’aportacié a I'u per
cent.

6. Els criteris i la forma d’aplicacié dels fons obtinguts d’acord amb aquest article
s’han de determinar per reglament. En qualsevol cas, tenen caracter preferent
els béns culturals que poden quedar afectats directament per I'obra publica
de que es tracti i els que es troben situats en el seu entorn. El Departament de
Cultura ha d’emetre informe préviament a I’aplicacié dels fons.

7. En els expedients de contractacié d’obres s’ha d’acreditar la disponibilitat del
credit necessari per al compliment de I'obligacié de reserva determinada per
aquest article.

8. Les inversions culturals que I’Estat faci a Catalunya en aplicacié de I'u per cent
cultural determinat per la Llei del patrimoni historic espanyol s’han de fer amb
I'informe previ del Departament de Cultura sobre els sectors i ambits culturals
que es considerin prioritaris en cada moment.

En I'article 17 referent al finangament del Decret 78/2002, de 5 de marg, del Reglament
de proteccié del patrimoni arqueologic i paleontologic, s’estableix que els costos de
les intervencions que es realitzin per detectar i preservar les restes que puguin resultar
afectades per una obra o actuacio subjecta a I'u per cent cultural tenen la consideracié
d’aportacié a I’esmentat u per cent.

Tot i que a la llei catalana parla de manera explicita i clarament determinada de dos
ambits d’actuacié (d’una part, la conservacid, la restauracié, I’'excavacio i I'adquisicié
dels béns protegits per aquesta llei; d’una altra, la creacio artistica contemporania), en
el protocol de col-laboracié entre el Departament de Politica Territorial i Obres Publi-
ques i el Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio, en relacié amb I’aplicacié
de I'u per cent cultural per al periode 2009-2011, només es fa referéncia “a I’execucié
de projectes de conservacio, intervencié en centres historics i restauracié del patrimo-
ni arquitectonic i arqueologic catala” [clausula primera], i s’estableix una comissié de
seguiment per decidir i fer el seguiment de les obres.

En el protocol 2005-2008, es van invertir un total de 17.382.876 euros en un total de
140 actuacions que representa gairebé el 50 % del cost total de les obres. El 50 %
restant eren aportats per les altres administracions implicades en cada una de les
actuacions (ajuntaments, diputacions, consells comarcals, etc.). En el protocol 2009-
2011 es compromet una aportacié de 25.380.000 euros per a la realitzacié de 180
actuacions de rehabilitacio i millora del patrimoni catala. Aquest import suposa el 55 %
del pressupost total d’actuacié. Els 21 milions restants seran aportats per les adminis-
tracions implicades.
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Fins aqui la informacié sobre aquest tema. Cal assenyalar que, tot i que normativa-
ment s’estableixen clarament dos ambits d’actuacié (el de la conservacié patrimonial
i el del foment de I'art contemporani), només s’ha desenvolupat el primer. En el cas
espanyol, aixo s’anomena “fomento de la creatividad artistica” i, en el catala, “invertir
[...] en la creaci6 artistica contemporania”, perd aquest ambit d’actuacié no figura en
el protocol d’actuaci6 entre DCIMC i DPTOP. Tenint en compte que es tracta d’unes
partides de considerable quantia econdmica, aquest informe anual urgeix I’esmena, en
els protocols de col-laboracioé interdepartamentals, d’aquest desequilibri, per tal que
la seva distribucié modificada pugui ser aplicada tan aviat com la reglamentacié legal
i administrativa ho permeti. Es de justicia avancar, perd, que, gracies a la bona dispo-
nibilitat en I'actitud dels actuals responsables del Departament de Politica Territorial i
Obres Publiques, el CONCA ha comencat els contactes amb la conselleria per tal de
fer possible la reflexié pertinent sobre aquest tema, de forma que permeti, en el seu
moment, I’aplicacio de I'u per cent en els termes que la legislacié havia previst.

Per ampliar la informacio referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 1: Evolucio del valor afegit brut (VAB) dels principals sectors culturals a Catalunya.
Inclou edicio, premsa, fonogrames, audiovisual, arts escéniques i galeries d’art (en mi-
lions d’euros).

Grafic 2: Pes especific dels sectors en el valor afegit brut (VAB) cultural a Catalunya
(2007).

Grafic 3: Evolucié del nombre de treballadors en el sector cultural. Comparativa entre
les principals comunitats autbnomes (en milers).

Grafic 4: Percentatge de treballadors en el sector cultural del total del treballadors a
les comunitats autonomes (2008).

Quadre 1: Valor afegit brut (VAB) per ocupat a Catalunya. Comparativa dels sectors
culturals amb altres sectors econdmics (2007).

Grafic 5: Nombre d’empreses culturals per comunitats autdnomes (2008).

Grafic 6: Repartiment de les empreses culturals catalanes per tipus d’activitat de
negoci (2008).

Notes

1 Per a més detalls: Rausell Koster, P. (dir.) (2007).
Cultura. Estrategia para el desarrollo local. Madrid:
AECI.
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2.3 Cultura i educacio

Culturai educacio, des de la recuperacié de les institucions democratiques a Catalunya
amb el restabliment de la Generalitat, han format part de departaments i conselleries
separades. El present informe no té com a objectiu quiestionar una decisié politica
que forma part d’una certa tradicié peninsular, perd aquesta parcel-lacié institucional,
que respon a un posicionament comprensible i raonat des d’un punt de vista de
politica estratégica, ha comportat massa sovint la definicié de politiques aillades i poc
relacionades entre els dos departaments.

Tanmateix, 'exemple en I’ambit internacional dels paradigmes amb més éxit, en els
dos dominis, permeten pensar que féra bo que s’iniciés de manera intensa, com
mai no ha estat possible a Catalunya, una major relacié entre cultura i educacié. Per
esmentar només un exemple que, a hores d’ara, ja s’ha convertit en canonic: Finlandia,
el pais que lidera bona part dels ranquings educatius més exigents, ha basat la seva
revolucié educativa en tres fronts: la formacié i seleccié del professorat, la implicacio
de la familia en tots els processos educatius i, el que més interessa consignar aqui,
la redefinicié del paper de les institucions socials i culturals no escolars. A Finlandia,
destaca la gran xarxa de biblioteques i les seves dotacions, aixi com la continua revisié
del model; sbn molt accessibles a tots els ciutadans i es troben connectades entre si
i amb professionals preparadissims. El seu paper en la dinamitzacioé de I’escola, fora
de I'escola, s’ha mostrat com a capital. De la mateixa manera que altres iniciatives de
les politiques culturals com ara I'obligatorietat d’oferir tota la programacié televisiva i
cinematografica en la seva llengua original, iniciativa que (com s’ha pogut demostrar)
reverteix, alhora, en una major competencia lectora dels escolars (per la necessitat
de llegir rapidament el subtitulat) i alhora en una major competéncia linglistica en
llenglies estrangeres. Es només un exemple, perd amb caracter modélic.

Les administracions i els poders publics han de vetllar prioritariament en I’ambit cultural
pels diferents nivells de contenidors culturals: certament, els que afecten les institucions
de capcalera i la xarxa de seus territorials, perd també, de manera imprescindible, per
I’escola. Actualment, en el context de la societat del coneixement i de la universalitzacio
de les TIC, ja és un topic la consideracié que I’escola ha perdut la seva centralitat en
els processos educatius. | tanmateix, sense escoles no hi ha possibilitat d’instruccio
universal i igualitaria, en una primera fase, ni possibilitat d’investigacié al maxim nivell,
en una segona. Aixi ho van entendre tots els corrents de renovacié pedagogica dels
quals Catalunya, en cert sentit, sempre ha estat capdavantera a la Peninsula, d’'una
concepcio de I’escola catalana amb voluntat emancipadora. | aixi caldria que fos entes
des de les politiques culturals amb les quals s’ha de fer front als reptes del segle
xxl. Les arees institucionals dedicades a I’educacio i a la cultura necessiten reforgar,
conjuntament, les respectives centralitats que ocupen a la Catalunya del segle xxi i dels
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reptes globals, i el CONCA caldra que exerceixi de mitjancer, alla on sigui possible, per
impulsar i donar suport a la posada en marxa de projectes conjunts que permetin una
major interrelacid, com és desitjable, en projectes territorials d’ambicié nacional.

D’altra banda, avancant-nos ja aqui a algunes de les consideracions que es despleguen
en els apartats que segueixen, el CONCA es compromet a dedicar un esforg especial,
en el proper informe anual, de manera especifica, a un estudi detallat i exhaustiu sobre,
en primer lloc, I'estat de la formacié en els ambits de la cultura i de les arts en tots
els nivells de 'ensenyament obligatori i, en segon lloc, sobre el seu estat en els nivells
de I'educacié superior universitaria, per tal de disposar d’una cartografia completa
de I'educacié de la cultura i de les arts a Catalunya. Sera només a partir d’aquest
estudi, i del seu complement comparatiu amb els sistemes educatius més avancgats
en el panorama internacional, que caldra recomanar o donar suport, alla on calgui, als
projectes i plataformes que permetin I'increment formatiu suficient per aprofundir en
la democratitzacio cultural des de les fases inicials de I'aprenentatge fins a les fases
superiors d’especialitzacié. En aquest sentit, el CoONCA ha iniciat ja converses amb el
Departament d’Educacié, que s’ha mostrat especialment sensible a totes aquestes
qlestions.

2.3.1
Paper de les arts i de la cultura en I’ensenyament

Un dels reptes educatius en I'escolaritat obligatoria té a veure, precisament, amb la
creacio de les condicions suficients perque permetin I'assoliment d’un horitzé d’equitat
per a la democratitzacié de la ciutadania en I'accés a la cultura. Amb aquest objectiu,
la Llei organica10/2002, de qualitat de I’educacio, estableix I'avaluacié generalitzada
en I’ambit de les competéncies basiques al final de I’educacioé primaria i de I'educacié
secundaria obligatoria. S’entén per competéncia la capacitat de posar en practica de
manera integrada, en contextos i situacions diferents, els coneixements, les habilitats i
les actituds personals adquirides. Aquestes competencies basiques queden regulades
per la Llei catalana 12/2009, d’educacié de Catalunya (LEC), que estableix el nou marc
educatiu del pais.

Es la LEC que fixa, per a I’etapa d’educacié primaria (6-12 anys), la finalitat de pro-
porcionar a tots els alumnes una educacié que, d’acord amb les competéncies basi-
ques fixades en el curriculum, els permeti desenvolupar les capacitats personals i les
habilitats socials; adquirir i desenvolupar les habilitats i les competéncies relatives a
I’expressio i la comprensié orals, I’'expressié escrita i la comprensio lectora, les com-
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petencies en matematiques basiques i les competéncies necessaries per a I'Us de les
noves tecnologies i de la comunicacié audiovisual; desenvolupar la capacitat d’esforg,
de treball i d’estudi; expressar el sentit artistic, la creativitat i I'afectivitat; i coneixer els
elements basics de la historia, la geografia i les tradicions propies de Catalunya que
els facilitin I'arrelament.

Igualment, la LEC també fixa per a I’educacié secundaria obligatoria (12-16 anys) la
finalitat de proporcionar a tots els alumnes una educacié que els permeti, en primer
lloc, assegurar un desenvolupament personal i social solid amb relacié a I'autonomia
personal, la interdependéncia amb altres persones i la gestié de I'afectivitat; i, en segon
lloc, desenvolupar en el nivell adequat, com a manera de coneixement reflexiu, de
formacié de pensament i d’expressié d’idees, les habilitats i competéncies culturals,
personals i socials relatives a (1) I'expressié i la comprensié orals, I'expressioé escrita i
la comprensié lectora, les competencies matematiques i les competéncies necessaries
per a I’'Gs de les noves tecnologies i de la comunicacié audiovisual; (2) la comprensié
dels elements basics del mén en els aspectes cientifics, socials, culturals i artistics; (3)
la sensibilitat artistica i la creativitat; (4) la coresponsabilitat i el respecte a la igualtat de
drets i d’oportunitats de les persones; (5) el treball i I’estudi, individual i en equip, amb
autonomia i capacitat critica; i (6) la resolucié de problemes de la vida quotidiana.

Es important tenir en compte el marc legislatiu catala pel que fa a educacié, perqué
és aquest marc normatiu competencial el que orienta el desplegament dels programes
educatius a través dels curricula. | és des d’aqui que cal avaluar la preséncia i el paper
dels ensenyaments artistics en concret i fins a quin punt, en general, I'escolaritat
obligatdria universal proporciona les competéncies basiques per a un adequat accés
a les produccions culturals del nostre temps. Caldra avaluar, en els propers anys,
amb la celeritat que permeti un mén tan extraordinariament complex com aquest,
el paper de I'escolaritat obligatoria en la formacié cultural dels escolars i, d’acord
amb aix0, quines iniciatives féra bo d’impulsar per desenvolupar-les des de totes les
institucions culturals que despleguen les seves activitats al marge de les institucions
académicament reglades. En tot cas, es poden avangar algunes constatacions.

Els ensenyaments artistics es troben presents de manera diferent en el nostre sistema
educatiu. Aixi, mentre la musica té especialista i assignatura a primaria i secundaria,
visual i plastica esta present com a assignatura en tota I’etapa obligatoria, malgrat que
no té especialista a primaria i es troba a secundaria repartida en diverses assignatures
com ara tecnologia, historia de I'art i la mateixa visual i plastica. Per acabar, dansa i
teatre no disposen ni d’especialitat ni d’especialista, malgrat que el desenvolupament
del curriculum de diverses assignatures, com musica, educacio fisica i fins i tot llengua
i literatura, en puguin assegurar la presencia tant a primaria com a secundaria.
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D’acord amb I’estudi Identificacio de les competencies basiques en educacio artistica’
(i en espera de la desitjable actualitzacié dels seus resultats), és legitim preguntar-se i
avancar-se en la resposta en els termes segients: “Poden els ensenyaments artistics
ser considerats basics, essencials, per resoldre situacions als individus en el seu
desenvolupament social i personal? Hi ha competéncies de coneixements, habilitats i
aptituds artistiques que afavoreixin [...] desenvolupar-se de manera autonoma, servir-
se dels diferents mitjans i eines de manera interactiva i moure’s en grups socialment
heterogenis? Aquesta ha estat la primera reflexi6 que ens hem plantejat. A partir
d’aqui, hem treballat amb el convenciment que no només hi poden ajudar siné que per
la seva naturalesa universal, per la seva connotacié no només intel-lectual, siné també
emotiva i sensorial, pel seu caracter participatiu i social, per la seva dimensio creativa
i imaginativa, poden resultar unes eines extraordinaries per aconseguir justament
aquesta capacitat de resposta que defineix la competéncia basica.”

En el marc dels treballs sobre les competéncies basiques, i per iniciativa del Consell
Superior d’Avaluacié Superior del Sistema Educatiu, I'estudi esmentat articula una
proposta per completar els diversos ambits de competéncies amb un ambit especific
que recollis aquells aspectes que des dels ensenyaments artistics es poguessin també
considerar essencials per al desenvolupament personal i social dels joves en la seva
vida quotidiana. En aquest sentit, les dimensions acordades per '’esmentat estudi van
ser: comprensié artistica, expressié artistica i actitud davant del fet artistic present
en la societat. Les conclusions de I'estudi proposaven preveure I'extensié d’aquestes
dimensions en cadascuna de les arees que configuren els ensenyaments artistics del
nostre sistema educatiu: comprensié corporal; expressio corporal; valoracié social de
I’educacié corporal; comprensid plastica i visual; expressié plastica i visual; valoracio
social plastica i visual; comprensié musical; expressié musical; valoracié social de la
musica. |, finalment, deixar oberta la possibilitat de replantejaments posteriors, per tal
d’incloure I'educacié corporal (dansa, dramatitzacid) en el subambit de musica i dels
que, en el seu cas, decidis la comissid pertinent d’educacié fisica. Hem volgut rescatar
algunes de les propostes de I'esmentat estudi perqué suposa un rigorés plantejament
de la reformulacié concreta d’alguna competencies per incloure el desenvolupament
d’alguns ambits concrets dels ensenyaments artistics en els curricula de I'educacié
obligatoria.

| sobretot perque, a I’hora d’avaluar el paper de les arts en I’ensenyament, en algun
moment caldra comencar a preguntar-se com i per que, en un mén en que allo visual
conforma identitats, afavoreix actituds de consum i en el qual la pedagogia cultural té
més influéncia en la vida dels alumnes que la pedagogia escolar, ningl no sembla que
estigui interessat que I'alumnat de primaria, de la mateixa manera que apren a llegir i
a escriure, 0 a realitzar les minimes operacions matematiques exigides per al que es
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consideren competéncies basiques, aprengui també a dibuixar, a pintar i a dialogar
amb manifestacions del seu univers visual; o aprengui els minims coneixements de
la formacié musical per poder tocar, encara que sigui de manera rudimentaria, algun
instrument; o aprengui, finalment, a expressar-se amb competéncia amb el seu cos a
través del ball, la dansa, el teatre o el circ.

L’'educacié estetica i artistica hauria de contribuir a I'adquisicié de les competéncies
expressives mitjancant la practica, I'actuacié i la comunicacié, com també formar la
capacitat de gaudir, criticar i modificar el propi entorn. Per aix0, és fonamental que
el seu aprenentatge es realitzi a través de la vivencia artistica de I'alumnat, de posar
en dubte la qualitat de I’entorn i d’educar en el coneixement d’un mateix i dels altres.
Des d’aquesta perspectiva, cal insistir en la importancia d’educar perqué I'alumnat
gaudeixi de les manifestacions artistiques, per la qual cosa s’ha de considerar que
el gaudi no es limita a una qliestié Unicament estética, sind que també consisteix
en la satisfaccié de comprendre i de poder opinar sobre els espectacles o les obres
artistiques. No sembila, en I'estat actual del sistema educatiu obligatori, que aquests
objectius estiguin minimament resolts.

En tot cas, caldra avaluar, de manera detallada i exhaustiva, sense precipitacions i amb
voluntat constructiva, una cartografia completa del sistema educatiu a Catalunya, des
de la perspectiva de la formacié en les competéncies culturals i artistiques suficients
que permetin I'accés igualitari i equitatiu fins a les produccions culturals i artistiques, i
que afavoreixin un increment de les estratégies de democratitzacié dels béns publics de
naturalesa cultural i artistica. Igualment, caldra fer també la cartografia i I'avaluacio del
paper que compleixen els centres d’ensenyaments artistics, la seva funcié educativa i
la seva responsabilitat territorial i social.

2.3.2
Formacié dels sectors professionals en I’ensenyament superior

De I'estudi detallat de tots els ambits sectorials, en el mén cultural i artistic, que sén
objecte d’analisi en aquest informe, i de les enquestes i entrevistes mantingudes amb
les associacions professionals i amb experts sectorials, se’n deriva un primer diagnostic
de caracter general. Cal fer una cartografia detallada i exhaustiva de la formacié
superior especialitzada en I'ambit de la cultura i de les arts, i analitzar, igualment, de
quina manera s’ha encarat en cada cas I'adaptacié dels estudis a I'Espai Europeu
d’Educacio Superior (EEES). En molts sectors hi ha la consciéncia que les llacunes
i els déficits en alguns ambits s6n de certa gravetat. En els ensenyaments musicals
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i cinematografics superiors, aixi com en certs aspectes de la formacié teatral, hi ha
una certa coincidéncia a assenyalar que, tot i arribar tard a la formacié universitaria
reglada, s’han assolit, fins ara, les fites necessaries per a una professionalitzacié
superior i especifica equiparable, en termes generals, als parametres internacionals.
Pel que fa als ensenyaments superiors en belles arts i en dansa, pero, tots els indicis
semblen indicar que aquests ambits requeririen un nou impuls. Finalment, en el cas
del disseny, hi ha una legitima inquietud pels processos d’adaptacié de titulacions, pel
que fa sobretot als equips docents i, en el cas del circ, una preocupacié per la fins ara
manca de regulacié dels seus estudis superiors.

Per aquests motius, I'estudi de la formacié del sectors professionals en I’ensenyament
superior sera objecte d’atencié especial en el proper informe anual. No existeix, encara,
a hores d’ara, una cartografia completa que pugui fer visible la formacié avancada
superior en tots els seus ambits i sectors i, en conseqiiéencia, és dificil, en I'estat actual
de coneixement global d’aquesta situacio, fer un diagnostic minimament rigoros.

2.3.3
Iniciatives educatives no escolars i alfabetitzacio cultural i artistica

Com s’ha assenyalat en altres apartats d’aquest informe, destaca la importancia
creixent, en molts centres d’art, auditoris i teatres, aixi com en biblioteques,
d’iniciatives educatives sorgides des de la Xarxa d’Equipaments de Catalunya. Sent
exemples de tanta rellevancia, de tant rigor i desenvolupades amb tant d’éxit com
les que darrerament s’han dut a terme en els serveis educatius del Macba, el Liceu
i I’Auditori de Barcelona o en alguns teatres municipals del més que ric panorama
cultural catala, permeten ser, en aquest sentit, moderadament optimistes. Cada cop
més, els projectes educatius dels centres ocupen una centralitat en la seva oferta
cultural que va molt més enlla del que era habitual fins ara, i que es limitava a la
captacié de nous publics. En aquest sentit, caldra avaluar la preséncia d’aquestes
iniciatives en tot el territori i en tots els ambits culturals i artistics, i afavorir I'expansio
i del contagi de les estratégies de més éxit i ambicioses. Paral-lelament al compromis
del CoNCA per a I'establiment d’aquestes cartografies en el proper informe anual,
caldra avaluar igualment la possibilitat de posar en marxa politiques especifiques de
suport a aquestes iniciatives per tal de generalitzar-les en tots els ambits que sigui
possible.

| és que a hores d’ara no només és una realitat I'increment de I'oferta de productes
pedagogics vinculats a institucions que abans, fins fa relativament poc, només obrien
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les portes al public, sind també I"'augment d’una activitat cultural que és el resultat de la
programacio i gestié d’obres, titols i productes preexistents. Programar, avui, significa
ja introduir un ordre discursiu que es recolza en I'articulacié de continguts, el sentit
original dels quals s’accepta que sigui modificat en tots els ambits de la recepcid,
afavorits pel canvi de paradigma que, al final dels anys setanta del segle passat, va
representar 'anomenada estética de larecepcio, I'esforg tedric de més abast i influéncia
per pensar la nova categoria de publics i la seva nova relacié amb les produccions
culturals i artistiques. Es tracta de pensar I'oferta cultural com un servei public, amb
voluntat popular, tot i que no populista. Aix0 implica la consideracio, propiament
contemporania, que la cultura només es produeix en col-laboracié proactiva amb els
publics, i no com un producte acabat que es lliura al consum purament passiu.

Caldra cartografiar i avaluar, igualment, aquelles iniciatives de mediacié cultural
i artistica sorgides des de la societat civil, especialment actives algunes en I’'ambit
de les arts plastiques i cinematografiques. Es aquest un ambit, en alguns casos,
de gran incidencia publica i de trajectoria reconeguda (com els exemples de Drac
Magic o Cinema en curs), especialment innovador i efectiu que hauria de permetre la
generalitzacié de certs models.

Finalment, no es pot deixar d’esmentar els programes d’educacié popular, posats
en marxa per iniciatives ciutadanes d’ambit local sorgits arreu de Catalunya, que
necessiten suport i visibilitat per part de les politiques publiques. Els projectes de
Desenvolupament Cultural Comunitari (DCC) en sén un exemple. Concretament,
I’Ajuntament de Granollers ha promogut aquesta modalitat especifica de projectes que
s’inspiren, remotament, en I’experiéncia del community based art que van emergir als
anys vuitanta als Estats Units com a resposta a la degradacio de I'estat del benestar
que significava la politica neoliberal d’aleshores. La modificacié constant del paisatge
huma, també en ciutats com ara Granollers, déna un material basic de treball a aquestes
propostes, que impliquen una llarga llista d’agents, entre artistes d’organitzacions
culturals i artistiques, artistes mediadors, educadors i treballadors socials, aixi com
técnics de I'administracio local. Iniciatives com aquestes formen part d’estrategies per
evitar I'exclusio, aixi com per anticipar-se a la resposta en cas de possibles focus de
conflictivitat, acomplint comeses més propies d’una educacié popular.

Finalment, atesa la responsabilitat institucional en tots els nivells en I'alfabetitzacio
cultural, des del CoNCA es vol impulsar un pla estratégic que permeti atendre el dret
fonamental de I'alfabetitzacié artistica i cultural i el coneixement del llenguatge visual
i audiovisual tan essencial per a I'imaginari col-lectiu del segle xx. En el context de
la societat del coneixement o del que, des de tants ambits tedrics i academics, es
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reconeix com a capitalisme cognitiu, no sembla inoportu plantejar el tema de I’educacié
i la cultura, i de I’alfabetitzacioé cultural i artistica, en I’esfera social, més enlla de la seva
presencia en 'univers escolar obligatori i superior. Els reptes de I’educacio, en aquest
sentit, desborden les parets de I'escola.

Per ampliar la informacié referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 8: Evolucié del nombre de biblioteques.

Notes

1 http://www20.gencat.cat/docs/Educacio/
Documents/ARXIUS/doc_27335355_1.pdf
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2.4 Cultura i territori

Un dels reptes més importants, en un pais com Catalunya, encara en tants aspectes
desvertebrat a causa de I’efecte devastador de quatre décades de dictadura i férmules
insuficients d’autogovern, és el desequilibri territorial entre les comarques del seu terri-
tori i entre aquestes i la resta de territoris de parla catalana. Aquest déficit, estructural,
al qual les institucions democratiques catalanes intenten posar, en part, remei des de
fa décades, té conseqliéncies, a hores d’ara encara importants, en I'ambit cultural.
Aix0, d’altra banda, té efectes no menys rellevants en el desplegament d’una situacié
normalitzada culturalment pel que fa a la relacié de Catalunya amb la resta de I'Estat
i pel que fa a la projeccio internacional de la cultura catalana. Aquest informe pretén,
no pas mostrar de manera exhaustiva els déficits territorials que afecten sobretot la
difusié de la cultura catalana en aquests quatre ambits, sind mostrar sobretot la im-
portancia de tenir en compte la situacié peculiar en cadascun dels quatre ambits per a
I’establiment d’una politica de la cultura i de les arts coherent i sistematica des del punt
de vista territorial. En aquest sentit, és una crida d’atencié respecte a la importancia,
per a una cultura, dels territoris sociopolitics a través dels quals hauria de desplegar-se
en una situacié normalitzada.

241
Els reptes de I’equilibri territorial a Catalunya

Tot i els esforgos, en molts casos, prioritaris que des de la restitucié de la Generalitat
s’han fet amb I'objectiu de pal-liar els desequilibris territorials de Catalunya en I'ambit
cultural i artistic, és evident que els forts desequilibris demografics del territori dificul-
ten encara que es pugui parlar d’una situacié plenament normalitzada. Cal recordar
que gairebé el 70 % dels municipis catalans no arriben als dos mil habitants i que vuit-
cents mil ciutadans viuen en municipis amb una poblacio inferior a cinc mil. Aquesta
situacio, caracteritzada per la seva important fragmentacid, provoca que els serveis
publics i, amb aquests, els béns culturals i artistics, no arribin amb la mateixa inten-
sitat a tots els ciutadans de Catalunya, la qual cosa genera un desequilibri al qual les
politiques culturals amb ambicié territorial han de donar resposta. Fonamentalment,
perque és objectiu prioritari de qualsevol administracié publica garantir I’equilibri terri-
torial, guanyar en proximitat a la ciutadania i permetre que tots els ciutadans del pais,
visquin on visquin, tinguin els mateixos drets i possibilitats d’accés als serveis publics
i als béns considerats com a publics.

Sovint les politiques publiques catalanes, en I’ambit cultural, han privilegiat la capita-

litat barcelonina del pais, aixi com les capitalitats provincials, en detriment d’un major
equilibri territorial. Ningu no quiestiona els beneficis dels dos nivells de capitalitat, per
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la seva importancia fins i tot simbolica per al territori, i, tanmateix, aquest fet no hauria
de fer oblidar que Catalunya és molt més que quatre de les seves ciutats, per impor-
tants econdmicament i demograficament que siguin. Afavorir la democratitzacio de les
estructures culturals i garantir I’accés de tots els ciutadans als béns publics culturals
implica, també, incloure les variants territorials en I'organitzacié i la planificacié de les
politiques culturals.

Cal assenyalar, tanmateix, que, a més de les propies politiques institucionals de la
Generalitat i de les diputacions, en la seva ambicié per contribuir a una major distribu-
ci6 territorial dels serveis culturals, també la iniciativa i I'impuls de les administracions
locals, en molts casos amb el suport decidit d’iniciatives privades de naturalesa molt
diversa, ha contribuit a pal-liar, de fet, desequilibris territorials evidents i, en alguns
casos, de certa gravetat, en I'ambit cultural.

En I’ambit dels equipaments i agents culturals, només en el cas de les biblioteques es
pot parlar d’una situacié prou normalitzada pel que fa a la seva distribucié territorial.
Pel que fa als equipaments museistics i artistics, la importancia quantitativa de les
dades totals, tot i una certa distribucio pel territori, manifesta una logica concentracio
depenent de la densitat demografica. Sense entrar en excessius detalls pel que fa a la
seva distribucié territorial, es poden consignar algunes dades totals tan actualitzada-
ment com és possible i amb alguna comparativa de dades anteriors:

B Pel que fa a museus i col-leccions, les dades oficials de la Direccié General de Pa-
trimoni totalitzen 492 equipaments el 2008 (462 el 2004), dels quals un 30 % sén
considerats museus (153) i un 70 % col-leccions (339).

B Pel que fa a galeries d’art, d’acord amb I'estadistica que realitza cada tres anys el
Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié, I'any 2006
en totalitzaven 172 (202 el 2003 i 214 el 2000).

B Pel que fa a sales d’exposicions, d’acord amb les dades no oficials de I'’Atlas de
infraestructuras culturales de Espana, elaborat per Datautor, d’un total de 289 el
2008, 122 sén de gestid publica i 155 de gestio privada (10 de gestiéo compartida i
2 d’altres tipus de gestio).

Pel que fa als teatres, en els quals durant els darrers anys s’ha realitzat un important
esfor¢c descentralitzador, el Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de
Comunicacié en totalitza 130 el 2006 (112 el 2003), amb una significativa superioritat
quantitativa dels de titularitat publica (63 %) respecte als de titularitat privada (25 %) i
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d’associacions i fundacions (12 %). |, finalment, pel que fa a auditoris, només es dis-
posa de dades de I'esmentat Atlas de infraestructuras culturales de Espafia, realitzat
per Datautor, que indica un total de 45 I’any 2007 distribuits de la manera segtient: 35
a la provincia de Barcelona, 3 a Girona, 2 a Lleida i 5 a Tarragona.

La distribucié territorial, per als equipaments escénics, ofereix un balang que bé es pot
considerar significatiu: dels municipis de més de 50.000 habitants, el 100 % disposen
d’equipaments escenics i de programacions estables; dels municipis que estan entre
15.000 i 50.000 habitants, el 80,7 % tenen equipaments i el 63,2 %, programacions
estables; dels municipis entre 5.000 i 15.000 habitants, el 45,8 % tenen equipaments
i el 14,5 % tenen programacions estables; i, finalment, dels municipis entre 1.000 i
5.000 habitants, el 28,5 % tenen equipaments i I'1,2 %, programacio estable. Pel que
fa a les arts visuals, el mapa de I'oferta d’equipaments i la intensitat de les programa-
cions es redueix considerablement respecte a les arts esceniques i la musica.

Conscient de la importancia d’elaborar una cartografia exhaustiva de la realitat dels
equipaments i tot seguint, d’acord amb els resultats, la voluntat politica d’impulsar un
pla per al conjunt territorial de Catalunya, el Departament de Cultura i Mitjans de Co-
municacio, després d’informar els carrecs institucionals de les diputacions provincials
i les entitats municipalistes de Catalunya, va iniciar I'any 2007 els treballs técnics per a
la redaccioé del Pla d’equipaments culturals de Catalunya (PECCat), ja aprovat recent-
ment. Aquesta iniciativa esta vinculada amb els objectius del Pla de govern 2007-2010,
que preveia la continuacié de les inversions en equipaments culturals encetades pel
Pla de xoc d’equipaments culturals 2005-2007, complementant les infraestructures
pendents i anant més enlla, és a dir, donant sentit a I'existéncia d’aquests equipaments
amb I’objectiu d’omplir-los de public amb programacions estables, continguts ade-
quats i promovent la seva gestié en xarxa. El pla respon també a la Resolucié 70/VIII
del 2007 del Parlament de Catalunya, sobre I'orientacié politica general del govern en
matéria de cultura. En aquesta resolucid, el Parlament de Catalunya instava el govern
a elaborar el Pla d’equipaments culturals de Catalunya 2009-2019. Aquest document
no pot entrar en els detalls del pla, perod si que vol manifestar el seu convenciment que
aquest pla pot donar resposta adequada a una llarga reivindicacié plantejada des del
sector cultural en general i des del mon cultural municipal en particular. Caldra analit-
zar, en el seu moment, la posada en marxa d’una eina tan necessaria i imprescindible
i vetllar pel seu desplegament i dotacié pressupostaria.

No es poden deixar de banda els esforgos de I’Ajuntament de Barcelona en la posada

al dia del model de ciutat creat amb motiu dels Jocs Olimpics com a motor i referent del
desenvolupament en que la cultura hi va jugar un paper important. Caldra estar atent
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enguany a les conclusions del nou Pla estrategic metropolita de Barcelona (PEMB)
que s’esta elaborant amb I'horitz6 del 2020 i que ateny els nous models socials,
economics, d’organitzacié i culturals que es puguin adaptar millor als nous temps i al
procés d’expansié internacional que ha seguit fins ara la ciutat.

24.2
Els territoris de parla catalana

So6n molts els agents i associacions dels sectors culturals, i no només aquells que
s’expressen a través de I'Gs de la llengua (com, evidentment, el sector del llibre i de
I’edicio, el del teatre de text o el cinema), que reclamen, des de fa temps, la necessitat
de restablir una certa normalitat en els circuits culturals entre els territoris de parla
catalana. La constatacié de la realitat empirica de més de tres décades d’institucions
democratiques permet avaluar, sense que calgui entrar en detalls estadistics evidents
per a tots els sectors, que, en molts aspectes, s’ha anat produint, en aquest sentit, un
cert retrocés respecte a aquelles époques en les quals les relacions eren fluides i no
estaven limitades per restriccions sorgides de diversos posicionaments politicament
partidistes.

Es cert que, a aquesta situacié, hi han contribuit, amb no pocs esforcos, la volun-
tat partidista i regionalista de fragmentar aquests circuits culturals entre els diversos
territoris. Perd no és menys cert que el mateix ordenament juridicoconstitucional de
I’Estat espanyol ha posat traves explicites que sovint han legitimat la presa de mesures
autarquiques per part d’alguns governs de diversos territoris per impedir que les pro-
duccions culturals als territoris de parla catalana poguessin circular amb la normalitat
que seria desitjable en una situacié minimament normalitzada. Ens referim, és clar, al
conegut article 145 del Titol VIl de la Constitucié Espanyola, que impedeix els minims
marges de relacié entre comunitats, no només interdint la possibilitat de federacions
entre comunitats autdnomes, siné sobretot restringint la possibilitat d’establir convenis
entre comunitats autobnomes sense la corresponent comunicacid i autoritzacié de les
Corts Generals.

Cal constatar que, més enlla d’aquesta limitacid, no han acabat mai de fructificar els
esforgos de diversos governs dels territoris de parla catalana per establir, de manera
regular i normalitzada, acords de col-laboracio. | aixd, amb el pas del temps, ha acabat
provocant una certa tendéncia centripeta, en els territoris de parla catalana, que ha
impedit, en molts casos, la lliure circulacié de les produccions culturals en el seu ambit
natural de proximitat cultural i lingUistica. Aquesta tendéncia, a banda de provocar
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una anomalia comencant pel que fa a la llengua comuna, en molts casos, no només
ha impedit que produccions culturals originades a Catalunya circulessin amb tota nor-
malitat pels territoris de parla catalana, siné que també, reciprocament, ha acabat
produint, també en molts casos, una certa indiferéncia a Catalunya respecte a pro-
duccions culturals sorgides en aquests altres territoris. La situacié, més que de déficit,
cal qualificar-la, en alguns sectors, gairebé d’una certa excepcionalitat cultural, amb
uns efectes, en l'intercanvi cultural entre aquests territoris, realment empobridors.

Trenta anys després del restabliment de la democracia, i sense que sigui possible
I’atribucié unidireccional de responsabilitats politiques o institucionals per aquesta si-
tuacio, seria convenient impulsar totes les iniciatives possibles que poguessin conduir
a una modificacié de la situacié. EIl CONCA es compromet, des de la seva posicié
independent, a oferir-se com a mediador entre les institucions, perd també entre equi-
paments, centres o associacions, en les instancies en que sigui possible comencar a
establir, renovar o reforcar ponts de dialeg.

24.3
Els circuits culturals del territori espanyol

No es pot considerar que la relacié entre les produccions culturals catalanes en els
circuits culturals de I'Estat estiguin, tampoc, plenament normalitzades. A les dificul-
tats sorgides d’una organitzacioé constitucional de I’Estat que aposta per un model,
en molts sentits encara, centralista i que només preveu una descentralitzacié que, en
molts aspectes, esta encara lluny dels models constitucionals plurinacionals europeus
(com Alemanya, Suissa, Gran Bretanya o Bélgica), s’hi afegeix, en el cas concret de
Catalunya, la singularitat linglistica d’aquelles produccions culturals que es vehiculen
a través de la llengua.

Trenta anys de restauracio de les institucions democratiques no han permés encara
que la llengua catalana sigui adoptada per I’Estat com a llengua propia. N’és paradig-
matica la situacié de I'’ensenyament de la llengua catalana a les zones de I’Estat que no
la tenen com a llengua propia, en tots els nivells de I'ensenyament, pero, situacié que
és especialment greu, fins i tot en el nivell universitari. A les televisions publiques es-
panyoles d’ambit estatal, la llengua catalana és més absent que moltes de les llenglies
europees. Aquesta situacio estructural ha afectat la circulacié d’aquelles produccions
culturals catalanes vehiculades a través de la llengua, que és encara rebuda en moltes
zones de I'Estat com un impediment, i ha acabat afectant, de retruc, fins i tot moltes
de les produccions culturals que no s’expressen a través de la llengua.
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Aquest informe no és pas el lloc més adequat ni per al lament ni per a la denuncia,
pero si potser per reclamar de les institucions publiques estatals una atencié especial
al caracter plural de les manifestacions culturals de I’Estat i una proteccié decidida,
des del mateix Govern central, a la diversitat cultural dels territoris la representacié
dels quals ostenta.

Aixo implica la revisi6 de la responsabilitat estatal en molts ambits per tal que assu-
meixi el caracter pluricultural de la realitat de I'Estat i actui en conseqiiéncia. Aixo
afecta realitats tan diferents com ara la promocié internacional de les diverses cultures
i produccions culturals de I'Estat (de la qual estan sovint excloses cultures com ara la
catalana, a causa de la seva singularitat) fins a una justa avaluacié del funcionament
de centres de titularitat estatal (comencgant pels museus, com El Prado o el Museo
Nacional Centro de Arte Reina Sofia), que haurien d’actuar respecte a la totalitat del
territori estatal, més que amb generositat, amb una justa i adequada assumpcié del
seu caracter “estatal”, amb independéncia de la ubicacié geografica de la capitalitat
de I’Estat. Totes aquestes iniciatives i equipaments estatals son finangats amb els
impostos de tots els territoris de I’Estat i, en conseqiiéncia, haurien d’assumir la res-
ponsabilitat explicita de poder oferir els seus serveis als territoris que els mantenen en
funcionament. Una concepcié gasiva de certes institucions estatals ha impedit, fins
ara, que s’avanci en la democratitzacié d’institucions, equipaments i recursos, i hauria
de ser possible, en aquest sentit, comencar a plantejar estratégies no retoriques del
caracter pluricultural de I'Estat.

També en aquest sentit, el CONCA esta disposat a exercir de mediador amb aquelles
institucions amb les quals, en els propers anys, caldra comencar a establir ponts de
dialeg amb I'objectiu de permetre la renovacié d’algunes tendéncies enquistades.

En aquesta linia, el CoONCA té la intencié d’establir relacions amb la voluntat d’arribar
a acords i, on sigui possible, convenis, amb els consells de cultura que, en aquest
moment, ja existeixen en algunes comunitats de I'Estat, tot i ser de naturalesa
diferent al CONCA, com el Consell de Cultura Gallega (Consello da Cultura Galega) i el
Consell Valencia de la Cultura o el futur Consell Basc de la Cultura (Kulturaren Euskal
Kontseilua).
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24.4
La preséncia internacional de la cultura catalana i els reptes de la internaciona-
litzacié en el mén global

La dimensié internacional de les activitats culturals és un fet que s’ha donat al llarg
de la historia de Catalunya. Tot i aixi, I’actual procés de globalitzacié cultural té unes
caracteristiques i un abast sense precedents en el passat, i I'extraordinaria evolucié de
les tecnologies de la informacio i de la comunicacid, incrementada exponencialment
des del final del segle xx, constitueixen la causa principal de la intensa internacio-
nalitzacio de les activitats culturals durant les darreres dues décades. La dificultat a
I’hora de comptar amb dades completes dels fluxos culturals de Catalunya en I'actual
situacio global, perd, no impedeix ser completament conscients que I’actual situacié
ofereix unes potencialitats inaudites per a una cultura, la catalana, que no disposa de
la forca d’un estat per garantir la seva projeccié internacional de manera completa-
ment adequada i normalitzada.

A I'hora d’avaluar I'abast de la projeccié internacional de la cultura catalana, i en
abséncia de dades exhaustives de la circulacié global de les produccions culturals
catalanes, és possible fer-se una idea aproximada de la dimensié d’aquesta circulacié,
tot i la seva parcialitat respecte a la circulacié total, a través de certs estudis de fluxos
comercials." Els treballs fets des del 1986 per la UNESCO, a través del seu institut
d’estadistica, defineixen el comer¢ internacional de productes culturals com “les
exportacions i importacions de productes tangibles i intangibles amb un cert contingut
cultural i que poden prendre la forma de bé o servei”. En el darrer d’aquests estudis,
del 2005, s’estableix per primera vegada la diferenciacié entre béns i serveis culturals
nuclears (core cultural goods and services) i béns i serveis culturals relacionats (related
cultural goods and services). Els primers son els productes que tenen un component
tangible (el suport fisic) i un d’intangible (el contingut cultural), mentre que els segons
sén aquells que serveixen per a la creacio, la produccié i la difusié dels béns i serveis
nuclears. D’acord amb aquestes distincions, I'analisi del comerc internacional
de productes culturals se centra principalment en els béns i serveis culturals dits
nuclears.

L'estudi promogut per la UNESCO (publicat I'any 2005), titulat /nternational flows of
selected cultural goods and services, proporciona una exhaustiva visié del comerg
exterior de béns culturals a escala mundial. Entre les principals conclusions d’aquest
treball, se’n poden destacar les seglients: el comer¢c mundial de productes culturals
va créixer de manera intensa i continuada entre el 1994 i el 2002, passant de 39.300 a
59.200 milions de dolars el 1994. Hi ha, a més, una alta concentracié de les exporta-
cions i sobretot de les importacions en les economies més avangades i amb un major

80

nivell de renda. La Unié Europea (UE-15) era I’area del mén amb una major activitat de
comerg exterior de béns culturals.

Pel que fa a I'analisi del comer¢ de béns culturals de Catalunya amb I’exterior (en els
anys 1994, 2002 i 2006), a partir de la informacié que publica I'Institut d’Estadistica de
Catalunya, segons dades de I’Agéncia Estatal d’Administracio Tributaria i d’acord amb
les mateixes agrupacions d’activitat establertes per la UNESCO, es poden destacar les
observacions principals seglients: les dades sobre les exportacions de béns culturals
de Catalunya i d’Espanya per arees geografiques mostren un elevat grau de concen-
tracio (al voltant del 50 %) d’aquestes en els paisos de la Unié Europea (UE-15), amb
una tendéncia de creixement, i en els de I’America Central i del Sud (prop del 30 %).
La polaritzacio del comerg exterior amb els paisos de la Unié Europea (UE-15) és molt
més accentuada en el cas de les importacions, ja que se situen al voltant del 70 %.
L'analisi de les exportacions de Catalunya i d’Espanya per tipologies de productes
culturals posa de manifest la gran importancia relativa del llibre en aquests mercats,
ja que aquest concentra al voltant del 70 % de les exportacions de béns culturals de
Catalunya (el 60 % a Espanya). De la resta de productes, tan sols destaquen la premsa
(aproximadament el 15 % tant a Catalunya com a Espanya) i les arts visuals (prop del
10 % a Catalunya i del 20 % a Espanya).

D’altra banda, si s’analitza la relacié entre les exportacions i les importacions, es cons-
tata que les activitats culturals de Catalunya en el seu conjunt tenen una taxa de co-
bertura superior a 100 (és a dir, que hi ha unes exportacions per un valor superior al de
les importacions). Les elevades exportacions de llibres de Catalunya sén la causa prin-
cipal d’aquest fet, ja que la resta de sectors (excepte la premsa) tenen la majoria dels
anys analitzats una taxa de cobertura inferior a 100. Finalment, es pot estimar el pes de
Catalunya en relacié amb el comerg exterior de béns culturals del mén: si es considera
que Espanya va concentrar I'any 2002 el 2,8 % de les exportacions i el 2,3 % de les
importacions mundials (segons les dades de la UNESCO esmentades abans), es pot
afirmar que Catalunya va representar aquest mateix any al voltant del 0,95 % de les
exportacions i del 0,37 % de les importacions del mercat global de béns culturals. No
soén, certament, dades menyspreables, d’acord amb els parametres estudiats.

L'Institut Ramon Llull, creat per la Generalitat de Catalunya i el Govern de les llles
Balears I'any 2002, és el maxim organ institucional per a “la projeccié exterior de la
llengua catalana i de la cultura que s’hi expressa en totes les seves modalitats, ma-
téries i mitjans d’expressio, aixi com la seva difusié i 'ensenyament fora del domini
lingUistic tenint en compte totes les seves modalitats i variants” (estatuts de I'Institut
Ramon Llull, art. 4). |, com reconeix el mateix article, per tal d’acomplir aquesta finali-
tat, s’ocupa de:
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a) Promoure I'ensenyament del catala i de la cultura que s’hi expressa a les universi-
tats i altres centres d’estudis superiors, aixi com afavorir-ne els estudis i la investi-
gacio.

b) Promoure 'ensenyament del catala fora de I'ambit universitari, sobretot en aquells
indrets de fora del domini linglistic on I’existéncia de grups de persones pro-
vinents de les comunitats autobnomes consorciades o les relacions historiques,
culturals o comercials ho aconsellin.

c) Promoure la difusié a I'exterior del coneixement de la literatura que s’expressa en
llengua catalana per mitja del foment i el suport a les traduccions a altres llenglies
i de les accions de promocio exterior pertinents.

d) Promoure la difusié del pensament, I'assaig i la investigacio a I'exterior mitjangant
el foment i el suport a les traduccions a altres llengies, I'organitzacié de trobades,
seminaris i intercanvis, i altres accions de promocié exterior en I’ambit academic,
intel-lectual i cientific internacional.

e) Promoure i donar suport a les societats de catalanistica a I’exterior i a les seves
iniciatives, projectes i actuacions.

f) Promoure la projeccid exterior de la creacié cultural propia de les comunitats au-
tonomes consorciades, en totes les seves modalitats, géneres i expressions, mit-
jancant les accions i estratégies de promocié exterior adequades, el foment de la
internacionalitzacié de les manifestacions artistiques d’excel-léncia, el suport a la
circulacié a I’exterior d’artistes i obres i la difusié del coneixement del patrimoni
artistic propi de les comunitats autbnomes consorciades.

g) Promoure les relacions, els projectes i les iniciatives conjuntes amb institucions i
organismes de projeccié de la cultura, de dins o fora del domini linguistic.

L’analisi del seu ambit d’actuacions permet reconeixer una hegemonia comparativa en
la promocié de la llengua i la literatura catalanes en relacié amb la resta de produccions
culturals, que queden englobades en un unic epigraf dels set que cartografien les ac-
tuacions. Aquest fet té el seu correlat en les activitats efectivament promogudes en la
projeccié exterior. Es cert que I'IRL no ha descurat la promocié exterior de les produc-
cions culturals no estrictament literaries, pero, en el conjunt de les seves actuacions,
ocupen, tanmateix, un lloc estadisticament menor. Sense que aquesta recomanacio es
pugui entendre en cap cas com un suggeriment per disminuir els ajuts a la promocié
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exterior de la llengua i de la literatura catalanes, si que seria recomanable augments
pressupostaris suficients perque I'IRL pogués garantir, per a la resta de produccions
culturals catalanes, el mateix suport que atorga a la llengua i a la literatura. Comptar
entre els seus meérits un éxit com el que va representar, per a la projeccio de la cultura
catalana, la responsabilitat d’organitzar la preséncia de Catalunya com a convidada a
la Fira del Llibre de Frankfurt de I’any 2007, és garantia del suport que mereix la insti-
tucio i també de la responsabilitat que té en la promocio total de la diversitat creativa
de la cultura catalana en el seu conjunt.

En aquest sentit, iniciatives de I'lRL com ara les subvencions per al desplagcament d’ar-
tistes, el Pavellé de Catalunya a la Biennal de Venécia i I'organitzaci6 de la presencia
de pel-licules i cineastes catalans en diverses ciutats i festivals del mon, per esmentar
només alguns exemples, son, en qualsevol cas, iniciatives dignes de reconeixement i
de tot suport.

Per ampliar la informacio referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:
Grafic 7: Evolucié del nombre cinemes.
Grafic 8: Evolucié del nombre de biblioteques.

Grafic 9: Evolucié del nombre de teatres.
Grafic 10: Evolucié del nombre de museus i col-leccions.

Notes

1 Citem, sense més indicacions, en aquest aspec-
te, I’estudi seguent, al qual remetem per al detall
de les informacions i dades aportades aqui: Cube-
les, X. (2008). Fluxos economics internacionals de
Catalunya en activitats culturals. A: Cultura, 2, 80-
117. Text disponible en versié digital a: http://cul-
tura2.gencat.cat/revistacultura/_pdf/409182C02_
06XavierCubeles.pdf
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2.5 Cultura i patrimoni

2.5.1
Transformacions en la consideracioé del patrimoni cultural

Durant el darrer ter¢ del segle xx, es va produir un gran canvi en el concepte de pa-
trimoni cultural, que va suposar, entre altres efectes, 'ampliacié dels parametres de
la definicié de patrimoni vers un sentit més global i sota un prisma que n’accentuava
la visié antropologica. Aquesta transformacié va convertir el patrimoni cultural, gaire-
bé identificat amb les “pedres” per una visié parodica certament generalitzada i molt
comuna, en una realitat més complexa i integradora, capag, per exemple, d’incloure
aspectes com els agrupats sota la denominacié de patrimoni cultural immaterial, que
inclou el conjunt de formes de la cultura tradicional o popular, les obres col-lectives
que emanen d’una cultura i es basen en la tradicio6 i que, habitualment, es transmeten
de manera oral i visual modificant-se, perd, amb el transcurs del temps a través d’un
procés de recreacio col-lectiva. Va ser I'any 2003 quan la UNESCO va aprovar la Con-
vencio per a la salvaguarda del patrimoni cultural immaterial.

En realitat, la UNESCO no va aprovar fins a I'any 1972 la Convencid per a la proteccid
del patrimoni mundial cultural i natural, un document fonamental sorgit de la constata-
Ci6 que el patrimoni cultural esta cada cop més amenacat de destruccié, no només per
les causes naturals de deteriorament, siné també per I’evolucié de la vida social i eco-
nomica que les agreuja amb fendmens d’alteracié o destruccié encara més temibles.
I, sobretot, sorgit per la consideracio, unanimement expressada pels paisos membres
de la UNESCO, que el deteriorament o la desaparicié d’un bé del patrimoni cultural
constitueix un empobriment nefast del patrimoni de tots els pobles del mén. Tal com
defineixen els documents de la UNESCO, de referéncia internacional en aquest tema,
la nocié de patrimoni, en el nostre temps, apel-la a la comunitat global, en la mesura
que invoca la responsabilitat de cada col-lectivitat per preservar el seu patrimoni propi,
no només pel bé que representa per als membres de la mateixa col-lectivitat en que
I’objecte patrimonial es troba, sind pel bé que representa, també, per a la humanitat.
D’aquesta conviccid, per la qual els béns patrimonials no sén béns exclusius de la
mateixa comunitat en que estan, sorgeixen totes les iniciatives de proteccié interna-
cional, supranacional, estatal, nacional i local que, en cada ambit, decideixen alld que
cal preservar de manera especial, per exemple, “patrimoni de la humanitat”, “patrimoni
europeu”, etc.

25.2
Responsabilitat de la politica patrimonial a Catalunya

En qualsevol cas, pel que fa a Catalunya, a part de totes les disposicions juridiques,
constitucionals i estatutaries que prescriuen I'obligatorietat de la conservacio del pa-
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trimoni cultural, I'Estatut de Catalunya, recollint I’esperit de la transformacié global de
les darreres décades, prescriu per als poders publics la necessitat de facilitar-ne I’ac-
cés: “Els poders publics han d’emprendre les accions necessaries per facilitar a totes
les persones I'accés a la cultura, als béns i als serveis culturals i al patrimoni cultural,
arqueologic, historic, industrial i artistic de Catalunya” (art. 44, 5).

Actualment, les politiques vinculades al patrimoni en general i al patrimoni cultural en
particular estan dirigides per la Direccié General del Patrimoni Cultural, que depén
de la Conselleria de Cultura i Mitjans de Comunicacié. Aquest organisme treballa per
protegir, conservar i impulsar I'estudi del patrimoni cultural de Catalunya, pero també
per posar-lo en valor, a través de I'impuls de diversos programes i activitats, a partir de
la consideracié del patrimoni cultural com un actiu que permet conéixer la historia de
Catalunya i que, al mateix temps, genera riquesa econdomica. Pel que fa a 'ambiti a les
responsabilitats competencials, la Generalitat té capacitat per decidir i actuar sobre el
patrimoni cultural del pais, juntament amb I’administracio local.

Entre les eines de proteccid, aquest organisme compta amb la possibilitat d’atorgar la
categoria de “bé cultural d’interés nacional” i de “bé catalogat” o de “bé cultural d’inte-
rés local”. Amb el pas del temps, aquestes eines s’han revelat com uns dispositius de
proteccié extraordinariament eficagcos, no només per a la preservacié, siné també per
al reconeixement public i per a la seva difusié. L'altre objectiu prioritari és la conser-
vacié, que esta a carrec d’institucions com els museus i els arxius nacionals, amb les
seves xarxes territorials, i de centres com ara, de manera prioritaria, el Centre de Res-
tauracio de Béns Mobles de Catalunya. Algunes d’aquestes institucions, com és el cas
dels arxius, tenen una molt forta capacitat organitzativa en xarxa, en aquest cas, per
exemple, garantida a través de la institucié el 2001 del Sistema d’Arxius de Catalunya
(SAC), que aplega el conjunt d’organs de I'administracié i d’arxius que garanteixen
la gestio, la conservacio, la proteccid i la difusié correctes de la documentacié de
Catalunya i 'accés a aquesta documentacié. Si abans hom remarcava la consideracié
del bé patrimonial més enlla de la seva cultura propia, ara interessa remarcar, com a
element constitutiu de la nocié de patrimoni cultural, no només la necessitat de la seva
preservacio, siné també i de manera igualment prioritaria I'accés, a través de tots els
mitjans possibles, per difondre’l de la manera més adequada.

En aquest ambit, a part de la responsabilitat Ultima de la Direccié General del Patrimoni
Cultural, cal esmentar igualment la coresponsabilitat de les administracions locals i
supralocals (com ara les diputacions) no només en la necessitat de protegir, conservar
i difondre el patrimoni cultural, siné també en la d’utilitzar adequadament el patrimoni
cultural en les politiques de desenvolupament social en I’ambit local.
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253
Iniciatives destacables en el nou impuls al patrimoni cultural

Algunes iniciatives recents mereixen ser destacades de manera especial. En primer
lloc, el canvi d’actitud i de politiques a Catalunya en general, a I’area metropolitana de
Barcelona i a la mateixa ciutat de Barcelona en particular, respecte a la importancia
del patrimoni industrial, considerat ja ara, sembla que de manera irreversible, com una
part essencial del patrimoni cultural. I, a més, un patrimoni especialment important per
tal d’entendre, en la seva justa mesura, els processos d’industrialitzacié que van verte-
brar I'entrada de Catalunya en la modernitzacié i el paper de les classes obreres en tot
aquest procés. Fins fa encara no res, la ciutat industrial era la gran oblidada en el relat
historic inspirat pel noucentisme, que havia fet invisible aportacions fonamentals de la
Catalunya moderna i que comportava més que seriosos perills de destruccié del pa-
trimoni industrial catala, avui reconegut i protegit de manera especial. La conservacié
d’allo que encara resta no és només una quiestié d’arquitectura i urbanisme, siné so-
bretot una qliestié clau en la construccié de ciutadania, que implica no excloure de la
memoria de la ciutat el passat industrial en qué se sustenta la seva actual puixanca.

La consideracio del llegat industrial, fins fa no res, encara estava amenagada no només
per la voracitat immobiliaria, sind també per les dificultats a I’hora de conceptualitzar un
patrimoni de matriu utilitaria i que, a més, mostrava els seus vincles amb les majories
obreres de la primera industrialitzacié moderna. Mentre que en moltes ciutats europees,
com Berlin, aquest patrimoni era mostrat amb orgull, a Barcelona i la Catalunya
fabril era, si no gairebé abandonat, fins a cert punt menystingut. Era, en realitat, una
anomalia molt greu que, per exemple, la ciutat de Barcelona, que havia estat motor de
la industrialitzacié a Catalunya i Espanya, destaqués en relleu el seu passat modernista
i burgés, convertint-lo en el focus de totes les actuacions patrimonials prioritaries,
mentre que el passat industrial i obrer fos negligit de manera injustificable.

Tota aquesta situacié ha canviat de manera molt significativa, i cal assenyalar molt
positivament que, en bona part, per la propia pressié de les associacions civils i
per moviments d’accié puntual, perd amb vocacié estratégica (com, per esmentar-
ne només un, la Plataforma Salvem Can Ricart), que van forgar la reflexioé col-lectiva
sobre la importancia d’aquestes questions fins a fer adoptar mesures al Parlament, la
Generalitat i molts ajuntaments, comencant pel de la ciutat de Barcelona.

No sén aliens a aquests canvis, d’una banda, la intervencié del Museu Nacional de la
Ciéncia i de la Tecnica de Catalunya (nNNACTEC), que ha desenvolupat una estrategia
museistica en qué s’han articulat 25 museus i centres culturals al voltant del patrimoni
industrial catala i que avui constitueixen el Sistema Territorial del mMNACTEC, amb la
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intencié de donar usos nous als centres de valor industrial repartits pel territori catala
de manera compatible amb la seva conservacié i amb les noves inquietuds culturals
de la societat contemporania. També ha dinamitzat I’organitzacié exterior que defensa
la conservacio del patrimoni industrial, per exemple, al voltant de I'important conjunt
que representen les colonies i poblats industrials.

I, en segon lloc, la refundacié del Museu d’Historia de Barcelona (Muhba), precisament
a partir del nomenament de Joan Roca com a nou director, seleccionat en concurs
public, que ha permes la reorientacié d’un museu emblematic de la xarxa publica pa-
trimonial catalana amb un impuls decidit per explicar els origens de la ciutat moderna
a través dels suburbis fabrils. Des del Muhba, a més, s’ha impulsat la creacié de la
City History Museums Network of Europe, un exemple modelic d’organitzacié, de nou
format, de xarxa patrimonial europea.

No sén les Uniques iniciatives rellevants, perd, potser, pel canvi de tendencies que re-
presenten, son unes de les més significatives. Caldria afegir, com a intent ambicios de
vincular la produccié de coneixement, des de I’espai universitari, la creacié I'any 2006
de I'Institut Catala de Recerca en Patrimoni Cultural (ICRPC). Seria desitjable que, en
els propers anys, cristal-litzessin algunes iniciatives d’aquesta nova consideracié patri-
monial que en permetran, de ben segur, la seva recapitalitzacié social i simbolica.

Manca encara per abordar el repte de les politiques patrimonials en el seu conjunt,
des d’una concepcio integral del patrimoni cultural i prestant importancia extrema a
aspectes especialment desatesos fins ara i que sén plantejats, amb més detall i en els
seus contextos propis, en alguns diagnostics sectorials de la cultura, en la tercera part
d’aquest informe, com és el cas del patrimoni fotografic, d’arts visuals i, per exemple,
de les practiques escéniques de les darreres déecades.

Per ampliar la informacié referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 10: Evolucié del nombre de museus i col-leccions.

Grafic 35: Incidéncia de la fotografia en les exposicions realitzades per les sales d’ex-
posicions, les galeries d’art i els museus i fundacions entre els anys 2007 i 2009.
Grafic 36: Incidéncia de la fotografia en I’obra dels artistes exposats a les sales d’ex-
posicié entre els anys 2007 i 2009.

Grafic 38: Incidéncia de la fotografia en els artistes presents en les col-leccions dels
museus i fundacions.

Grafic 39: Incidéncia de la fotografia en les obres de les col-leccions de museus i
fundacions.

Grafic 40: Repartiment del tipus de fotografies contingudes en els fons dels arxius
fotografics.
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3. Diagnostic sectorial sobre ’estat de la cultura i de les arts




3.1

Arts visuals

El sector de les arts visuals és un sector forca invertebrat i hi ha poques estructures
publiques que contribueixin a cohesionar-lo. El sector és ampli i distribuit en tot el
territori catala sense excepcié. Els agents que hi participen sén artistes, critics d’art,
comissaris d’exposicions, directors de centres i espais d’art contemporani, galeristes,
gestors d’exposicions i projectes artistics, mediadors culturals, pedagogs de I'art, pro-
fessionals de les humanitats, docents i teorics, associacions professionals del sector i
altres associacions sense afany de lucre, aixi com fundacions privades. Amb les seves
activitats dinamitzen el panorama de les arts visuals.

Caldria especificar que, tot i que hi ha una bona base de creadors en tot el territori, hi
ha una manca de planificacié, estructuracio i rendibilitat dels recursos i les energies
per constituir un sistema que doni suport estable a la creacid, produccio, difusio, resi-
dencies i formacié en I'ambit de les arts visuals per equiparar-nos als sistemes d’altres
paisos més planificats en aquest ambit, per exemple els paisos nordics o el Canada.

S’observa un desenvolupament molt lent i precari de la professionalitzacié de tots els
agents artistics, a causa d’'una manca de suport i d’estructures per desenvolupar la
professio, tot i que el resultat del seu treball genera riquesa simbdlica i patrimoni cul-
tural.

3.1.1
Creacié i produccié

La creativitat és un valor. La creativitat ha esdevingut un valor en alga en la societat del
coneixement. Es tracta, perd, d’'un nou concepte de creativitat allunyat de la idea de
geni i més proper a una concepci6 social de I'art en les seves disciplines, tendéncies,
practiques i realitats que les integren per tal que la creativitat com a capital es transfor-
mi en una eina de coneixement i transformacioé social. En conseqiiéncia, caldria orien-
tar les ajudes en I'ambit de la creacié. Cal posar émfasi en la creacié i que Catalunya
sigui un centre de creacié artistica.

Cal ajudar sobretot la creacié. Si no s’aposta per aquest model, sera dificil avancar.
Perd hi ha una certa confusioé en la parcel-lacié dels ajuts del CoNCA i de I'ICIC.

Pel que fa a la creaci, les arts visuals han estat cabdals a Catalunya com a generado-
res de produccié simbodlica. L'opinié general és que s’esta en un moment extraordinari
de creaci6 i emergencia de valors, cosa que requereix repensar les institucions de I'art
i les politiques de suport. Aquest és un ambit inherent al foment de la creacié que ha
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de desenvolupar el CoNCA com a gestor d’una part dels recursos del sistema public
de les arts visuals. Els limits entre disciplines i processos, i entre creacié i produccid,
son cada vegada més difusos. Lartista en el seu procés creatiu ha abandonat el costat
homo faber per integrar-se en la cultura del projecte. Cada cop és més rar que I’artista
produeixi del principi al final una obra. Aquest canvi en la recerca i la creacidé genera
processos de produccié industrials que requereixen un suport a la produccié i una
gestié que va més enlla de la tasca investigadora i creativa, cosa que fa que l'artista
necessiti avui equipaments i centres de produccié i difusié del seu treball.

L'elaboracié de I’Estatut de I’artista pot pal-liar el desequilibri en el seu desenvolupament
professional en relacié amb altres activitats economiques (com el tracte especific en el
reglament d’autdonoms i en les condicions d’alta de la Seguretat Social). Aquest Estatut
de l'artista s’hauria de fer extensiu al critic i comissari d’exposicions, professions
que no sén reconegudes fiscalment i que encara no son enteses en molts ambits de
I’administracio, especialment la local.

A partir del codi de bones practiques en les arts visuals aprovat i editat per 'AAVC,
caldria posar en marxa I’elaboracié d’un nou codi consensuat amb tot el sector per tal
de garantir les millores del sector artistic i els seus agents.

Models culturals d’altres paisos permeten equiparar la producci6 artistica a altres for-
mes de produccid. Les arts visuals sén generadores de plusvalua i riquesa en la socie-
tat, pero la seva aportacio encara no és considerada perque pugui revertir de nou en el
sector creatiu. No es donen encara les condicions per parlar de “devolucié”, com fan
altres models culturals en el panorama internacional, perque, d’una banda, el model
actual esta poc desenvolupat i, d’una altra, perqué no es té en compte en termes eco-
nomics la seva contribucié en ambits com ara el turisme o la regeneracié urbanistica.
En termes generals, la plusvalua que la feina dels agents artistics genera en la societat
no és considerada i avaluada econdomicament parlant.

La recerca artistica hauria d’entrar definitivament en I'ambit de la innovacié (R+D+l) i
unir els camps de la ciéncia, I'art i la tecnologia. Convindria una cultura interdiscipli-
naria per reforcar els ligams entre aquests tres ambits i elaborar programes especifics
de cooperacié entre institucions artistiques i culturals i les dedicades a la innovacié i
recerca en els ambits de la industria i la formacio universitaria. En aquest sentit, caldria
connectar els processos d’innovacié dels artistes amb els processos d’innovacié en
I’ambit de 'empresa. |, a I'inrevés, estudiar la possibilitat d’aplicar eines i coneixe-
ments procedents del camp cientific i tecnologic per interactuar en el camp empre-
sarial i de les arts visuals alhora. També fora positiu explorar els models que permetin
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als artistes centrar-se en aspectes de creacid i recerca i no en la gestié econdomica.
Caldria desenvolupar xarxes de talent i plataformes de comunicacié entre artistes i
empresaris, aixi com entre artistes i estudiants dels MBA (Masters in Bussiness Admi-
nistration). Aixi mateix, caldria preveure les arts visuals en els sectors no industrials,
que proporcionen béns i serveis no reproduibles per ser consumits al mateix lloc (per
exemple, una exposicio). La despesa en I+D hauria d’atenyer també en aquest ambit
la inversié en el sector de les TIC (tecnologies de la informacio i de la comunicacid), les
industries insignia de I’economia digital, i estimular la innovacid, cosa que contribuiria
al creixement i I’ocupacié en el marc de I'economia del coneixement.

El suport a la creacio i la produccié ha estat molt enfocat als artistes emergents, perd
falten canals de difusio i circulacié per consolidar-los. Quan deixen de ser emergents
reben ajudes escassament i el mercat i els museus no han tingut temps d’absorbir-los,
amb la consequent pérdua de talent creatiu que se’n deriva. El mercat i les estructures
publiques no han donat resposta a la necessitat de consolidar aquests valors després
d’aquest primer tram de trajectoria de I'artista. Convindria estudiar una actuacié en
aquest sentit. Altres paisos preveuen I'ajut a I'artista més enlla de la seva trajectoria
inicial.

3.1.2
Circulacio i difusio

Un dels déficits del sistema actual és la manca de plataformes de circulacio i difusio
de les arts visuals. Es constata una pérdua del teixit expositiu tant a Barcelona com al
territori de Catalunya: els darrers anys han desaparegut algunes sales d’exposicio, per
exemple la Sala Montcada, la sala d’art Metronom, I'antic Centre d’Art Santa Monica,
aixi com el tancament de certs centres culturals amb espais expositius. Cal constatar,
a meés, en I'Ultim any, la decreixent activitat i I'alentiment de programacié de sales pri-
vades de les entitats bancaries a causa de la crisi econdmica i el procés de fusié de
les caixes.

Manquen espais de difusié i consolidacié de la trajectoria dels artistes entre les sales
alternatives o centres civics, on s’inicien les trajectories, i les galeries o els museus.

Les arts visuals s’han d’adaptar a la societat en xarxa i abandonar el seu tradicional in-
dividualisme i desconnexié sectorial. Una mesura és la posada en marxa del Decret de
la Xarxa Publica de Centres i Espais d’Arts Visuals, que ha impulsat el Departament de
Cultura i Mitjans de Comunicacié i que haura de desenvolupar el CoONCA conjuntament
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amb I'administracié local. El projecte de decret preveu la integracié del nou equipa-
ment del Canddrom Centre d’Art de Barcelona com a capgalera de la xarxa, el qual ha
de recuperar les antigues funcions de I'antic Centre d’Art Santa Monica. La Xarxa pot
donar estabilitat i vertebrar les arts visuals al territori, contribuir a crear una dinamica
solidaria de coproduccié i difusié de projectes artistics amb la capacitat d’oferir uns
serveis basics i d’accés a les arts visuals a la ciutadania i alhora impulsar I'exportacié i
I'intercanvi amb altres centres de I'Estat espanyol i en ’'ambit internacional. Ha de ser
una plataforma basica de consolidacio de valors distribuida equitativament pel territori,
que accepta al mateix temps aquells espais que ja estan en funcionament amb progra-
macions de qualitat, aixi com els agents privats que aporten un valor afegit al territori.

Com a derivacié d’aquesta xarxa d’equipaments caldria estructurar una subxarxa de
residéncies d’artistes que permetés una vinculacié amb xarxes ja existents en I'ambit
internacional per tal de dinamitzar I'intercanvi local/global, a partir d’inventariar i apro-
fitar les estructures d’equipaments residencials ja existents i posar-los al servei de la
Xarxa Publica de Centres i Espais d’Arts Visuals.

Les estrategies d’internacionalitzacié institucionals sén clarament insuficients, a més
de fragmentaries, asistematiques i sense clara vertebracié. Els museus amb capacitat
d’intercanvi internacional com ara el Macba veuen limitada la seva capacitat d’expor-
tacio d’artistes locals per la pérdua de pes internacional de les arts visuals al pais. Sén
molt pocs els artistes que des d’una plataforma museistica sén acceptats per altres
museus internacionals.

L'Institut Ramon Llull no té I'ambit de les arts visuals entre els seus objectius prioritaris.
Iniciatives com ara la del Pavell6 Catala a la Biennal de Venécia sén parcials i insu-
ficients. El resultat és que la preséncia internacional de I'art catala és completament
insignificant. No hi ha cap mena d’ordenacié sistematica ni cap politica decidida de
suport a la projeccio internacional dels artistes catalans. Falten programes, politiques
sistematiques i una accié exterior potent.

També la preséncia d’artistes internacionals aqui esta clarament desaprofitada, igual
que passa amb la preséncia en I'esfera internacional, a titol particular, dels artistes
catalans. Es tracta, en els dos casos, de sinergies inexistents que caldria aprofitar
per vehicular, d’una banda, una major relacié dels artistes internacionals en les seves
estades a Catalunya i, d’una altra, la possibilitat d’aprofitar els vincles dels artistes ca-
talans en el circuit internacional per posar en marxa xarxes i possibilitats de convenis
concrets.
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Diversos sectors reclamen I'impuls d’un premi internacional per promocionar els artis-
tes d’acord amb el model anglés del Turner Price. Aixi mateix, en 'ambit de la difusié
es constata la manca d’un esdeveniment important tipus festival o biennal que situi en
el mapa internacional de les arts visuals Barcelona i Catalunya. Els intents promoguts
fins ara no han tingut continuitat i s’han plantejat al marge d’esdeveniments més gené-
rics, com els Jocs Olimpics o el Forum de les Cultures.

Pel que fa a les publicacions, el discurs artistic, en I'ambit teoric i historiografic, no
existeix en I'ambit de les editorials catalanes. No hi ha gairebé col-leccions en castella
o catala que puguin acollir propostes d’assaig en arts visuals. La majoria de les col-
leccions sén d’editorials instal-lades fora de Catalunya. Per contra, hi ha nombrosos
catalegs d’art, fruit d’una continuada activitat expositiva, que sovint tenen una escas-
sa i irregular distribucié en llibreries. Altres publicacions alternatives, generades per
centres d’art, associacions i artistes, que editen una gran quantitat de publicacions
autogestionades, no arriben a tenir cap canal organitzat de distribucié. Potser caldria
impulsar alguna plataforma conjunta de distribucié per a aquestes publicacions sense
visibilitat i circulacié suficients.

3.1.3
Formacié

Es un element absolutament cabdal i, en part, desatés: d’'una banda, afecta totes les
arees d’educacio plastica i visual en I’ensenyament obligatori (primaria i ensenyament
secundari obligatori) i, de I'altra, la formacié especificament artistica superior. El pano-
rama de les escoles oficials de grau i de les escoles d’arts i oficis és clarament dece-
bedor, insuficient i, en linies generals, obsolet i anacronic. Cal avaluar el sistema total
de I’ensenyament superior de les arts, en el qual no es troba cap escola de referéncia
internacional. Es una assignatura pendent, perqué el sistema educatiu de I'art afecta
la salut de tot el sistema. Seria convenient fer un auditoria curricular en el camp dels
ensenyaments artistics.

Les arts visuals, com altres disciplines artistiques, tenen poc pes en els programes
curriculars de I’ensenyament general. L'educacio artistica no forma part de les priori-
tats en la formacié basica en I’ensenyament actual. S’observa una manca d’alfabetit-
zacié6 artistica i la necessitat d’incidir en I'ambit de I’educacié mitjangant la preséncia
d’artistes en residencies en centres d’ensenyament primari o secundari per tal de sen-
sibilitzar els nens i els joves en I'ambit de les arts visuals. El CONCA doéna suport al pro-
grama En Residéncia (www.enresidencia.ord, http://blocs.xtec.cat/enresidencia0910)
de I'lCUB com a proposta modelica.
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Seria convenient reconéixer la trajectoria professional dels artistes que fins ara han
estat aplicant el seu talent i experiéncia en I’'ambit de I’ensenyament, tenint en compte
les formules administratives ja existents que permeten, en abséncia de titulacions de
doctorat, signar contractes docents de diverses tipologies, fins i tot en els estudis
superiors.

L’ensenyament de les arts visuals i especialment de la historia de I'art s’hauria de fer
extensiu als estudis visuals o de cultura visual. A banda de I’ensenyament universitari,
basat essencialment en la historia de I’art i/o les diverses disciplines en arts visuals,
convindria superar aquest estadi de formacié superior basica amb un centre o institut
de formacioé superior en arts visuals, continguts que actualment es troben dispersos
en masters d’estudis universitaris. Cal destacar la tasca duta a terme en I'ambit tedric
pel Programa d’Estudis Independents (PEI) del Macba i diversos masters o cursos amb
credits universitaris desenvolupats per diverses universitats i associacions. Convin-
dria pensar en I’existéncia d’una estructura de formacié superior en I'ambit de les arts
visuals. Altres paisos, com Franga, disposen d’estructures com ara I'INHA (Institut
National d’Histoire de I'Art) dedicat exclusivament a la recerca.

Manquen espais de formacié especialitzada per a programadors i técnics d’arts
visuals per tal que puguin atendre de manera professional les necessitats en I'ambit
de la coordinacié d’exposicions i publicacions, aixi com en la promocid, la difusio i
I’educacié a I’entorn dels esdeveniments artistics.

Hi ha cada vegada una preséncia més significativa d’artistes que investiguen en I'am-
bit de la docéncia i convindria treure profit i donar suport a aquestes noves vies de
recerca.

3.1.4
Patrimoni

La manca de patrimonialitzacié de I'art contemporani és un dels déficits del sistema
public en les arts visuals. Els escassos pressupostos dedicats a la compra d’art actual,
la desaparicié de I'antic Fons d’Art de la Generalitat en I'inici de I’Gltima década i el
fet que actualment gairebé només el Macba té un pressupost public estable per a la
compra d’art contemporani per il-lustrar el seu discurs artistic, fa que la representacio
de I'art actual en les col-leccions publiques sigui molt precaria a Barcelona i a tot el
territori catala.
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Un dels ambits més fragils és I’administracioé local, amb poca capacitat adquisitiva per
al fons dels seus museus i artistes. Actualment a Catalunya hi ha una dinamica molt
estesa de donar suport a la creacié i a la produccié de projectes a través dels museus
i centres d’art amb exposicions temporals i ajuts directes a la creacio, perod el resultat
d’aquest procés no es patrimonialitza ni queda reflectit en les col-leccions publiques.
Caldria establir algun tipus de vinculacié entre els canals de produccio6 i la consolidacio
patrimonial generades per aquests canals. EIl CoONCA esta desenvolupant per encarrec
del DCMC un diagnostic i un pla d’actuacié en matéria d’adquisicié publica d’obres
d’art actual.

3.1.5
Mercat de l’art

La debilitat del mercat de I'art a Catalunya i Espanya és un problema important, perqué
es basa en un col-leccionisme molt precari. Es I'ambit en qué més es troba a faltar una
llei de mecenatge equiparable al que succeeix en altres paisos. La rebaixa del tipus
d’IVA, reclamada tan sovint des de tots els sectors afectats, podria ser un estimul
important.

El mercat de I'art, tot i ser feble a Catalunya, disposa d’una xarxa important d’unes
200 galeries d’art, el 70 % de les quals s6n a Barcelona i la seva area metropolitana.
Ens trobem amb un sector molt atomitzat que disposa de quatre associacions: Gremi
de Galeries de Catalunya, Art Barcelona, Art Catalunya i Galeries Independents de
Catalunya. El sector galeristic i les seves associacions professionals reben els ajuts
de I'ICIC i el suport per a I'any 2010 esta fixat en 0,8 milions d’euros, focalitzat en la
difusié de les seves activitats i suport a les infraestructures. Actualment, Barcelona
acull la fira especialitzada en videoart LOOP i la fira SWAB de noves tendéncies. Les
quatre associacions atorguen els premis GAC i destaquen les persones i entitats que
han contribuit al desenvolupament del mercat de I'art.

Independentment de la preséncia a I'Estat espanyol d’una fira tan destacada com
ARCO, que rep grans ajuts estatals, des dels agents de Barcelona es veu la necessitat
de promoure algun projecte en aquest sentit. Es considera que el fet de no tenir un
esdeveniment de mercat que promogui el col-leccionisme fa que el sector no progressi
com en altres paisos europeus, ja que les grans fires d’art se celebren fora de Catalunya.
Des d’aquest ambit empresarial, s’ha posat en marxa una profunda reflexié per
promoure la celebracié d’una fira important que capti el col-leccionisme internacional,
0 bé per desenvolupar un model més lleuger amb diverses fires especialitzades i molt
singularitzades, a I'estil de LOOP.
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Atés que la creacié dels artistes s’encarrila més en la cultura del projecte que en la
realitzacio directa de I'obra, convindria estudiar el possible suport a projectes coordinats
entre artistes i galeries pel que fa a la produccié d’obra.

3.1.6
Art public

Hi ha una escassa preséncia de I’art public en els entorns urbans i es constata encara
menys presencia en els espais interiors dels edificis publics. L’art public pot ser una
font important de suport als artistes i €és un ambit en el qual hi ha cada vegada més
creadors especialitzats. Les obres que s’executen sén escasses i, comparat amb altres
paisos, depenen més de la bona voluntat d’ajuntaments, de les inversions privades
i del Departament de Politica Territorial i Obres Publiques més que d’una auténtica
politica d’arts visuals en I’ambit de I'art public. Convindria iniciar un estudi profund
sobre altres models que regeixen I'art public, com Franca o el Quebec, en qué la
comanda publica esta molt desenvolupada i la preséncia de I’art public en aquest
darrer pais esta regulada per llei.

Per ampliar la informacié referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 10: Evolucié del nombre de museus i col-leccions.

Grafic 32: Evolucio del valor afegit brut (VAB) de les galeries d’art (en milions d’euros).
Grafic 33: Evolucié del nombre de treballadors a les galeries d’art.

Grafic 34: Exposicions individuals i col-lectives realitzades per les galeries d’art de
Catalunya (2006).
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3.2 Fotografia

La fotografia, al llarg d’un segle i mig d’existencia, ha sabut enriquir la seva historia
d’una manera prodigiosa. Aixi i tot, la seva preséncia a Catalunya no acaba de tenir
una situacié normalitzada ni equilibrada, a causa de diversos factors, com la manca
de referencies historiques i culturals, d’atencié institucional i d’estudis de fotografia en
els estudis superiors de postgrau, aixi com la desatencio respecte al seu coneixement
en tot el sistema educatiu.

Es cert que, actualment, s’organitzen sovint exposicions rellevants, ja que gairebé to-
tes les institucions artistiques, publiques i privades, la inclouen en la seva programacio,
aprofitant el seu caracter com a llenguatge visual essencialment democratic, tal com el
va caracteritzar Walter Benjamin: “En la seva essencia, és un mitja de masses destinat
a les masses.” En aquest aspecte, la situacié de la fotografia a Catalunya no presenta
deficits significatius respecte a la situacio d’altres paisos de I’entorn, ja que la qualitat
de les exposicions, la seva presentacio i difusid, aixi com els catalegs institucionals
poden ser qualificats d’un nivell homologable a escala internacional.

No és la mateixa situacio pel que fa al patrimoni, a les politiques de suport als autors
contemporanis o a I’estudi i la investigacié. En aquests aspectes, per aix0, hi ha en ge-
neral una tendéncia a resoldre els problemes, quan apareixen, per la via de la urgéncia.
Es dificil, tanmateix, fer un diagnostic del sector de manera conjunta i total, tot i que
hi ha alguns punts de contacte comuns. Encara que, als anys vuitanta, les ponéncies
de les | Jornades Catalanes de Fotografia van suposar un important punt d’inflexid,
trenta anys després ha canviat en molts sentits la situacio i, per aquesta rad, no és
convenient continuar adoptant-les com a referent. Seria més adient buscar aquests
referents en els arxius, institucions i museus internacionals que han resolt, en alguns
casos des de fa anys, moltes de les problematiques semblants a les que afecten la
situacio de la fotografia a Catalunya.

3.2.1
Patrimoni

La constitucio del patrimoni fotografic ha de partir, d’'una banda, d’uns criteris educatius
i historics i, de I'altra, de la comprensié i la defensa de la natura plural de la fotografia.
La recuperacio del retard historic en la constitucié i defensa del patrimoni fotografic no-
més és possible des del compromis, la responsabilitat i la coheréncia de tots els sectors
implicats. Cal, doncs, donar continuitat al moviment de conscienciacio iniciat als anys
vuitanta i, tenint present tot el que ja s’ha fet, anar cap a un model més consolidat en el
marc de les institucions i les necessitats del segle xxi. La quiestié del patrimoni no afecta
només allo que s’ha creat en el passat, sind també la produccié contemporania.
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Tot i ser necessari el reconeixement respectuds de tot I'ampli ventall que representa
la fotografia, cal tenir present que no presenta la mateixa problematica la qliestié dels
arxius de negatius, historics o documentals que la fotografia considerada com a obra
d’art. |, fins i tot en la fotografia d’art, també sén diferents les problematiques patrimo-
nials de la historica i de la contemporania. Per tant, a I’hora d’abordar la qlesti6 del
patrimoni, cal distingir, de manera clara, diverses situacions.

Els arxius historics i documentals constituits per negatius i copies

La polemica que ha envoltat el fons fotografic de I'arxiu Agusti Centelles bé es pot
considerar com a cas d’una situacié paradoxal, en qué la mobilitzacié de la societat
civil catalana, a més, ha reclamat el seu dret moral sobre les imatges com a il-lustracié
grafica de la memoria col-lectiva i historica del pais. Aquest cas planteja algunes qlies-
tions que van més enlla de la singularitat del seu problema.

Pel que fa a I'adquisicié del patrimoni per part d’una institucié, publica o privada, cal
revisar les condicions economiques en I'adquisicié de fons privats. La politica publi-
ca d’adquisicions no pot estar condicionada pel fet que autors o propietaris privats
busquin rendibilitat i beneficis, en alguns casos amb pretensions desproporcionades,
per la venda d’arxius i col-leccions a institucions publiques. Les institucions publiques
han d’adquirir patrimoni i els autors/productors o propietaris han de ser compensats,
pero cal tenir present que el patrimoni és un bé public que cal conservar en les millors
condicions per a futures generacions i no només un objecte explotable comercialment
capac de generar rendibilitat econdmica. Per aix0, i amb vista a la proteccié del patri-
moni fotografic, cal consensuar acords beneficiosos per a totes dues parts. En aquest
sentit, seria bo que les institucions desvinculessin la nocié de patrimoni de la idea de
propietat. El patrimoni és un bé public comu i la seva adquisicié ha de ser coherent
amb aquest concepte.

Catalunya disposa d’un important nombre d’arxius fotografics, 125, repartits per tot
el pais, i gairebé totes les comarques tenen un arxiu historic documental on es troben
sovint fotografies considerades com a document. Entre els més rellevants, cal citar
el Centre de Recerca i Difusié de la Imatge de I’Ajuntament de Girona (que ha estat
reconegut per la Societat Espanyola d’Informacié i Documentacié Cientifica amb el
premi a la millor contribucié a la innovacié en la gestié de col-leccions fotografiques
custodiades en arxius), I’Arxiu Fotografic de I’Arxiu Historic de la Ciutat de Barcelona i
I’Arxiu Nacional de Catalunya.
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L'any 1990, a més, va tenir lloc la primera edicié de les Jornades Imatge i Recer-
ca, organitzades a partir d’aleshores bianualment per I’Ajuntament de Girona, en col-
laboracié amb I’Associacié d’Arxivers de Catalunya (AAC), i el 1996 es va publicar el
Llibre blanc del patrimoni fotografic a Catalunya, un document transcendental perqué
suposa el primer, i fins ara Unic, intent de sistematitzar en una base de dades la in-
formacié relativa als arxius que disposen de fons fotografics a Catalunya. Qualsevol
analisi de la situacio ha de partir d’aquests documents.

La fotografia historica considerada com a obra artistica

La fotografia creativa historica, considerada com a tal la que va des del 1839 fins al fi-
nal dels anys seixanta, és acollida i presentada pel Museu Nacional d’Art de Catalunya.
El Departament de fotografia, creat el 1996, té una col-leccié definida i estructurada
(i abraca les accions seglients: Segle xix, Pictorialisme, Avantguardes, Guerra Civil i
Realisme de postguerra), i aquesta col-leccié disposa actualment de més de deu mil
fotografies originals. EI MNAC té una politica d’adquisicions coherent amb els perio-
des historics que organitzen els seus fons, i només esta limitada per I'oferta de mercat
i, evidentment, pels seus propis pressupostos de compra.

La fotografia contemporania considerada com a obra artistica

Pel que fa a la fotografia contemporania catalana, des dels anys setanta fins a I'actuali-
tat, actualment no hi cap institucié publica que estigui creant una col-leccié. El Macba,
definit, com a centre d’art contemporani, per una direccié que es pot qualificar de
curatorial, no té entre les seves responsabilitats fonamentals la patrimonial. | tampoc
es pot comptar amb el Fons d’Art de la Generalitat de Catalunya, ja desaparegut, que
va ser pioner en les adquisicions de fotografia, iniciades I'any 1994, i que es van aturar
el 1997; des d’aquesta data, no hi ha hagut adquisicions estructurades. Actualment,
en el cas que un historiador, comissari 0 conservador de museu tingués la intencié de
consultar a Catalunya obres dels fotdgrafs catalans, tindria dificultats per accedir a
fons selectius o sistematics organitzats, excepte en el cas d’aquells que estan repre-
sentats en algunes galeries.

A la vista d’aquesta situacio, seria convenient fomentar una politica d’adquisicions a
curt i llarg termini, per tal de crear una col-leccié fotografica de referéncia, genuinament
catalana, que serveixi de base per a una col-leccié d’abast internacional, per tal que els
autors catalans tinguin visibilitat publica i siguin accessibles a la consulta i I'estudi.
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Caldria, en el mateix sentit, estimular i obtenir el compromis dels responsables insti-
tucionals en tots els ambits (local, nacional i estatal) i reclamar que no abdiquin de les
seves responsabilitats en relaci6 amb I'adquisicio, la conservacio i la divulgacio del
patrimoni. L'encarrec que té el CoONCA, per part del Departament de Cultura i Mitjans
de Comunicacid, de fer un diagnostic i un pla d’actuacio sobre el sistema de les col-
leccions publiques a Catalunya per a la constitucié d’un Fons Nacional d’Art permetra
fer front al déficit de la situacié patrimonial de la fotografia.

Pel que fa a I’accés al patrimoni, és imprescindible afavorir I'accés public i la mobilitat
del patrimoni fotografic conservat en els espais discursius. Per aix0, cal una estandar-
ditzaci6 dels llenguatges i de les formes d’accés i impulsar la digitalitzacio de les imat-
ges per tal que siguin accessibles en linia. Amb el mateix objectiu, també cal promoure
la maxima visibilitat dels fons i les col-leccions fotografiques a través de publicacions,
vinculades sempre a estudis academics cientifics i rigorosos, i facilitar els tramits d’ac-
cés al public, consulta, préstec, etc. Per tot aix0, cal millorar la definicié del marc com-
petencial i delimitar I'abast dels fons i de les col-leccions fotografiques, institucionals i
publiques, i delimitar amb claredat I’ambit d’actuacio, la missio i els objectius generals
que persegueixen els diversos centres existents i de nova creacio.

Es molt important que totes les instal-lacions dedicades a conservar la fotografia, ja
que la fotografia és un suport d’extrema fragilitat, siguin les adequades per garantir
tant la conservacié com el tractament i difusié de la documentacié fotografica i facilitar
la formacié adequada, també a escala universitaria, que permeti actuar amb totes les
garanties a les persones responsables de gestionar el patrimoni fotografic.

Les adquisicions patrimonials fetes pels museus i institucions publiques sén I'auténtic
motor de la creacid, els referents que permeten I'aparicié d’un col-leccionisme privat,
aixi com la incentivacié de la creacié i I'activitat de les galeries, que son les plata-
formes naturals de promocid, no sols dels fotografs ja reconeguts, sind també dels
emergents.

3.2.2
Ambit juridic, mecenatge i patrocini

Seria convenient donar suficient publicitat, més del que s’ha fet fins ara, a la llei de
pagaments de tributs i dacions per heréncies, de manera que sigui possible fomen-
tar les vies actualment existents, tot i la seva precarietat i restriccions, de mecenatge
i patrocini.
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La llei de patrimoni historic i el reglament general de recaptacié estableixen el pro-
cediment que cal seguir en casos de dacié i, des de I’any 2002, permeten pagar tots
els tributs a través d’aquest procediment. La propietat de les obres d’art passa a ser
aleshores de la Generalitat i s’integren en el fons patrimonial. Tanmateix, I'Us de les
dacions com a forma de pagament dels tributs és una practica poc habitual. Les raons
d’aquesta precarietat les trobem, d’una banda, en la manca d’experts en fotografia en
la composicié de la Junta de Qualificacio, Valoracio i Exportacié de Béns del Patrimoni
Cultural de Catalunya (0rgan encarregat de I'acceptacié i la valoracié de les peces
que s’ofereixen), cosa que dificulta que siguin considerades les possibles peticions de
dacions en forma d’obra fotografica i, d’altra banda, en el desconeixement per part de
moltes families i col-leccionistes de la possibilitat d’acollir-se a aquesta forma de pa-
gament d’impostos. Cal, doncs, una major visibilitat de les dacions i seria convenient
la integracio d’especialistes en fotografia en la Junta de Qualificacié.

Pel que fa al mecenatge i al patrocini, cal revisar la legislacié vigent (la Llei 49/2002,
de 23 de desembre, de régim fiscal de les entitats sense finalitats lucratives i dels in-
centius fiscals al mecenatge, la Llei 50/2002, de 26 de desembre, de fundacions i la
Llei 5/2001, de 2 de maig, de fundacions) per tal que sigui possible una entrada més
operativa del sector privat en els projectes artistics i culturals. Una aplicacié de reduc-
cions fiscals d’aquest sector, en propiciaria la participacio i vinculacio en el desenvolu-
pament de les politiques culturals, tant pel mecenatge com pel patrocini del patrimoni
fotografic. Aquest informe ja ha valorat, en I'apartat 2.2.3, les diverses possibilitats de
modificacio de la legislacié actual.

3.2.3
Creacio

Cal ajudar la creacié. La fotografia és conceptual, figurativa, en blanc i negre, en color,
analogica o digital, sobre paper, sobre parets... La fotografia és un conjunt de punts
de vista i d’imatges que revelen el real i I'imaginari de la nostra societat amb més
evidencia que altres disciplines artistiques. La comanda publica és un dels exercicis
per excel-lencia de la practica de la creacié contemporania. L'exemple de la missioé
fotografica de la DATAR, a Franga, un registre artistic i sistematic del paisatge natural,
urba o huma, és un referent ineludible de la visié patrimonial d’un pais. Un projecte
d’aquesta envergadura seria una font permanent de treball per al sector artistic i in-
dustrial i permetria establir un dialeg entre els artistes, els comissaris, els critics, els
dissenyadors i els editors.
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A causa de la important preséncia de la fotografia en la practica de les arts visuals
contemporanies, la nova Xarxa Publica de Centres i Espais d’Art de Catalunya pot bé
ser una plataforma adequada per impulsar la produccio i per a la difusio de la darrera
creacio en I'ambit de la fotografia.

En aquest sentit, cal destacar positivament la consolidacié del Palau de la Virreina com
a Centre de la Imatge i d’Arts Santa Monica com a espai d’investigacié i pensament
on molt sovint la imatge és protagonista. Sén algunes de les iniciatives més rellevants
de I’'oferta expositiva, i caldria afegir la creacié de noves fundacions privades i galeries
especialitzades en fotografia. També les cases de subhastes han apostat per la foto-
grafia, cobrint un buit historic, que completara la tan desitjada normalitzacio, sensibi-
litzant el public i creant un incipient mercat.

Pel que fa als festivals, és convenient recordar alguns projectes que contribueixen
a la descentralitzacié de 'art i a 'acostament als publics, en el sentit més ampli i he-
terogeni.

B SCAN neix del desig de la ciutadania de Tarragona de recuperar la celebracié de
la inexplicablement desapareguda Primavera Fotografica (una xarxa d’exposicions
que, en I'edicid de I'any 2002, comptava amb 180 exposicions distribuides en
44 localitats), que va tenir la seva darrera edicio el 2004. L’aposta va néixer amb
vocacié internacional, acollint propostes de tot el mén i donant suport a la creacié
emergent i al pensament i la recerca amb I'organitzacié d’un simposi amb la
col-laboracié de la Universitat Rovira i Virgili. SCAN ha estat, en aquest sentit, la
principal aposta del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié en materia
fotografica després del seu continuat suport, en altres etapes, a la Primavera
Fotografica.

B Emergent-Lleida també va néixer el 2008 i és una iniciativa de I’Associacio de
Fotografs Professionals de Lleida i Comarques. Es defineix com un festival que tre-
balla al voltant del mitja fotografic i que persegueix els objectius segiients: treballar
conjuntament amb les escoles de fotografia i audiovisuals per estimular la creacié
fotografica i artistica entre els més joves i, a la vegada, exercir de plataforma de
projeccié de nous fotografs emergents i esdevenir un espai plural de reflexio, criti-
ca i també d’aprenentatge al voltant del mén fotografic i audiovisual actual.
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3.2.4
Formacié

A les universitats catalanes, a diferencia del que és habitual en altres paisos del nostre
entorn, es constata una manca de formacié teorica i practica en els programes d’estu-
dis, aixi com I’'abséncia gairebé total d’investigacié i elaboracié de discurs en el camp
propi d’aquest mitja. El resultat d’aquesta situacié deficitaria es pot constatar amb
dos fets altament representatius de la seva precarietat: el primer és que, en els dar-
rers trenta anys, han estat presentats tan sols vint treballs d’investigacié universitaris
de postgrau referits a la fotografia; el segon, la reduida llista de publicacions d’autors
catalans i de col-leccions especificament fotografiques, amb I'excepcid, certament
remarcable, de I'aposta decidida per part d’editorials instal-lades a Barcelona, com
Gustavo Gili i ACTAR.

Pel que fa a I'ambit educatiu, formatiu i d’investigacio, seria recomanable estimular i
potenciar la investigacié i la docéncia en historia de la fotografia a les facultats i de-
partaments d’Historia de I'Art, aixi com la creacié d’algun master especific i el suport a
I’elaboracio de tesis doctorals, aixi com crear un pla d’estudis especialitzat, interdisci-
plinari i plural per a la formacié de professionals en conservacié preventiva i restaura-
ci6 de fotografia. I, en general, reforgar els vincles entre les universitats, els arxius, els
museus i les biblioteques per tal d’impulsar la recerca i la produccié de discurs critic i
historiografic. En aquest mateix sector, cal també actuar cap a la insercié del patrimoni
fotografic i les seves institucions en els curricula escolars.

D’altra banda, caldria procurar una formacié concreta, professional i en profunditat
d’aquells estudiants que desitgessin assolir una formacié adequada per continuar en
el camp especific del professional de la fotografia en qualsevol dels seus vessants,
inclos I'artistic. Cal donar resposta al fet que els fotografs hagin d’anar a estudiar a
les escoles i universitats estrangeres, com Arles, Brigthon Tucson i Disseldorf, entre
d’altres.

Cal educar la mirada des de I'escola primaria, facilitant la formacié dels professors
des del coneixement cientific, técnic, artistic i cultural del mitja. L'ensenyament de les
arts i, entre aquestes, de la fotografia, afavoreix els vincles entre coneixement i sen-
sibilitat i la participacié en una consciéncia comuna. També en aquest sentit, aquest
informe dedica un apartat especial (2.3.3) a la importancia de replantejar I’educacié
visual en I'escolaritzacio universal i a la necessitat d’impulsar projectes d’alfabetitzacié
artistica.
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Per ampliar la informacio referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 35: Incidencia de la fotografia en les exposicions realitzades per les sales
d’exposicions, les galeries d’art i els museus i fundacions entre els anys 2007 i 2009.
Grafic 36: Incidéncia de la fotografia en I'obra dels artistes exposats a les sales
d’exposicio entre els anys 2007 i 2009.

Grafic 37: Incidencia de la fotografia en els artistes presents en els fons de les galeries.
Grafic 38: Incidéncia de la fotografia en els artistes presents en les col-leccions dels
museus i fundacions.

Grafic 39: Incidéncia de la fotografia en les obres de les col-leccions de museus
i fundacions.

Grafic 40: Repartiment del tipus de fotografies contingudes en els fons dels arxius
fotografics.
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3.3 Cinema

En termes econdmics, el sector audiovisual, en que s’inclouen les produccions cine-
matografiques, se situa al capdavant de les indUstries culturals catalanes (les xifres de
cinema i video assoleixen un percentatge de volum de negoci que gairebé triplica les
activitats de radio i televisid). |, en termes de mercat, Catalunya concentra (segons les
darreres dades) més del 40 % de la produccié de cinema de tot I'Estat espanyol. D’al-
tra banda, en termes qualitatius, tots els indicadors indiquen que s’esta vivint el millor
moment en la historia del cinema a Catalunya, gracies a: 1) I’'explosié d’un potencial
creatiu gestat durant les darreres decades en tots els ambits de I’'ecosistema profes-
sional del cinema; 2) I’'aparicioé i la consolidacié d’una estructura de formacié superior
molt potent (ESCAC, facultats de comunicacié audiovisual i postgraus especialitzats)
que han regenerat el teixit professional amb una nova fornada de cineastes; 3) una
extraordinaria diversitat de perspectives productives, pel que fa a tots els nivells de la
creacio i pel que fa a la diferencia de tendéencies i géneres; i 4) una més que rellevant
preséncia internacional que ha permeés un reconeixement impensable només uns anys
enrere.

Tanmateix, la industria del sector és encara, en certs aspectes, excessivament fragil,
pel que fa sobretot a la seva difusié en el mercat. El cinema catala és encara un gran
desconegut a Catalunya i a la resta de I’Estat espanyol. Aixo afecta, d’'una banda, la
seva propia supervivéncia i, de I’altra, la seva dimensio cultural, social i identitaria. Cal
fomentar, doncs, urgentment, algunes mesures que li donin I'impuls i el suport que
requereix. Cal tenir en compte que el cinema, a escala global, esta experimentant una
constant i profunda transformacié. Especialment en relacio a les finestres d’exhibicid,
les politiques publiques han d’estar atentes als nous canvis tant d’habits de I'especta-
dor com, pel que fa a la creacid, els tecnoldgics.

3.3.1
Estat del sector

Les dades econdmiques i de mercat de la produccié cinematografica s’han modifi-
cat substancialment en els darrers anys. Els llargmetratges produits i coproduits per
productores catalanes van fer un salt quantitatiu a partir del 2006, quan gairebé es
va multiplicar per dos el que s’havia fet fins aleshores. Aixd ha tingut repercussions
importants en el volum economic de negoci i en I'ocupacioé de cotes molt significati-
ves de mercat en percentatges relatius respecte al nivell estatal. Durant I’'any 2009, la
produccio de llargmetratges cinematografics catalans en totalitzen 74, en una cota
estabilitzada respecte al 2008, i clarament superior als 42 comptabilitzats el 2005.
Aquestes dades, tanmateix, inclouen, de vegades, coproduccions en petits percentat-
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ges i cal estudiar en detall el retorn que suposen en la industria catalana i el volum de
participacié dels professionals en actiu del sector.

Pel que fa a les dades d’espectadors en general i de recaptacié durant I’'any 2009, no
només no han baixat respecte del 2008, siné que s’ha produit una lleugera remunta-
da: 22.584.807 espectadors als cinemes de Catalunya el 2009 (22.540.910 el 2008)
i 148.075.024 euros recaptats (140.341.430 el 2008). Les obres exhibides en format
cinematografic, perd, han baixat gairebé un 20 % (205 el 2009; 254 el 2008). I, pel
que fa a pantalles i sales d’exhibicid, les dades s’estabilitzen: 791 pantalles actives
a Catalunya el 2009 (797 el 2007) i 183 sales de cinema en actiu a Catalunya (180 el
2007). Cal tenir en compte, de totes maneres, que les dades fan referencia a I’exhibi-
cié de cinema en general i que inclouen, especialment, les grans produccions de les
multinacionals, igual com a la resta del mén.

Cal assenyalar que, en els darrers anys, s’ha diversificat de manera significativa I'oferta
de les produccions cinematografiques: no només en I'ambit de la ficcid i del documen-
tal, sind, fins i tot, en un cinema de genere incipient, perd molt remarcable, que abasta
des de I'animacio fins al génere de terror, per esmentar-ne dos exemples. Aquesta
diversitat apareix com un dels valors més solids de la nova produccié catalana.

Impulsat pel Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacid, s’ha posat en marxa
una operacio legislativa conduent a I’aprovacié parlamentaria, a hores d’ara en tramit i
amb un ampli suport social, de la llei del cinema de Catalunya, amb els objectius prin-
cipals de garantir la racionalitat i I'eficiencia en I’assignacié dels recursos publics, im-
pulsar el teixit industrial audiovisual aixi com la seva fortalesa empresarial i promoure
I's del catala en la produccid, distribucié i exhibicié cinematografica a Catalunya. Es
una iniciativa reclamada pels sectors professionals i pel mén cultural des de feia temps
i que, a més, ha comptat en el seu procés d’articulacié amb un dialeg molt intens i
diversificat amb tots els sectors. El CoONCA ja va elaborar, en el seu moment, I'informe
prescriptiu per llei, a peticié del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio,
sobre 'avantprojecte d’aquesta llei, i va ser en aquest informe en que el CoONCA va ex-
pressar les seves consideracions sobre aquest tema. Ara és desitjable que aquesta llei
sigui aprovada aviat a fi de donar I'impuls necessari al sector en uns moments espe-
cialment critics i decisius, tant pel que fa a la produccié i el reconeixement del cinema
catala, com pel que fa a I’exhibicio, la distribucié i la promocié. Cal no oblidar que els
productes de la cinematografia catalana han de competir a tots nivells amb laimmensa
magquinaria de les grans multinacionals. D’altra banda, i sobretot, és molt important
normalitzar i fomentar I'exhibicié del cinema en la seva versi6 original respectant la
seva integritat artistica. Catalunya hauria de ser capdavantera en la iniciativa de posar
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fi a una situacié anomala des de fa massa temps pel que fa a I’exhibicié de pel-licules
en la seva versio doblada. Es tracta de protegir, aixi, la identitat de I'obra cinematogra-
fica i garantir amb aquesta iniciativa la formacié de nous espectadors.

La Filmoteca de Catalunya, que ocupa un lloc central en les iniciatives publiques i
institucionals en el sector del cinema a Catalunya, ha entrat en la darrera fase de la
seva nova etapa. La Filmoteca té com a finalitat la preservacio i la difusio del patrimoni
i de la cultura cinematografics, la recuperacio, preservacio, catalogacié i restauracio
del patrimoni filmic i documental i el suport a la difusié de la cultura cinematografica,
amb especial atenci6 a la produccid i la cultura cinematografica catalana. Per aixo és
important i remarcable que ja disposi d’un nou director per a aquesta nova fase, selec-
cionat per un jurat internacional i en concurs public i obert.

La preséncia internacional del cinema catala s’ha incrementat, durant la darrera
decada, de manera molt significativa en I'ambit quantitatiu i qualitatiu. Des de la seva
preséncia en la cerimonia dels Oscar (amb la nominada Balseros i amb I'Oscar al
millor maquillatge per a DDT pel seu treball a El laberinto del fauno) fins a alguns dels
certamens més rellevants del circuit global (Cannes, Sundance, Rotterdam). D’altra
banda, alguns cineastes han obtingut darrerament un reconeixement internacional en
els forums més influents i prestigiosos: és el cas de Pere Portabella, a qui el Museum
of Modern Art (MoMA) de Nova York va dedicar una retrospectiva monografica; o el
d’Albert Serra, seleccionat per la revista francesa Cahiers du Cinéma i 'americana
Film Comment com un dels quinze directors més importants de la década passada.
En la seva edicié del 2009, I'International Film Festival de Rotterdam va dedicar, en la
seva seccid Signals, una mostra monografica a nou produccions cinematografiques
catalanes amb el lema Under Reconstruction: The Circles of Pompeu Fabra Master,
que ha suposat un reconeixement internacional de primer nivell a la cinematografia
sorgida en el marc del Master en Documental de Creacié de la UPF. En I’'ambit estatal,
els Premis Goya han reconegut la nova generacié de cineastes de 'ESCAC en premiar
J.A. Bayona per I'aclamada E/ Orfanato, Mar Coll per Tres dies amb la familia, Bernat
Vilaplana pel muntatge d’El laberinto del Fauno i Xavi Giménez per la fotografia d’Agora,
per esmentar només uns exemples.

Cal remarcar, a més, que aquesta constatable emergencia d’una gran creativitat auto-
ral va de bracet d’un altre fenomen, al qual mediaticament no se li ha prestat I’atencid
que mereix, que consisteix en I'aparicié d’equips técnics extraordinariament preparats
i que, en alguns casos, estan obtenint resultats realment brillants en tots els aspectes
i dimensions de la produccié cinematografica: fotografia, so, muntatge, direccié d’art,
efectes especials, etc.
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Finalment, cal valorar I'imprescindible suport que déna Televisié de Catalunya a la pro-
duccio cinematografica i audiovisual catalana, expressat fonamentalment amb I’acord
estrategic pel qual es crea un fons per a la difusié de projectes en versi6 original cata-
lana i s’impulsa el desenvolupament de guions i projectes d’animacié per a televisio,
aixi com per a telefilms i documentals televisius. El seu paper estabilitzador i principal
estimulador de la produccié cinematografica és essencial per als anys seglients. Cal
tenir en compte que TVC, com a televisié publica, és la principal finestra d’exhibicié
del cinema catala i la seva programacié comporta una gran responsabilitat en benefici
dels espectadors de Catalunya.

3.3.2
Suport institucional i politiques publiques

El sistema cinematografic catala, tot i la seva poténcia creativa i la seva important po-
sici6 economica en el sector, és, en molts sentits, fragil i necessita politiques de suport
institucional que preservin la diversitat, impulsin la creativitat, fomentin la renovacio
del teixit de distribucié i circulacié i determinin noves vies que permetin la inclusié del
cinema en I'ambit educatiu més enlla del voluntarisme sistémic actual.

Tots els agents coincideixen a assenyalar que alldo que, actualment, funciona podria
deixar de funcionar si es desassistis. En primer lloc, cal assenyalar que la diversitat de
I’actual produccié cinematografica catalana és un capital que no es pot descurar i, per
aixo, cal evitar de caure en la temptacié de prioritzar alguna de les opcions creatives
en detriment d’altres, que és I'error tradicional de les politiques cinematografiques
d’aquest pais. En aquest sentit, no és una bona noticia la tendéncia que sembla que
s’esta entreveient en certes politiques publiques de prioritzar I’ajut i el suport a pel-
licules que estiguin per sobre de cinc o sis milions d’euros de pressupost; aquesta
tendéncia, que garantiria la supervivéncia de certes productores, malmetria i posaria
en perill la viabilitat de productores de més risc dedicades, per exemple, a ficcions de
pressupostos més modestos i a produccions documentals. En les cinematografies
europees més avangades, com la francesa, I'espectador se sent identificat amb pel-
licules que li sbn més properes a la seva realitat i que tenen un cost mitja. Per tant,
s’ha de donar suport public en aquesta franja de produccié mitjana, que representa el
gros del nostre cinema.

No esta previst, entre les politiques d’ajut al cinema, el suport a la creativitat en fase
de guionatge o investigacio i, en general, en les etapes prévies a la creacid, com, de
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fet, si que es troben en I'ambit de les arts visuals o escéniques. Es important que el
CoNCA reculli aquesta aspiracié i que prevegi, en la reforma dels seus ajuts, la pos-
sibilitat d’incidir, per la via de convocatories de nova implementacio, en aquesta fase
desatesa de la produccié cinematografica, en coheréncia amb la linia del CoNCA d’or-
questrar la planificacié sistematica de suport a la creativitat.

Pel que fa als ajuts impulsats des de I'ICIC, sembla recomanable la consideracié de la
possibilitat d’ajuts deslligats del compromis préviament adquirit de produccio, exigit
actualment en la seva politica d’ajuts, i que, en molts casos, dificulta la posada en mar-
xa de projectes de cert risc que encara no han trobat compromisos de produccio.

Caldria avaluar la possibilitat de comencar a incorporar ajuts a I’exhibicié i promocié
de les nostres produccions cinematografiques, un altre dels aspectes més descurat en
les politiques publiques. Cal també revisar I'important patrimoni que es va acumulant
al llarg dels anys en el cinema catala que demana amb urgéncia una bona difusié.

Igualment, cal avaluar la possibilitat d’oferir suport, des de les politiques publiques, a
la continuitat dels projectes creatius: actualment, hi ha notables dificultats perqué al-
guns equips puguin posar en marxa una “segona” pel-licula, després fins i tot d’haver
acomplert amb éxit la primera experiéncia, ja que tots els suports es concentren en la
“primera” produccio.

Cal avaluar els reptes que plantegen les noves tecnologies i la digitalitzacié en les
produccions cinematografiques: els poders publics, en els propers anys, hauran d’es-
tar especialment atents als reptes tecnoldgics del sector, prendre la iniciativa i fer un
esforg especial en aquest ambit.

Tenint en compte que la produccié cinematografica i audiovisual a Catalunya consti-
tueix un sector estratégic, especialment potent, en I’'ambit de la industria i I'empresa,
i que, a més dels seus valors intrinsecament culturals, és un sector especialment pro-
ductiu i generador de riquesa i ocupacio, seria desitjable que en el seu desenvolupa-
ment i potenciacio participessin, de manera decidida, a més de I'Institut Catala de les
Industries Culturals, el Departament d’Economia i Finances i la secretaria d’Industria i
Empresa. L'émfasi necessari en I'aspecte creatiu d’aquesta industria no pot fer oblidar
que és com a industria, en el marc de la societat del coneixement, que juga un paper
essencial.
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3.3.3
Funcio social i circulacio de la produccié cinematografica

Catalunya, en molts aspectes culturals, pateix encara una important desvertebracio i
necessitava, pel que fa a la producci6 cinematografica, un esfor¢ important per reequi-
librar el territori en alld que afecta la xarxa d’exhibicié cinematografica. Aquest tema ha
estat encarat de manera decidida amb la llei del cinema, i és d’esperar que la seva fu-
tura implementacié produira, en els propers anys, una reversié de I'actual desequilibri.
Cal garantir la presencia al territori d’una xarxa de cinemes coherentment distribuida
i una aposta publica decidida per la difusié i circulacié de la cinematografia catalana
i en catala. Ja és una obvietat constatar que les produccions en catala pateixen una
situacié andomala de minoritzacié que, sens dubte, les politiques publiques han de
contribuir a reequilibrar.

Pel que fa a la difusié de les produccions cinematografiques, hi ha dos aspectes que
afecten de manera especial les catalanes: en primer lloc, la dificultat, en molts casos,
de tenir una circulacié en condicions raonablement favorables, més enlla del tramit,
obligat en el cas d’ajuts publics rebuts, de I’acte puntual d’estrena; caldria, en aquest
sentit, estimular amb férmules imaginatives, no necessariament d’inversio, la seva cir-
culacié en circuits publics. En segon lloc, en molts casos hi ha un problema serios de
permanéncia en pantalla, especialment amb aquelles produccions que necessiten un
cert suport i un acte de confianga perque arribin al seu public. Cal trobar solucions.

A Barcelona en concret i a Catalunya en general, en els darrers anys, s’ha consolidat
una molt important oferta de festivals cinematografics especialitzats i adregats a am-
bits i publics diferenciats. El fenomen, en alguns casos d’una extraordinaria qualitat i
amb gran receptivitat de public, ddna bona mesura de la temperatura de la curiositat
del public cinematografic a Catalunya i esperona el suport public a aquestes iniciati-
ves. Amb el Festival Internacional de Cinema de Sitges al capdavant, s’han consoli-
dat iniciatives com ara la Mostra Internacional de Cinema de Dones, la mostra OVNI
(Observatori de Video No Identificat) o I’Alternativa, Festival de Cinema Independent
de Barcelona, per citar només alguns dels més rellevants que tenen lloc a Barcelona,
aixi com altres de forta implantaci6 territorial, com la Mostra de Cinema Llatinoamerica
de Catalunya i la Mostra Internacional de Cinema d’Animacié de Catalunya (Lleida),
REC Festival Internacional de Cinema (Tarragona), el Festival Internacional de Cinema
Negre (Manresa), el Festival de Cinema de Terror (Molins de Rei) o la Mostra Interna-
cional de Documentals (Olot). També s’han desenvolupat, en els darrers anys, circuits
alternatius en I’exhibicié cinematografica i la inclusié del cinema, formant ja part de
les programacions estables, en museus i centres d’art, aixi com molt diversificades
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iniciatives, publiques i privades, concentrades en formes, sovint inventives i originals,
de contribuir a la complexitat del sistema (des d’iniciatives com ara el Circuit Catala de
Cinema Digital fins a La Fabrica de cinema alternatiu o Xcentric, la programacio regular
de cinema experimental al CCCB, per esmentar només alguns exemples). Aquestes
iniciatives dibuixen una cartografia d’una gran activitat i de voluntat de servei public
que han de continuar comptant amb el suport institucional.

Les aliances internacionals son essencials per al moment actual de la cinematografia
a Catalunya. Barcelona, en concret, s’ha consolidat com un cert lloc de resisténcia per
al cinema internacional, que reconeix en la creativitat de moltes produccions locals,
com ara en el cas del cinema documental, la capacitat de redescobrir géneres i de
reconnectar amb publics nous. Es important, tanmateix, afavorir la preséncia regular
i continuada de la cinematografia catalana en els circuits internacionals, i cal donar
suport a tots els esforcos que, en aquest sentit, es puguin fer des de les politiques
publiques i des d’instancies com ara I'Institut Ramon Llull, especialment per garantir
la circulacio de les produccions cinematografiques catalanes en els festivals, mostres i
circuits que millor poden servir d’altaveu. Tanmateix, aquest objectiu no pot fer oblidar
que cal impulsar i donar suport a la presencia de la cinematografia catalana també en
els circuits territorials de Catalunya i de la resta de I’Estat, ambits on la seva preséncia
esta encara lluny de ser plenament normalitzada.

D’altra banda, qualsevol politica publica ha de prestar atencié a les mutacions en les
formes tradicionals de distribucio i exhibicié cinematografiques, que estan propiciant,
per la generalitzacié de les noves tecnologies, un progressiu desplagament del public
des de les sales comercials al consum domestic i individualitzat. Ni es poden obviar
formes ja irreversiblement contemporanies en els modes d’accés a la informacié i a
les produccions culturals, ni es pot ignorar els efectes que el nou marc produeix en el
teixit productiu, industrial i empresarial: assolir I’equilibri adequat entre les justes de-
mandes a la lliure circulacié de les produccions culturals i la no menys justa aspiracio a
la defensa dels drets intel-lectuals i creatius, i els beneficis que se’n deriven, és, a hores
d’ara, un dels reptes oberts de més abast de les politiques culturals.

Pel que fa a la formacioé especialitzada superior, alguns dels diversos centres de forma-
ci6 han generat un moviment molt interessant a Catalunya per la seva diversificacio de
tendéncies, i també per la formacié d’equips de técnics en gairebé tots els ambits de la
produccio cinematografica. El fenomen de I’Escola Superior de Cinema de Catalunya i
dels masters i postgraus de les diferents universitats catalanes és realment destacable
per la influéncia decisiva que té en la formacié de nous professionals al maxim nivell.
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Tanmateix, encara resta com una important qlestié pendent la relacié entre I'educacié
a I'escola i el cinema. Una relacié que cal replantejar, de manera sistematica a dues
bandes o en dues direccions. En primer lloc, és imprescindible la incorporacié del ci-
nema en les fases de I’escolaritzacié universal més enlla del voluntarisme puntual dels
centres que ja ho fan per iniciativa propia: no esta reglada ni la presencia del cinema
en els curricula de les escoles i instituts d’ensenyament secundari ni la sistematitzacio
del seu Us com a eina d’aprenentatge per a moltes de les disciplines. L’alfabetitzacié
audiovisual, en aquest sentit, és imprescindible en la societat del coneixement, i és
necessari que el Departament d’Ensenyament impulsi projectes que permetin preveu-
re-la com una dimensié transversal de I’ensenyament obligatori. En segon lloc, és molt
important donar suport institucional a iniciatives com ara Drac Magic i Cinema en curs,
per esmentar només dos casos exemplars que, en abséncia de formacié reglada en
I’ambit audiovisual en I’ensenyament obligatori, fa anys que cobreixen un buit formatiu
amb rigor, professionalitat i importants dosis d’imaginacio.

Per ampliar la informacio referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 7: Evolucié del nombre de cinemes.

Grafic 13: Evolucié del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat del
sector del cinema (en milions d’euros).

Grafic 14: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat del
sector cinematografic.

Grafic 15: Evolucio del nombre de llargmetratges produits a Espanya diferenciant els
que tenen participacié de productores catalanes.

Grafic 16: Evolucié del nombre de cinemes i pantalles actives.

Grafic 17: Evolucié del nombre d’espectadors (en milions) i de la recaptacio dels cine-
mes (en milions d’euros) a Catalunya.
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3.4 Disseny

3.4.1
Estat del sector

Malgrat que el disseny ha estat considerat historicament a Catalunya com un sec-
tor solid i innovador i un dels pilars historics en I'ambit espanyol i fins i tot europeu,
actualment, i sobretot en comparacié amb altres zones del territori espanyol, s’esta
equiparant i gairebé esta perdent el lideratge. La pérdua d’hegemonia és evident. Es
simptomatic que les ultimes generacions de dissenyadors estiguin més vinculades a
Valéncia i Madrid (i als seus entorns firals) que no pas a Barcelona. D’altra banda, per
comparar capitalitats, ara mateix hi ha més oferta cultural de disseny a Madrid que no
a Barcelona. | molts dels joves talents catalans fins i tot estudien o s’instal-len en altres
ciutats d’Europa on entreveuen, legitimament, un millor futur professional que aqui.

Aix0 no vol dir que la situacié del disseny hagi empitjorat. Al contrari, la disciplina ha
tingut un desenvolupament positiu i creixent des del seu esclat als anys vuitanta, i ara
viu el seu millor moment en termes absoluts. Perdo comparativament el disseny catala
ha davallat respecte al seu lideratge historic, que mantenia des de I'inici de la Revo-
lucié Industrial. I, en qualsevol cas, no ha assolit el grau d’excel-leéncia de qué podria
gaudir ateses les seves potencialitats, sense dubte infrautilitzades. Paral-lelament, en-
cara s’arrossega una certa desinformaci6 social respecte del disseny, que és sovint
equiparat a una activitat supérflua i merament esteticista. Ens trobem amb un sector
creatiu relativament recent, sense llarga trajectoria, en comparacié amb I'arquitectura,
I’art o el teatre, i que ha nascut fruit de la tradicio artistica i artesana barrejada amb la
industrialitzacié. Com a disciplina responsable de la transformacié de I’entorn, té una
enorme projeccio de futur, perd actualment pateix un estancament i una certa desa-
tencid institucional.

3.4.2
Politica integral del sector

Fins ara, ha primat la politica del laissez faire, amb I’esperanca que el mercat ja
regularia. En aquestes condicions, es podria considerar que els professionals del
disseny s’han anat espavilant sols. No hi ha una estructuracié del sector i els Unics
que han continuat preservant la tradici6 i I’activisme han estat associacions privades.
En aquest sentit, principalment el FAD (Foment de les Arts i el Disseny), amb les
seves diverses associacions (grafisme, industrial, moda, interiorisme, artesania,
arquitectura...), ha cobert de manera intermitent i desigual les politiques de promocié
cultural i professional, i el BCD (Barcelona Centre de Disseny) des del punt de vista
empresarial.
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D’altra banda, les institucions publiques (sobretot, la Generalitat i I’Ajuntament de
Barcelona), conscients de I'impuls del sector del disseny, van endegar la biennal Pri-
mavera del Disseny des de I’any 1991 fins a I’any 2003, tot organitzant I’Any del Dis-
seny en I'ambit estatal amb col-laboracié insolita del Govern espanyol. D’aleshores
enca, pero, no hi ha hagut gaire preocupacié per mantenir o recuperar iniciatives com
aquestes, tret del cas especific del Museu del Disseny o DHUB, al qual hom fara es-
ment més endavant. No hi ha actualment cap instancia especifica institucional que
s’encarregui dels temes de disseny, ni a la Generalitat ni a I’Ajuntament de Barcelona.
No hi ha cap esdeveniment periddic, ni congrés, ni fira, ni festival, programat. I, tot i
aix0, Barcelona esta considerada arreu del moén una ciutat especialment vinculada a
’arquitectura i el disseny.

Caldria un esforg institucional conjunt per redissenyar el panorama associatiu, de ma-
nera que es pogués dotar d’instruments representatius unitaris, potents i eficacos.
Potser, un organisme agil que coordinés el sector (professionals i empreses) amb les
administracions publiques de manera estable i permanent. Tothom involucrat en el
sector del disseny hauria de gaudir d’un espai d’interlocucio, representacio i coordina-
cio. En altres paisos hi ha la figura d’un Design Council o societats estatals per a qlies-
tions com aquestes. En I’ambit estatal hi ha el DDI (Sociedad Estatal para el Disefio y
la Innovacién), creat I'any 1991 i que durant I’any 2009 va comptar amb un pressupost
de 26 milions d’euros, i que atorga anualment ajuts per uns 65 milions entre empreses
a fi d’incentivar el disseny.

Un fet que dificulta I'analisi del sector és precisament la manca de dades fiables i
periodiques, ja que tradicionalment no s’ha considerat el disseny en cap estudi esta-
distic oficial. Hi ha algun estudi sectorial elaborat pel BCD (que ha creat I'Observatori
Disseny i Empresa), per exemple, I'Estudi de I'oferta de serveis de disseny grafic i co-
municacio a Catalunya o L'impacte economic del disseny a les empreses de Catalunya.
L’entitat estima que hi ha uns cinc mil dissenyadors a Catalunya, que corresponen al
40 % dels de tot I'Estat espanyol i que facturen al voltant de cinc-cents milions d’eu-
ros. En canvi, en un altre estudi centrat en I’ambit estatal del DDI, Estudio del impacto
del disefio en Espana, s’afirma que I'any 2004 el disseny ocupava a Espanya uns
20.000 dissenyadors de 4.240 empreses i que facturaven en total 870 milions d’euros.
L'Observatori del Disseny, creat fa uns anys pel FAD, amb suport institucional del De-
partament de Cultura, ha endegat una tasca supletoria amb el programa El disseny en
dades, en qué, en un primer estudi entre 400 empreses entrevistades, el 80 % afirmava
fer servir el disseny i la meitat disposava de servei de disseny intern. Cal tenir, pero, da-
des més fiables i oficials sobre el tema i estendre I'estudi al sector dels professionals.
Sense dades oficials es fa dificil poder intervenir-hi amb un diagnostic coherent amb
I’estat actual del sector.
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3.4.3
La dualitat cultura industria

Es imprescindible el reconeixement de la doble dimensié del disseny: industrial i cultu-
ral, empresarial i creatiu. Aquesta dualitat ha fet que finalment no estigui adscrit enlloc.
Es pot fer d’aquesta singularitat un avantatge, pero actualment és un problema. Des
del mén productiu i econdmic, es considera una despesa no sempre raonable i, des
del mén cultural, una disciplina directament lligada al comerg i al mercat. En part, el
disseny és un sector abandonat a la seva sort: a I'lCIC no hi ha cap estudi de disseny
que rebi subvencions i el CoONCA tampoc els atorga ajuts. Cal reclamar el disseny
com un sector més de les industries creatives i de les arts plastiques. També cal la
implicacioé del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié en la seva defensa i
promocié estable, tractat com un sector creatiu i artistic emergent. Altres institucions
implicades soén els ajuntaments, les diputacions i les cambres de comerg (que conté el
BCD), que han de vetllar coordinadament pel desenvolupament del disseny.

Paral-lelament, és imprescindible que el Departament d’Innovacio, Universitats i Em-
presa vetlli pel desenvolupament del disseny i la seva inclusié en les politiques d’inno-
vacié de les empreses catalanes com a tret diferenciador i competitiu, permetent aixi
afegir als valors comercials la petjada cultural i creativa inherent al sector del disseny.
Menci6 especial mereix el tema de la moda: és notori el gloriés passat téxtil catalaila
forca d’alguns destacats dissenyadors i marques. Per a la seva promocid, s’ha orga-
nitzat el 080 Barcelona Fashion des de I’'any 2007 i, en paral-lel, funciona també el cer-
tamen The Brandery, ambdds a la Fira, creant-se, tanmateix, una duplicitat que seria
convenient corregir en benefici del sector. | cal donar en paral-lel especial suport a la
formacid i al planter de joves creadors. Malauradament, I'any 2009 va ser I'ultima edi-
Ci6 de la fira internacional Bread & Butter, que s’havia instal-lat a Barcelona I’any 2005
arribant a comptabilitzar nou-cents exhibidors i noranta mil visitants i que ha marxat
finalment a Berlin a causa d’una millor oferta econdmica i d’espais. Significativament,
també va ser I’'any que alguns reputats dissenyadors catalans van deixar de desfilar a
Barcelona per fer-ho a la passarel-la de Madrid, altament subvencionada.

3.4.4
Projecci6 internacional

La preséncia internacional dels dissenyadors catalans és molt minsa i en tot cas molt
individualitzada. No hi ha cap politica de difusié organitzada des de cap estament. El
disseny internacional, perod, si que arriba a Catalunya a través d’iniciatives culturals i
comercials d’altres governs. Es relativament facil portar a Catalunya un dissenyador
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estranger (perque els respectius governs acostumen a fer-se carrec de les despe-
ses), pero, si els dissenyadors catalans han d’anar a I’estranger, no hi ha planificacioé
institucional perqué ho puguin fer amb el suport habitual als paisos de I'’entorn. Tam-
poc existeix cap programa d’itinerancia d’exposicions o mostres culturals, que tan
sols s’han fet des del govern central, incloent el disseny catala en I’espanyol, a través
d’organismes com ara la SEEI (Sociedad Estatal de Exposiciones Internacionales) i
la SEACEX (Sociedad Estatal de Accion Cultural Exterior). Tot i aixi, el disseny catala,
especialment el barceloni, és reclamat sovint en I'escena internacional per estar pre-
sent en mostres, congressos, debats, premis, etc. Per tant, féra desitjable que I'Institut
Ramon Llull, com a maxima instancia institucional per a la projeccié internacional de la
cultura catalana, incorporés el disseny com un dels valors més solids de la creacié ca-
talana digna de ser projectada internacionalment i que, a més, parla amb un llenguatge
universal, el de les idees i la forma, comprensible en qualsevol pais.

3.4.5
Ensenyaments i grau superior

A Barcelona es va fundar la primera escola de disseny de tot I’Estat espanyol, Elisa-
va, I'any 1960. Anys més tard es va crear Eina i, posteriorment, altres escoles d’art
com ara Massana i la Llotja i la Facultat de Belles Arts van incloure el disseny com a
nova especialitat; I'any 2002 s’implanta a Barcelona 'lED (Istituto Europeo di Design),
escola d’origen italia. Pero a diferéncia d’altres paisos, el disseny no ha tingut oficial-
ment un ensenyament de grau superior fins fa molt poc. El creixement de la disciplina
va obligar a reconéixer una realitat des de les institucions educatives oficials. Una
problematica actual, que genera certa inquietud en el sector, és la nova adaptacio
dels estudis superiors per integrar-los en I’Espai Europeu d’Educacié Superior (EEES).
Aquest fet, que a mig termini permetra passar a un estadi de normalitat i equiparar-se
al sistema d’estudis de la resta d’Europa, a curt termini provoca un buit pel que fa a
docents a causa que només poden exercir com a tals si disposen d’un titol universi-
tari; en aquest sentit, aixd segurament implicara que I’ensenyament del disseny acabi
prescindint d’una o dues generacions de dissenyadors que, al cap i a la fi, sén, en
gran mesura, els auténtics coneixedors i especialistes de la matéria. Féra un suicidi
no comptar amb ells en el mén docent en la dificil conjuntura actual. A més, tots els
reputats dissenyadors, malgrat haver assolit importants fites professionals i fins i tot
Premis Nacionals (instaurats a Espanya des de I’'any 1988 i a Catalunya des de 'any
2003) quedaran en situacio d’inferioritat, sense titulacid, respecte a estudiants que
acabin la seva carrera. S’haurien de trobar vies oficials, amb I’acord amb les escoles i
el sector, per tal d’establir excepcions transitories suficients que permetin solucionar
aquest greu problema conjuntural.
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D’altra banda, sorprén que no hi hagi a Catalunya una escola publica de disseny.
Qualsevol disciplina madura i en expansié necessita tenir el suport d’uns estudis publics
de referéncia i qualitat. Es una assignatura pendent sobre la qual seria convenient
iniciar una reflexié tan aviat com sigui possible. Aixd0 no implica necessariament
la creacid ex novo d'un centre universitari per als nous estudis, sind potser la
reconversié d’algun centre docent actual o la seva possible adscripcié al sistema
d’estudis oficials.

També cal constatar que, tot i I'amplia i qualificada oferta d’ensenyament, no hi ha cap
escola catalana de reputacié internacional i tampoc s’ha donat cap especialitzacié
entre aquestes. Tot i aix0, un creixent nombre d’alumnes estrangers trien la ciutat de
Barcelona per a la seva etapa formativa. També la creacié de masters d’alta qualitat és,
doncs, una perspectiva positiva que convindria incentivar.

3.4.6
La creaci6 del Disseny HUB Barcelona (DHUB)

La principal iniciativa publica duta a terme en els darrers anys, obeeix a una llarga
reivindicacié del sector des dels anys vuitanta, la creacié d’un Museu del Disseny que
doni visibilitat permanent al disseny i que permeti associar-lo a la ciutat de Barcelona.
Després de diversos estudis sobre aquesta gulestid, I’Ajuntament de Barcelona va de-
cidir impulsar I'any 2002 un nou centre dedicat al disseny. Fruit del compromis, s’inicia
el 2009 la construccié de la nova seu a la placa de les Glories de I’'anomenat Disseny
HUB Barcelona (DHUB) i es va triar Ramon Prat per dirigir-lo. La nova entitat engloba
diversos museus municipals dedicats a les arts decoratives i afegeix també la discipli-
na de I'arquitectura. En paral-lel, ha comengat una programacio estable a I'antiga seu
del Museu Téxtil i d’Indumentaria, al carrer Montcada.

Aquest equipament ha de ser una eina Util per a tot el sector, també per avancar en la
seva vertebracié. La nova entitat ha de vetllar per un patrimoni fins ara dispers i des-
ates. | és clar que no pot funcionar de manera autonoma i funcionarial, sind dinamica
i transversal, implicant i fent participar tot el sector. Seria convenient que no fos un
museu merament expositiu, sind més aviat un centre dinamitzador, seguint en aixo
les concepcions dels nous ens de creacié del sector arreu del mén. Per aconseguir-
ho, és basic que la Generalitat s’impliqui amb I’Ajuntament de Barcelona en aquest
projecte, des dels dos vessants esmentats, cultura i industria. Pero seria convenient
també reclamar la participacié estatal al DHUB, de manera que pugui ser reconegut
com a museu d’ambit estatal, amb un reconeixement explicit de la capitalitat catalana
del disseny.
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3.4.7
Innovacio, cultura cientifica i valors socials del disseny

Un dels principals reptes actuals, i no només en el sector del disseny, és la contribu-
ci6 al desenvolupament d’una cultura cientifica amb valors socials. En aquest sentit,
el disseny pot ser una eina eficag d’estimul i ajut. El seu vessant més tecnologic el
converteix en motor d’innovacio, afegint alhora valors humanistics i socials. Es un
bon nexe entre ciéncia i tecnologia, perqué permet visualitzar les seves aportacions
en I’ambit practic en la vida quotidiana. Es necessari crear un espai d’encontre i col-
laboracié entre el mon cientific i el disseny, que fins ara s’han ignorat mituament. En
canvi, el disseny ja esta jugant un paper clau en la societat de la informacié, i cal que
aquest aspecte sigui convenientment visualitzat i promocionat. N’és un exemple el
paper capdavanter del disseny en la web 2.0, en qué s’estan generant eines informa-
tiques molt potents. El disseny és un bon aliat en el desenvolupament creixent de les
TIC (tecnologies de la informacié i la comunicacio).

Pel que fa a la investigacié, s’ha creat una falsa idea que la innovacio pot arribar sense
experimentacié: per aixo, sovint les politiques en el mén del disseny han posat més
emfasi en la promocié que no pas en la investigacié. Pero innovaciéo no és només
novetat formal, siné també conceptual. |, tot i aixi, gairebé no hi ha hagut recerca ex-
perimental en el mén del disseny catala, un deficit important de greus consequeéencies.
S’ha de trobar un espai, vinculat a les escoles, les universitats i les empreses, on es
pugui desenvolupar la necessaria recerca amb mitjans i continuitat.

Cal comencar a parlar del disseny en termes diferents del que s’ha fet fins ara: ja no
com a valor afegit i, per tant, prescindible i epidérmic, siné com a valor intrinsec, asso-
ciat al progrés d’una societat. El disseny catala no hauria de ser una marca, sind més
aviat un estil, impregnat com esta de valors socials transformadors. Aquesta podria ser
la seva especificitat i guia de futur, que Catalunya liderés un model de disseny propi
integrador i avancat.

El disseny també és una eina imprescindible en qualsevol procés de millora de I’en-
torn. Pero sobretot el disseny ha de ser util en politiques d’integracié social (com les
iniciatives vinculades al Disseny per a tothom mostren), que permetin el servei a la
comunitat a través de 'augment de la seva qualitat de vida. Resta encara molt per fer
en els processos que permetin la plena accessibilitat per a tothom a tots els espais i
serveis publics.

Finalment, cal esmentar I’ecodisseny com a nova disciplina que permeti confrontar-se,
de manera sostenible, amb I’entorn material. En conseqtiencia, els valors mediambien-
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tals s’haurien d’incorporar amb urgéncia tant en la feina quotidiana dels dissenyadors,
com en les exigencies dels productors, comprometent aixi els encarrecs oficials de
I’Administracié. Cal donar suport, doncs, amb fermesa, a les iniciatives que en aquest
sentit s’estan portant a terme a Catalunya, principalment en el mén universitari, i gene-
ralitzar-les de manera capil-lar en tots els ambits. De moment, la situacié a Catalunya
encara esta lluny del grau de consolidacié de I'ecodisseny assolit en altres paisos eu-
ropeus, on ja hi ha organismes especialment dedicats a la seva promocio.

Per ampliar la informacié referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:
Grafic 11: Incorporacio del disseny a les empreses catalanes segons dimensio de

I’empresa (2008).
Grafic 12: Valoracié de la importancia del disseny per part de les empreses.

120

3.5 Arquitectura

L’arquitectura i I'urbanisme sén disciplines emblematiques de Barcelona i Catalunya, i
han aportat historicament figures de maxim relleu internacional com ara lidefons Cer-
da, Antoni Gaudi, Josep Lluis Sert i el GATCPAC. Malgrat el parentesi de la Guerra Civil
i la postguerra, aquest sector va viure un redrecament notori a partir dels anys vuitanta
amb I'arribada de les institucions i els ajuntaments democratics, que van fer de I'ur-
banisme una eina de millora i modernitzacié de I'espai public fins aleshores desatés.
Tanmateix, els nous equipaments, escoles, centres sanitaris, biblioteques, museus,
etc., es van convertir en expressié del nou estatus politic de 'autonomia recuperada i
la nova arquitectura es va associar molt aviat a les institucions del poder politic.

La fita dels Jocs Olimpics de Barcelona, en concret, va marcar un estil clar d’aposta
per identificar el progrés social amb I'urbanisme i I'arquitectura, de manera que van
rebre alhora alts index d’acceptacié local i I'unanime reconeixement internacional. Aixo
va arrossegar, després, el mateix sector empresarial, que va triar també I’arquitectu-
ra de qualitat com a simbol distintiu de les seves promocions a Catalunya. Aquesta
situacié va continuar fins a arribar a la primera década del segle xxi, amb 'operacié
Forum 2004 i les icones arquitectoniques de les grans empreses del pais com ara Ag-
bar, Gas Natural i la Fira. Al mateix temps, van sorgir diversos moviments a favor de la
conservacio del patrimoni, de critica envers I'arquitectura espectacular i costosa, i de
reivindicacioé d’una arquitectura al servei de la societat.

3.5.1
Construccid, arquitectura i vida quotidiana

L’arquitectura s’ha de distingir clarament de la construccio. No és el mateix el valor
artistic d’un edifici que el seu valor immobiliari. En aquest informe, interessa especial-
ment el vessant creatiu de Iarquitectura, com una de les arts i com a part consubstan-
cial de la cultura, perd que va indissociablement lligada a la seva condicio tectonica i,
per tant, economica. Malgrat aix0, I'arquitectura no es pot considerar plenament en el
sector de les industries culturals, ja que els seus béns no es produeixen seriadament
sind individualment.

L’atencio a I'arquitectura esta previst a en tres departaments de I’Administracio catala-
na: la Direccié General d’Arquitectura i Paisatge del Departament de Politica Territorial
i Obres Publiques, la Secretaria d’Habitatge del Departament de Medi Ambient i Habi-
tatge i també la Direccié General del Patrimoni Cultural del Departament de Cultura i
Mitjans de Comunicacio, des del punt de vista de conservacio del ric patrimoni arqui-
tectonic del pais.
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Malgrat aixo, el sector de I’arquitectura no rep actualment cap atencié estable i coordi-
nada des del punt de vista promocional per part de les administracions publiques. Féra
convenient, en aquest sentit, la creacié d’alguna plataforma compartida entre el mateix
sector i tots els departaments institucionals, dedicada exclusivament a defensar i pro-
moure la qualitat creativa de I'arquitectura, més enlla de la seva funcionalitat practica
constructiva, la qual esta regulada i garantida pels respectius organismes.

Un altre aspecte poc assumit encara socialment és el fet que I'arquitectura i I'urbanis-
me no solament formen part del mén de la cultura, siné que tenen una forta incidéncia
en la qualitat de la vida quotidiana a través de la forma dels barris, les qualitats de I’ha-
bitatge, les caracteristiques de I'espai public i les aportacions dels equipaments. Es,
en aquest sentit, un element de cohesié social de primer ordre i alhora un art present
en I'espai public.

Es per aixd ben simptomatic que, a diferéncia d’altres paisos i autonomies de I'Estat,
Catalunya no tingui cap espai dedicat especificament a mostrar les seves realitzacions
en el camp de l'arquitectura i I'urbanisme, un espai que podria permetre, al mateix
temps, el seguiment de qlestions d’actualitat urbanistica com ara la Llei de Barris o
I’explicacié de les arees de reforma. Potser encara manca encetar un veritable procés
explicatiu i participatiu per a una activitat amb gran repercussié en la vida quotidiana
de la gent.

3.5.2

Projeccio internacional

Un dels valors que ha transmés la cultura catalana al mén amb més incidéncia és la
gran qualitat del seu art, amb noms de relleu internacional com ara Mird, Dali i Tapies.
L’as del llenguatge universal de les formes, que no necessita traduccio, n’ha facilitat
la seva circulacié internacional. Perod, en canvi, poques vegades s’utilitza el potencial
de I'arquitectura per aquesta promocié internacional de la cultura catalana. Les dificul-
tats es multipliquen, ja que sumada a I’escassa promocié per part de les institucions
d’autogovern, responsables de la promocié internacional de la cultura catalana, dificil-
ment els arquitectes catalans participen a les activitats promocionals organitzades per
I’Estat espanyol a I'’estranger. La seva quota de preséencia a les iniciatives de I'Instituto
Cervantes, la Biennal d’Arquitectura de Venécia o a les Biennals Iberoamericanes d’Ar-
quitectura és minima, i gairebé sempre els autors convidats no sén, en la seva major
part, de la resta de I'Estat, siné exclusivament de Madrid. Cal exigir als poders publics
estatals la correccié d’aquesta important negligéncia en la seva responsabilitat a cau-
sa d’aquesta manera habitual de procedir que pren la part, una part, pel tot.
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Malgrat aixo, els arquitectes catalans tenen una notable preséncia en I'ambit interna-
cional, que s’ha aconseguit de manera autoorganitzada i a través de les xarxes de la
professié arreu del mon: revistes, premis, congressos, exposicions, etc. L’arquitectura
catalana esta actualment valorada i prestigiada arreu, tant per poder assolir encarrecs
professionals, com per la seva valua critica i les seves contribucions tedriques.

3.5.3
Repercussions de la crisi economica

Després d’un boom edificatori que coincideix amb els inicis del segle xxi, I'any 2007 va
esclatar una crisi en el sectorimmobiliari. Barrejada amb la crisi financera internacional,
va esdevenir de grans dimensions i els seus efectes arriben fins a I'actualitat. Si I'any
2006 es comengaven 137.000 habitatges a Catalunya, I’any 2009 ja eren només 17.000,
amb una previsio de 7.000 per a I’any 2010. Es calcula que la crisi ha reduit el sector de
la construccié en un 86 %. Aixd ha repercutit directament i durament en el sector dels
arquitectes, encarregats de subministrar els preceptius projectes per obtenir llicéncies.
Segons el COAC (Col-legi Oficial d’Arquitectes de Catalunya), la situacié és greu per als
aproximadament 15.000 arquitectes que hi ha a Catalunya (50.000 a tot I'Estat), dels
quals 10.000 estan col-legiats, perd tan sols el 40 % esta en actiu, visant projectes.
| d’aquests uns pocs grans estudis acaparen la majoria d’encarrecs. Cal esmentar
que la proporcié d’arquitectes per cada mil habitants, és el doble a Catalunya que
a Franga, Alemanya o Anglaterra. La facturacié dels estudis d’arquitectura ha viscut
una davallada directament proporcional al sector de la promocié immobiliaria, i la
majoria de despatxos han reduit les seves plantilles, comptant, a més, que molts han
desaparegut. Aixd s’agreuja si es té en compte que al 60 % dels despatxos, segons el
Sindicat d’Arquitectes d’ambit estatal, hi treballaven arquitectes de manera irregular,
sense contracte, i que ara han quedat, en gran part, sense feina ni dret a subsidi.
També és preocupant la dificultat per incorporar a la professio les darreres generacions
de joves arquitectes, que cada vegada tenen més dificil iniciar-se en la feina.

Les conseqguliéncies d’aquesta situacio ja s’estan manifestant en certa davallada de
la qualitat creativa, i també els honoraris han sofert perilloses rebaixes que no només
perjudiquen els arquitectes, siné també les propies obres, amb el consequient perjudici
social final.

Un agreujament de la fragil situacié afecta especialment els concursos d’arquitectura

publica, els quals, durant els anys 2008 i 2009, han estat I'Unic espai actiu, respecte
a la practica congelacié de la iniciativa privada. Habitualment, per fer obra publica a
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Catalunya, cal entrar en un feixuc sistema de concursos, en qué s’esmerca una enor-
me capacitat creativa: amb la crisi, desenes d’equips (sovint més de cent) es presen-
ten a concursos per aconseguir una obra, invertint temps, diners i energia en les seves
propostes, de les quals només una en sera triada. Seria més raonable i sostenible
un sistema previ de seleccié que confrontés finalment pocs projectes. D’altra banda,
s’estan imposant els concursos conjunts entre arquitectes i empreses constructores,
que poden suposar una manca de llibertat i independéncia creativa i que es poden
girar en contra de la qualitat, que és alld que, en definitiva, les administracions han de
promoure i garantir. Caldria buscar, doncs, altres modalitats de concursos publics més
respectuoses amb la creativitat.

A tot aixd s’hi afegeix un altre problema creixent des de fa anys, la gran quantitat de
normatives de tota mena que es van acumulant en els diversos nivells administratius.
Aixo fa cada cop més dificil la innovacié en la feina dels arquitectes, forgats cada ve-
gada més per processos molt burocratitzats i uniformats per legalismes molt sovint
innecessaris.

3.5.4
Debat, promocid, educacio i recerca

Tot i la manca de promocié estable, es poden destacar algunes activitats en les quals
I’arquitectura catalana ha tingut un cert protagonisme internacional durant I’any 2009.
L'exposicié d’arquitectura catalana a Paris, el mes d’octubre del 2009, a la Cité de
I’Architecture et de Patrimoine, que, malgrat I'interés que hauria pogut generar, ha tin-
gut més aviat poca repercussio, tant a Paris com a Catalunya, tot i que és significatiu
I'interés de la capital francesa per les darreres produccions. El Congrés d’Arquitectes
de Valencia es va celebrar el juny del 2009 amb una respectable preséncia d’arquitec-
tes i ponents catalans i va permetre discutir la necessaria renovacio de la professié
per adaptar-se als moment actuals. La celebracié de I’Any Cerda a Barcelona amb
una série d’exposicions, documentals i catalegs ha servit per aclarir i actualitzar les
aportacions de I’Eixample d’lidefons Cerda.

L’ensenyament de I’Arquitectura a Catalunya gaudeix d’una llarga tradici6 i reputacio,
que va ubicar 'ETSAB (Escola Técnica Superior d’Arquitectura de Barcelona) de la
Universitat Politecnica de Catalunya com una de les millors escoles d’Europa als anys
noranta. Seria convenient avaluar, d’acord amb els ranquings internacionals més ri-
gorosos, I’evolucid del seu lloc, aleshores privilegiat, fins a I'actualitat, amb I'objectiu
de poder fixar-ne I'’evolucio, de manera objectiva, en el context dels estudis superiors
internacionals.
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En I'Espai Europeu d’Educacié Superior (EEES) és cada cop més important la promo-
ci6 de la recerca, també en el camp de 'arquitectura, a través, especialment, de les
escoles universitaries. Aquesta recerca fa decades que existeix, encara que sigui de
manera dispersa i sense gaire difusié. Amb la contribucié de ’'AQU (Agéncia per a la
Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya) i '’AGAUR (Agéncia de Gestio d’Ajuts
Universitaris i de Recerca), en els darrers anys esta sent més possible coordinar i
potenciar la recerca. Cal reforgar-la, perd, amb objectius mediambientals, cientifics i
socials.

En aquest panorama, la iniciativa de 'anomenat Disseny HUB Barcelona constitueix
un horitzé positiu que depén de com realment funcioni, pel que fa a aquest sector, a
partir de I’any 2012. El nou centre és el resultat d’una llarga reivindicacioé de diversos
sectors des dels anys vuitanta i I’'Unica concrecié de diversos intents de museus d’ar-
quitectura, promoguts, primer, pel Col-legi Oficial d’Arquitectes de Catalunya i, des-
prés, pel Ministeri d’Habitatge. Es una qliestié cabdal, des del punt de vista estratégic,
que aquest centre 0 museu del disseny sigui tan transversal com sigui possible i que
contribueixi a mostrar que el disseny i I'arquitectura tenen una estreta relacié amb
I’evolucidé de la cultura i la técnica i amb la millora de la qualitat de vida. Hauria, per
aixo, d’ajudar a entendre que I’arquitectura és molt més que els edificis singulars per la
seva espectacularitat i les obres d’arquitectes de renom mediatic. En qualsevol cas, és
urgent que Barcelona gaudeixi d’un espai estable per a I'analisi, I’arxiu, I'exhibicié i la
cura d’aquesta disciplina en qué tant esta destacant internacionalment en les darreres
decades.
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3.6 Teatre

3.6.1
Estat de la creaci6 esceénica

La sensacié que el teatre a Catalunya viu un bon moment sembla que es basa en da-
des objectives: mai no s’havia comptat amb tant public, tants autors i directors, tantes
companyies, tants escenaris i tant volum de produccié. Tot i aix0, hi ha déficits i des-
ajustos importants, el major dels quals és el desequilibri territorial i la fragmentacié de
I’ambit catala, que pateix una regionalitzaci6 greu.

Centrant-nos en la dramaturgia textual d’avui, també podriem dir que potser mai no
s’han escrit tants textos per a teatre i amb un ventall tan ampli de registres formals
i ideologics. La quantitat és un element essencial com a punt de partida per assolir
posteriorment un bon nivell també qualitatiu. De fet, en totes les tradicions i des de
tots els temps, s’ha demostrat que I’excel-léncia dramatica sol anar associada a una
amplia base de produccié de textos. En son exemples clars tant la Grecia classica
com el teatre elisabetia, el teatre frances del classicisme, les formes populars italianes
i més tard el teatre que s’escriu i estrena en llengua alemanya. En aquest sentit, doncs,
s’ha de considerar positiu que actualment s’escriguin textos dramatics adrecats als
publics més diversos i pensant en géneres molt diferents: de la comédia al drama, del
teatre amb voluntat comercial a aquell que prefereix les recerques formals, del teatre
evasiu al politic. La part més feble d’aquest espectre és la tragedia, que continua sent
un génere poc cultivat. El guionatge de les séries televisives que tenen un format dra-
matic i els cursos d’escriptura teatral que s’imparteixen en centres oficials o privats
(per exemple I’Institut del Teatre o la Sala Beckett de Barcelona) i el miratge de poder
estrenar amb més o menys rapidesa, han propiciat aquesta eclosi6 de la dramaturgia
textual en catala.

També és veritat que hi ha una circulacié relativament bona de textos catalans a
I’estranger, tant pel que fa a estrenes com a lectures més o menys escenificades, i
que en el moén academic europeu i nord-america comencga a interessar el fenomen
dramatic catala. Vegeu, per exemple, el nimero especial de la Contemporary Theatre
Review dedicat al teatre catala del periode 1975-2006. Es igualment cert que alguns
textos i autors catalans han obtingut una notable projeccié exterior. Hi juguen a favor
tant les xarxes de relacions personals com les institucionals. Tanmateix, i en conjunt,
caldra ponderar fins a quin punt aquest corrent es consolida o respon només a fets
circumstancials. En aquest sentit, cal recordar que ja als anys setanta hi havia i encara
hi continua havent una dramaturgia catalana no textual amb una forta projeccio exterior.
Pensi’s en noms com ara Els Joglars, Comediants, La Fura dels Baus, Pep Bou, Carles
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Santos, Semola Teatre i tants altres, per exemple les companyies de titelles que van
assolir nivells artistics i de projeccié veritablement internacionals, com La Claca, o
les alternatives de teatre de carrer. També es va teixir un sistema de relacions forca
personalitzat —especialment a través de Xavier Fabregas i Ricard Salvat- que amb la
desaparicié d’aquestes persones s’ha esvait.

Pel que fa al teatre de text sén lloables, tot i que insuficients, determinades iniciati-
ves que volen ajudar a la internacionalitzacié, per exemple el projecte Catalandrama,
iniciativa de la Sala Beckett que rep el suport de I'Institut Ramon Llull. D’altra banda,
per raons clarament politiques, sembla que s’ha debilitat la relacié natural que tradi-
cionalment es mantenia entre les dramaturgies dels territoris de parla catalana, cosa
que redunda en un afebliment del conjunt. Al marge del teatre textual, potser fora
convenient donar suport al teatre que no es basa Unicament en el text, per exem-
ple els Radicals Lliure del Teatre Lliure, la recuperacié del festival Neo i propiciar una
mena de T8 o equivalent del que el TNC fa amb el T6. La direccié d’escena també
viu un moment favorable especialment per la incorporacié regular de noves genera-
cions, que garanteixen la continuitat, i per la projeccié internacional que tenen alguns
directors.

En el procés de muntatge es detecta I’absencia del dramaturg en el sentit germanic del
terme (aquella persona que ajuda el director a fer la lectura en profunditat de I’obra).
Sembla que féra bo d’incorporar aquesta figura en els equips habituals. També sembla
convenient augmentar la consciéncia que es té, personalment i institucionalment, de
la tradicié propia i dels corrents internacionals pel que fa al repertori. Aixi mateix, s’ha
detectat una escassa reflexio critica i poca incorporacié bibliografica d’assaig dedicat
a les arts escéniques o la recerca historica. Hi ha treballs d’aquesta mena en I'ambit
estrictament universitari, perd sén escasses les aportacions en la variant de I’'assaig no
académic. Aquesta caracteristica resulta dificilment explicable si es tenen en compte
els centres de formacio i produccié de primer nivell que hi ha actualment, per exemple
I’Institut del Teatre, el Teatre Nacional de Catalunya i el Teatre Lliure, i que podrien con-
tribuir a la presa de consciéncia que acabem d’esmentar. Una consequléncia indirecta
d’aquest estat de la questid és que I'edicié de textos i de teoria teatral s’ha reduit al
minim i que per preservar les obres de teatre actuals no es disposa de cap sistema
digital o de qualsevol altra mena. Caldria incrementar el valor que es déna al patrimoni
documental de les arts esceniques, que sovint només es té en compte en les produc-
cions dels teatres publics.
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3.6.2
Formaci6 d’actors i alfabetitzacio artistica

Si es mira la formacio actoral catalana des d’una perspectiva dels darrers trenta anys,
haurem d’admetre que s’ha millorat considerablement. Tanmateix, pel que fa a la parla
es detecta una certa feblesa en I'Gs a I’'escena del sistema fonétic propi. Es veritat que
aquest problema esta en la societat, perd precisament per aixo caldria que els esce-
naris fossin un model tant en el registre formal com en I’informal o els dialectals, cosa
que sovint no passa. Sense ser-ne del tot conscients, hom relativitza el factor sonor
de I'espectacle, que és fonamental en la relacié entre public i escenari. Al marge dels
problemes de diccid, que de vegades també hi son, caldria esforgar-se a fer un Us
adequat de la llengua en el registre que correspongui en cada cas. L'Institut del Teatre
hauria d’atendre aquests aspectes, i més ara, a les portes d’una formacié homologada
en I’Espai Europeu d’Educacié Superior.

La realitat actual també esta condicionada per altres factors com ara els curricula
educatius de la formacio general i per la necessitat imprescindible d’alfabetitzacié ar-
tistica que reclama el pais. | el teatre no n’és cap excepcié. En aquest sentit, cal estar
a I'aguait en alguns temes que tenen a veure amb els infants i amb I'anomenat teatre
infantil. Sense negar I'especificitat d’aquestes propostes, sembla que no es tracta de
dur els infants al teatre de qualsevol manera. D’una banda, hi haurien d’anar tots els
escolars, tant els de les escoles publiques com el de les privades i, de I'altra, caldria
estudiar els procediments més adients i les experieéncies que han demostrat que sén
positives. En canvi, conceptualment no sembla clar el que s’anomena teatre familiar,
si aix0 suposa una davallada de qualitat formal o una banalitzacié de continguts o la
consecucié d’un espectacle merament evasiu. Tota una altra cosa és com s’acosta el
conjunt familiar al fet escénic i a I'alfabetitzacié artistica.

3.6.3
La produccio

Tanmateix, les qliestions més importants actualment son els desequilibris territorials
que ja hem esmentat —cal remarcar com a positiu I'esfor¢ que s’esta fent, per exemple,
des de Girona al voltant de Temporada Alta, Salt i Bitd per reequilibrar el territori, tot
i que féra bo clarificar els rols de les entitats que hi intervenen- i el nombre reduit de
centres amb possibilitat de fer produccions amb garanties d’una explotacié posterior
raonable, aixi com I"'abséncia d’una xarxa distributiva amb equipaments professionalit-
zats, especialment teatres municipals amb capacitat de produccié i gestio artistica. Els
teatres municipals no haurien de ser concebuts com a sucursals dels interessos pri-
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vats centralitzats a Barcelona i per a la programacio dels quals s’habilita un suport que
deriva més de la capacitat de produccié que de les necessitats socials i culturals.

Per fer produccions, per mantenir teatres oberts o per facilitar la circulacié dels es-
pectacles, ara mateix hi ha les ajudes que atorga la Generalitat de Catalunya a través
d’alguns organismes (ICIC, Direccié General de Cooperacié Cultural, Institut Ramon
Llull i CoNCA), els programes de I'Oficina de Difusié Artistica (ODA) de la Diputacio6 de
Barcelona, els pressupostos dels teatres publics, els escassos centres de produccio
i els festivals. Al marge de les empreses privades, que també reben ajudes institucio-
nals, hi ha les contractacions d’espectacles que fins ara es feien des dels municipis i
que amb la crisi actual es veuen seriosament amenacades. El conjunt peca d’un marc
legal descompensat i, en termes generals, tendeix a produir espectacles que tenen
poca explotacié més enlla del teatre, centre de produccioé o festival que I’ha produit,
cosa que s’hauria de corregir, perqué des del punt de vista de la inversi6é no és acon-
sellable, i menys en I’horitzé en qué ens haurem de moure els propers anys i en els
previsibles canvis de parametres de la societat del benestar. Cal assenyalar que les
dificultats de produccié i d’exhibicié augmenten a mesura que la proposta artistica
és menys convencional. Les ajudes a la circulaci6 al territori haurien d’anar clarament
enfocades a donar suport a les produccions de qualitat o a fer prevaler aquest criteri
per damunt d’altres més circumstancials.

El model de societat actual aconsella un sector teatral mixt en qué els interessos, pu-
blics i privats, puguin ser compatibles. Pero per fer-lo possible, i donant al diner public
el valor que té, cal definir amb claredat les funcions de cadascu i remarcar la capacitat
de cohesid social que té el fet escénic en la mesura que un espectacle en viu es gau-
deix col-lectivament al voltant de temes comics o seriosos que interessen la comunitat.
En qualsevol cas, la funcié dels teatres publics no pot ser la mateixa que la dels teatres
privats, sense que aquells quedin invalidats. Cal, doncs, establir criteris clars en I’'ambit
de la produccié i les coproduccions i definir unes politiques també clares que permetin
I’explotacié posterior i, a mig termini, la regeneracioé del teixit artistic amb el relleu ge-
neracional, sense que aix0 suposi una substitucié automatica de creadors.

3.6.4
Explotacié

L'explotacié sembla el punt més feble del procés teatral actual. | és aixi perque se so-
breposen problemes d’indole diferent com ara la limitacié del territori potencial en quée
tedricament es podria actuar, la precarietat de la vertebracio del pais des d’un punt de
vista escenic, I'escassa politica de mediacié amb el public i una tendéncia a donar su-
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port més a les programacions de curta durada que no pas els projectes culturals a mig
termini. Segurament, s’hi podria afegir que la concepcié de determinats equipaments
de primera magnitud, per exemple el Teatre Nacional de Catalunya, serien més utils si
s’haguessin concebut des d’una optica territorial. O si el TNC tal com funciona ara fos
completat per una auténtica xarxa municipal i de centres de produccié que, a hores
d’ara, trenta-tres anys després de la recuperacié de la democracia, a Catalunya no
ha estat possible. O si existis una politica de difusi6 i distribucié que donés suport no
tant a les demandes dels municipis, sovint gestionats des de criteris circumstancials
meés que no pas des d’una direccio artistica clarament professionalitzada, siné a les
creacions que es generen.

També hi ha una certa indefinicio entre els legitims interessos de les indUstries culturals
i les necessitats culturals que té el pais. Sembla necessari replantejar-se I’ambit d’ac-
tuacioé de I'ICIC i la tipologia del suport a les anomenades industries culturals. Aquesta
reorganitzacié permetria clarificar les funcions de cadascu i, per tant, la distribucié del
diner public es podria fer atenent el paper social que correspon a la cultura. D’altra
banda, es deixaria de produir la paradoxa que teatres privats altament subvencionats
(els grans i els petits) apliquin criteris comercials del 60/40 a les companyies que van
a taquillatge. També es podria dissenyar una politica d’arts de I’espectacle tenint en
compte tant la produccié com I'explotacio i la difusio, i a curt, mitja i llarg termini.

En el panorama actual encara sobreviuen algunes sales de les anomenades alternati-
ves. Pero, de fet, aquest fenomen sembla que ha deixat de tenir el sentit inicial i, d’altra
banda, en bona mesura ha estat superat per ’emergencia de noves ofertes com ara
I’Antic Teatre, Almazen i La Poderosa, entre d’altres, que es mouen per ldgiques no-
ves. Es, doncs, un sector que s’esta redefinint i que en cap cas no pot ser pensat des
de perspectives d’industria cultural. Aixd, pel que fa a Barcelona. La resta del territori
té una realitat diferent pel que fa a les sales subvencionades, i tampoc no té un bon
encaix en la politica de conjunt. De vegades semblen entossudides en el que és estric-
tament local i en altres ocasions depenen massa de la capitalitat catalana. Es reitera,
doncs, que potser la mancanga més greu és la vertebracié clara del territori. Sense un
marc legal clar que impliqui tots els nivells de les administracions publiques, no sembla
que sigui possible una solucié definitiva.

L'index d’ocupacié de I'oferta teatral encara és molt baix. Oscil-la al voltant del 50 %
de mitjana, i aixd tenint en compte que s’inclouen els espectacles musicals en castella.
Els teatres oficials tenen una mitjana més alta, entre el 70 i el 80 %, perd en ambdds
casos els indicadors sén Unicament quantitatius i no reflecteixen amb prou claredat el
tipus de public, si son escolars o de grups, com s’ha gestionat el mercat, etc. La poca
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ocupacié de les sales no és un tema menor. Tenint en compte I'alt nivell d’aportacié
directa o indirecta de diner public en el mén del teatre, es fa dificilment acceptable
que les butaques estiguin tan escandalosament buides. Caldria incrementar les
associacions d’espectadors, millorar els projectes d’explotacid, treballar per a la
fidelitzacié del public, fer programacions en repertori i un llarg etcetera d’alternatives
possibles que redundessin en un increment significatiu de I'ocupacié de les sales. Una
manera d’elaborar aquests projectes depen de modificar els indicadors culturals que
habitualment s’usen en el mon del teatre. Una altra possibilitat és que en els ajuts que
s’atorguen es tinguin molt en compte les accions de mediacio, entre les quals s’hauria
de tenir en compte la capacitat de generar, especialment als teatres publics o en aquells
que reben diners publics, un entorn cultural al voltant d’alld que programen.

Per ampliar la informacié referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 9: Evolucié del nombre de teatres.

Grafic 18: Evolucio del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat del
sector de les arts escéniques (en milions d’euros).

Grafic 19: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat del
sector de les arts escéniques.

Grafic 20: Evolucié del nombre de companyies catalanes d’arts escéniques.

Grafic 21: Evolucioé del nombre d’espectacles produits per les companyies catalanes
d’arts escéniques.

Grafic 22: Evolucié del nombre de representacions realitzades per les companyies
catalanes d’arts escéniques (teatre, dansa i circ) segons el lloc de representacio.
Grafic 23: Percentatge de representacions realitzades per les companyies catalanes
d’arts esceniques per subsector segons el lloc de representacio (2008).
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3.7 Dansa

3.7.1
Estat del sector

En el nUmero 66-67 de la revista Assaig de teatre del setembre del 2008, dedicat inte-
grament a I’evolucié de la dansa a Catalunya, s’assenyalen amb claredat les enormes
dificultats que historicament ha hagut de véncer aquesta manifestacioé artistica en el
nostre pais. Efectivament, des dels moments fundacionals de la dansa “moderna” a
Catalunya amb Aurea de Sarra —en la linia d’lsadora Duncan i durant els anys vint- fins
a les darreres generacions, passant per Joan Tena i Joan Magrifia, res no ha estat facil.
Posteriorment, la transicié cap als moments actuals s’inicia amb Anna Maleras i la fun-
dacio del primer ballet contemporani de Barcelona, dirigit per Ramon Solé, i es passa
per un seguit d’iniciatives que aleshores no van acabar de trobar el public que els calia
ni el suport de les institucions. Tanmateix, tossudament, el sector es va anar perfilant i
fent visible al voltant d’alguns noms que avui ja sén indiscutibles, com ara el dega de
la dansa contemporania a Catalunya, Cesc Gelabert, i la seva companyia Gelabert-
Azzopardi des del 1986. Tot plegat explica les contradiccions de la dansa a Catalunya,
els déficits que pateix i allo de positiu que s’ha aconseguit fins ara. | ens duu fins a
I’expansi6 iniciada al voltant de I'any 2002, en qué predomina la dansa contemporania
i prefigura la situacié actual.

Efectivament, I'octubre de ’any 2009 es va signar el Pla integral de la dansa entre les
associacions representatives dels professionals del sector (’Associacié Professional
de la Dansa de Catalunya i I’Associacié de Companyies Professionals de la Dansa de
Catalunya), el Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié i el CONCA. Aquest
pla, que s’estava gestant abans que la nostra entitat comencés a treballar, estableix
els objectius i les linies d’actuacio en el sector de la dansa. Com a marc d’actuacié és
un punt de partida que cal anar desenvolupant en el futur a partir de la reflexié sobre
la realitat present i revisant-ne el seu abast, si s’escau.

Per tal de desplegar aquest pla, cal conéixer com ha evolucionat la dansa a Catalunya
els darrers anys i prendre consciéncia de quin ha estat el seu creixement i com aquest
ha estat possible. Tot indica que aquest creixement ha estat possible gracies a la forca
artistica dels nostres creadors que, malgrat les condicions poc apropiades en I'ambit
econdmic i laboral, s’han trobat amb uns professionals plenament capacitats que amb
molta il-lusié i esforg han treballat per al desenvolupament del sector i, per acabar, un
suport politic que s’ha traduit en un augment notable dels pressupostos publics dedi-
cats a aquest sector.

En aquest sentit, els anys 2005 i 2006, I’Entitat Autonoma de Difusié Cultural va signar
convenis de tres i dos anys de durada, respectivament, tant amb algunes companyies
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com amb algunes plataformes, que van ser ben rebuts pel sector en la mesura que els
aportaven estabilitat. El llarg procés de gestacio del CONCA i la seva posada en marxa
no va permetre la renovacié dels convenis I’any 2008 ni reiniciar el procés el 2009, cosa
que ha suposat una relativa sensacié d’inestabilitat que cal corregir. En qualsevol cas,
s’és plenament conscient que algunes companyies tenen un bagatge i un recorregut
historics importants que, Iogicament, cal preservar i consolidar, perd sense detriment
del suport que necessiten les propostes emergents.

Per aquest motiu, el CONCA va encarregar I'any 2009 un estudi a Escena Internacional
BCN per valorar quin havia estat I'impacte real dels ajuts de I'Entitat Autonoma de
Difusié Cultural en el sector de la dansa entre els anys 2005 i 2008. D’aquest estudi,
realitzat a partir de les dades de setze companyies de dansa, destaquen les conclu-
sions seglents: d’una banda, que, tenint en compte que la seva activitat principal és
la produccié d’espectacles per a la seva exhibicié en circuits escénics, els convenis
els han servit, més que per produir un nombre major de creacions, per mantenir viu el
repertori; i, de l'altra, que durant aquest periode s’ha produit una caiguda d’un 20 %
de la contractacié de les companyies a Catalunya mentre que hi ha hagut un incre-
ment del 15 % a la resta de I’Estat. Aquest fet s’explica, d’una banda, per la manca
de demanda a Catalunya, problema que encara es pot accentuar en un futur immediat
i, de I'altra, per la poca capacitat de les companyies de dedicar recursos economics i
humans a la distribucio.

De totes maneres, segons les estadistiques oficials publicades pel Gabinet Técnic del
Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacid, el nombre de companyies de dansa
gairebé s’ha duplicat entre els anys 2002 i 2008, també el nombre d’actuacions realit-
zades ha anat en augment, perd el nombre de produccions experimenta una caiguda
important i gairebé han passat a la meitat.

Principals magnituds estadistiques del sector de la dansa
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié

2002 2006 2008
(provisionals)
Nombre companyies 25 31 49
Espectacles produits 109 137 70
Total representacions de dansa 1.195 1.314 1.565
Representacions a I’estranger 273 178 212
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D’altra banda, cal tenir present que les companyies no Unicament produeixen espec-
tacles i realitzen actuacions, sind que també solen organitzar activitats de formacié
professional o alfabetitzacié de publics en format de tallers, seminaris, etc. Aquestes
activitats sovint els dificulta la gestié de la companyia tenint en compte que les seves
estructures organitzatives i d’administracié sén encara professionalment febles, com
demostra I’estudi abans esmentat, en qué s’indica que, de mitjana, les companyies de
dansa compten aproximadament amb 1,8 persones dedicades a la gesti6. Sembla,
doncs, que en aplicar el Pla integral de dansa també caldra plantejar-se a fons aques-
tes questions i mirar de resoldre-les.

3.7.2
Formacié

La formacié dels ballarins és llarga i complexa. Ho és en la formacié classica i també
en la contemporania, que pot tendir a unificar-se massa miméticament al voltant d’uns
determinats models. No podem oblidar que hi ha un debat internacional, no del tot
encetat a Catalunya, que precisament es demana qué és la dansa i que es planteja
questions essencials al voltant de la técnica i de I'expansié del concepte dansa en
camps com el teatre, les arts plastiques, el videoart, les performances, etc. Féra con-
venient, doncs, que I'Institut del Teatre mirés de millorar d’'una banda la formacié clas-
sica, especialment la masculina, i que de I'altra no desatengués la dansa neoclassica,
alhora que facilités la incorporacié del millor professorat possible sense ofegar-lo amb
traves burocratiques. En un altre sentit, la dansa dita espanyola havia destacat en la
formacié de I'Institut del Teatre, i caldria reforcar-la. No esta de més recordar noms de
referéncia, per exemple Vicente Escudero i Carmen Amaya. Pel que fa a la companyia
de postgraduats IT-Dansa, creada el 1996, cal dir que ha funcionat bé i que continua
fent de pont entre la formacié escolar i el mén professional.

Amb tot, també caldria reflexionar sobre qué suposa que a Catalunya es formin balla-
rins una part considerable dels quals no poden desenvolupar la seva professié aqui
per falta d’oportunitats —la dansa classica i neoclassica en sén uns exemples—. Tam-
poc no sembla del tot encarrilat el grau superior de dansa de I'Institut de Teatre, tant
pel que fa a la pedagogia com a la coreografia. En canvi, funcionen bé I’ensenyament
primari integrat de I’escola Oriol Martorell, per exemple —i féra desitjable que aquesta
experiencia servis de model- i I'escola integrada d’ensenyament secundari de I'Insti-
tut del Teatre. També caldria considerar com es poden incorporar al sistema general
els creadors que s’han fet grans, pero les aportacions dels quals poden ser d’interes.
Possiblement, aquesta reflexié s’hauria d’emmarcar en I’Estatut de I'Artista, que tan
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necessari és per questions professionals, fiscals i pel que fa als drets i deures dels
creadors, i que el CoNCA esta decidit a impulsar.

En un altre sentit, la formacié del ballari i de I'artista en general, continua tota la vida.
Una part d’aquesta formacié permanent en el mén de la dansa es realitza a través de
les companyies en residencia, que caldra millorar tot el possible tant per les activitats
que s’hi generen com pel valor que tenen en la implantacié territorial.

3.7.3
Creacid, exhibicio i difusié

Un dels grans problemes endémics de la dansa a Catalunya ha estat la feblesa del
mercat i la dificultat que tenen les produccions per circular degudament. Hi ha poca
disposicié del public a veure espectacles de dansa contemporania i, a més, també hi
ha poca gesti6 de les propostes.

Segurament, la solucidé a una part dels problemes que la dansa té actualment a
Catalunya depén de potenciar les residéncies de llarga durada amb projectes solids.
Les residéncies no han de ser idéntiques entre si, i les companyies tampoc no han de
tenir la mateixa funcié. Algunes es poden centrar en la creacio, d’altres en la formacié o
la recerca, i també n’hi poden haver que siguin vehicles especifics de contactes inter-
nacionals. Caldria, doncs, potenciar tant com fos possible una politica basada en con-
ceptes complementaris: la consolidacid, la creacid, la gestié del mercat i del public,
I’alfabetitzacio artistica, la circulacid a través de xarxes estables i la difusio a la resta
de I’Estat i la internacional. Perd res d’aixo no ha de suposar dirigisme. Es tracta de fer
possible un cos coherent i no moltes extremitats poc coordinades. En aquest sentit,
caldra estar atent a la fabrica de creacié Philips i als altres espais similars que poden
apareixer en els propers anys. Sembla important reflexionar sobre aquest concepte de
fabriques de creacid i la relacié que podrien tenir amb altres iniciatives ja existents, per
exemple La Caldera, La Poderosa i La Porta, que faciliten a les companyies emergents
tant possibilitats de creacié com suport técnic, locals d’assaig, capacitat de gestio,
increment de formacié i de projeccio, etc.

A hores d’ara el Mercat de les Flors ha esdevingut un referent ineludible en tant que
Centre de les Arts del Moviment. En canvi han desaparegut altres opcions que eren
positives, com el Festival Tensdansa, que es va dur a terme entre els anys 2003 i
2007. Tampoc no s’han potenciat com caldria les opcions territorials, que poden estar
vinculades a les residencies o no, i continua sent inexistent una veritable xarxa d’es-
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pais municipals que generin dinamiques d’intercanvi i distribucié. Aixo redunda en una
minimitzacié del mercat possible i en una dependéncia excessiva dels creadors del
diner public que, pel que fa a les companyies de dansa, representa aproximadament
una mitjana del 50 % del pressupost total. En qualsevol cas, s’ha de dibuixar un mapa
de la dansa a Catalunya, avui inexistent. També caldria analitzar les raons que han dut
a 'actual delimitacié de competéncies entre I'ICIC (que no s’ocupa de la dansa) i el
CoNCA.

Com a dada positiva, cal comentar 'abonament conjunt de dansa, que, coordinats pel
Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacid, ofereixen el Gran Teatre del Liceu,
el Teatre Nacional de Catalunya (TNC), el Mercat de les Flors i el Teatre Lliure. Aquesta
€s una bona iniciativa impulsada des d’instancies publiques per fomentar I’assisténcia
als espectacles de dansa.

Per ampliar la informacio referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 18: Evolucié del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat del
sector de les arts escéniques (en milions d’euros).

Grafic 19: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat del
sector de les arts escéniques.

Grafic 20: Evolucié del nombre de companyies catalanes d’arts escéniques.

Grafic 21: Evolucio del nombre d’espectacles produits per les companyies catalanes
d’arts escéniques.

Grafic 22: Evolucié del nombre de representacions realitzades per les companyies
catalanes d’arts escéniques (teatre, dansa i circ) segons el lloc de representacio.
Grafic 23: Percentatge de representacions realitzades per les companyies catalanes
d’arts esceniques per subsector segons el lloc de representacié (2008).
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3.8 Circ

3.8.1
Estat de la giiestio

El sector del circ és jove a Catalunya pel que fa a I’'aspecte organitzatiu. Des del 2004
funciona guiat i empes per una forta i efectiva Associacié dels Professionals del Circ de
Catalunya (APCC), que aglutina els professionals de circ (artistes, formadors, agents,
directors, técnics, gestors, etc.) i les seves companyies, a banda també de dialogar
amb les administracions per aconseguir normalitzar un sector amb moltes mancances,
encara, de reconeixement artistic i social. Amb pocs anys, el sector s’ha dotat d’'una
eina essencial per aconseguir aquest reconeixement com és el Pla integral del circ
(2008), el desplegament gradual del qual ha de comportar avangos en la regulacio dels
estudis de circ i en el desenvolupament d’estratégies que haurien de tendir a eliminar
les encara no prou bones condicions de creacid, produccié i exhibicié d’espectacles
de circ a Catalunya.

Ara per ara, no disposem encara de gaire informacio sobre el sector del circ a Catalunya.
L’any 2000 es va dur a terme un primer estudi, encarregat per la Generalitat, actualment
ja totalment desfasat. L’exposicié L'art del risc. Circ contemporani catala al Centre de
Cultura Contemporania de Barcelona, inaugurada el gener del 2006 i organitzada per
KRTU, va ser el primer aparador sobre I'activitat circense a Catalunya. Coincidint amb
I’exposicio, KRTU va organitzar el seminari El circ i la poética del risc, també al CCCB.
Les dues iniciatives van servir per revisar i recuperar la historia del circ a Catalunya
dels darrers trenta anys i per posar damunt la taula les mancances i les possibilitats de
creixement d’aquest sector.

Des de fa uns anys, I’APCC recopila i endreca els directoris del mén del circ a Catalunya
i, en el marc de la redaccié del Pla integral del circ, I'any 2007, es van dur a terme
diversos censos especifics, pero és al 2008 que es decideix incorporar el circ a les
estadistiques del Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié
tot diferenciant-lo, per primera vegada, de la resta de les arts escéniques. Aquesta
valuosa informacié ha de permetre coneixer amb més precisié les necessitats del
sector en els ambits de la gestid, la produccié i I’explotacié d’espectacles. Malaura-
dament aquestes dades només sén de sales, mentre que la majoria de les activitats
circenses son de carrer i a Iaire lliure o en circs en vela, amb una clara problematica de
comptabilitzacio de publics. Caldria, per tant, cercar la manera d’adjuntar a les dades
en sala les quantitats de public de carrer per copsar el veritable impacte i recepci6 de
les produccions de circ. S6n necessaries, per tant, tasques de recopilacio i estudi de
les dades d’un sector encara no prou documentat, a fi de conéixer més a fons la seva
realitat i definir amb més rigor estratégies d’actuacié a favor seu, i en relacié amb els
altres ambits de les arts esceniques.
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Dades dels espectacles de circ representats en sales de teatre de Catalunya
Font: Estadistica d’arts esceniques. Sales de teatre, dansa i circ. Gabinet Téecnic del
Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié

2007 2008
Espectacles 121 122
Representacions 256 276
Assistents 38.938 41.322
Recaptacio 376.814 300.142

3.8.2
L’Associacié de Professionals del Circ a Catalunya (APCC)

L’Associacié de Professionals del Circ a Catalunya (APCC) neix al final del 2004 i la
seva finalitat és fomentar, divulgar i normalitzar aquesta art escénica en totes les seves
modalitats, situant-la com a fet intrinsecament cultural en I'espai que li correspon al
costat de les altres arts escéniques. Actualment té al voltant de dos-cents vint so-
cis professionals del circ de diversos ambits i aglutina també socis representants de
noranta companyies de circ. Realitza tasques de comunicacié de noticies de circ en
I’ambit nacional i internacional, actua com a enllac de les entitats i professionals del
circ de Catalunya, ofereix regularment cursos de formacié per a professionals i eines
de professionalitzacié per a companyies i artistes. També gestiona I’espai de creacié
La Central del Circ a Barcelona, de titularitat municipal, des del 2008.

L’APCC, amb la seva tasca organitzativa, formativa i d’interlocucié amb les institucions,
ha demostrat ser de vital importancia, motor i guia d’un sector que té encara molt
cami per correr per assolir nivells de normalitzacio i posar-se a I’altura d’altres ambits
culturals amb una trajectoria més llarga d’associacionisme i organitzacié. No debades
i en reconeixement de I’enorme tasca feta fins ara a favor d’aquesta normalitzacio,
I’APCC va rebre el Premi Nacional de Circ I’any 2009.

3.8.3
El Pla integral del circ
Després d’un llarg procés de treball, el marg del 2008 el mén del circ a Catalunya ar-

ticula les seves demandes i necessitats en un document signat conjuntament amb el
DCMC: el Pla integral del circ, un instrument basic d’articulacié del sector, fins alesho-
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res inexistent en politica cultural referida només i exclusivament a les arts del circ. Des
del mateix moment de la constitucié del CONCA, el marg del 2009, aquest ens, des de
I’especificitat de les seves funcions, també col-labora en el seu desplegament.

Es cert que és una eina basica per donar impuls al sector, per normalitzar-lo i integrar-
lo, aixi com perqué li déna I'oportunitat de dialogar directament amb les administra-
cions a través d’un dialeg constant i de reunions de caracter trimestral en qué es fa
seguiment de les mesures preses i dutes a terme. Tanmateix, li cal empenta i embran-
zida: les expectatives i els objectius que preveu per als seus quatre anys de vigéncia
(2008-2011) encara no s’han pogut assolir a causa de tota mena de vicissituds econo-
miques i politiques. No s’hi han invertit els diners necessaris i no ha comptat mai amb
un pressupost definit des de bon principi. A banda dels diners a invertir-hi, calen més
mesures de sensibilitzacid, dignificacié i promocioé del circ en general.

El desplegament del pla és complex a causa de la fragmentacié departamental amb
queé s’actua: posa en una taula els departaments implicats, perd demostra amb escreix
que la coordinacié entre ells ha de millorar. Una mesura a prendre féra la creacié d’un
comissionat especial i particular pel pla integral que vetllés tothora pel seguiment de
les accions dutes a terme en aplicaci6 d’alld acordat. Caldria dissenyar un pla estra-
tegic del circ de més envergadura —i de més llarga durada, que no només de quatre
anys— que assentés amb fermesa uns pilars fonamentals a partir dels quals pogués
desplegar-se en un segon pla integral que s’hauria de comencgar a dissenyar a partir
d’ara.

3.8.4
La formacio en circ

La formacié professional de circ no esta reconeguda a I’Estat espanyol. Els ensenya-
ments artistics que reconeix la LOE sén la musica, la dansa i I'art dramatic, i no hi ha
cap marge de la llei que permeti recongixer altres ensenyaments de I’'ambit de les arts
esceniques.

Actualment, existeixen comptades escoles i centres d’iniciativa provada que ofereixen
formacié de circ. La majoria d’artistes de circ en actiu sén autodidactes, altres vénen
de la gimnastica esportiva, perd la majoria dels que es decideixen a dedicar-s’hi no
han tingut una formacié integral ni de circ ni d’arts escéniques en general.

A Catalunya, des de fa onze anys, I’Escola Rogelio Rivel de Barcelona imparteix una
formacié preparatoria a uns vint alumnes anuals, de diverses nacionalitats, i a uns
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quatre alumnes en el programa d’especialitzacio. L'escola desenvolupa les seves acti-
vitats encara en unes instal-lacions prou precaries. Ofereix dos cursos preparatoris i un
d’especialitzacid, a banda, també, d’oferir cursos per a amateurs i professionals. Esta
subvencionada en un 40 % per ajuts de I'administracio i la resta del seu financament
prové de recursos propis. La majoria d’alumnes que superen I’'escola preparatoria, per
millorar técnicament, continuen la seva formacié en centres superiors europeus amb
professorat internacional o artistes de gran prestigi, per la qual cosa es constata una
constant fuga d’artistes que no retornen al pais que caldria evitar. Amb tot, cal dir que
el cost d’un alumne professional de circ és molt elevat ateses les necessitats técniques
i la durada de la seva formacié.

Tampoc no hi ha cap formacié ni titulacié reglada a Catalunya en técnic de circ. Els
técnics dels espectacles de circ s’han format de manera autodidacta, sovint sén els
propis artistes, i alguns provenen de I'escalada i dels treballs verticals. Els tecnics de
sala no tenen la formacié especifica que requereixen algunes disciplines de circ i cal
constatar una greu mancanga en formacio tecnica en seguretat, tant per a artistes com
per a técnics. Els cursos de seguretat en aeris que esporadicament s’han organitzat
a Catalunya de la ma de ’'APCC han estat obligatoriament amb professorat estranger
i una iniciativa puntual. LESTAE de I'Institut del Teatre, que imparteix cursos per a
técnics d’arts escéniques, seria I'entitat més adequada per incorporar formacié en
técnic de circ en el seu programa d’estudis per suplir la manca d’oferta a Catalunya
d’aquests ensenyaments especialitzats.

Amb I'objectiu de regular i professionalitzar la formacio de circ existent i dissenyar
un pla de formacié que inclogui tant la formacié d’artistes i técnics com la formacié
del professorat, el 2007 es constitueix la Taula de Formacié de Circ, liderada des del
principi del 2009 pel CoNCA, en el marc del Pla integral del circ. Aquest 2009, s’ha
encarregat un informe que plantegi els possibles recorreguts formatius perquée siguin
debatuts pel sector en el marc d’unes jornades per poder definir un mapa formatiu a
Catalunya. Paral-lelament, els professionals de la formacié de circ treballen conjunta-
ment amb els técnics del Departament d’Ensenyament en I'Institut Catala de Qualifi-
cacions Professionals per aconseguir el reconeixement dels estudis de circ en el grau
elemental i mitja de formacié professional. En aquest precis moment s’ha definit una
qualificacié professional, Animacid en circ, que acreditara les competencies assolides
mitjancant I’experiéncia laboral. Es una primera passa que s’ha de celebrar, perd no
s’ha de desistir en la cursa per arribar a aconseguir una regulacié completa dels estu-
dis de circ a Catalunya.

Un artista de circ necessita molts anys d’aprenentatge i de formacié técnica. Féra
convenient, doncs, que els futurs artistes de circ poguessin accedir, com més joves
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millor, a una formacié continuada que vingués ja de les escoles i dels instituts de tot
el territori. Mentrestant caldra potenciar els ajuts a la formacié continua i de reciclatge
per omplir el buit i corregir la no regulacié dels estudis de circ en general, i les de téc-
niques de circ en concret.

3.8.5
Creacié i produccio de circ

Les companyies de circ catalanes solen tenir entre un i quatre integrants i, molt
puntualment, un técnic. Tampoc és gens habitual que hi hagi un productor o un
distribuidor integrat a la companyia. Sovint diversos artistes independents s’acaben
agrupant per fer un cabaret, sense formar una companyia estable amb una trajectoria
comuna i una linia d’actuacié de futur: aixd0 fa que la majoria de companyies no
tinguin una entitat juridica propia, siné que els artistes facturen la seva feina per mitja
d’'una cooperativa o bé sén autdonoms. Cal empenyer i no desistir en la tasca de
sensibilitzacié per a la regulacio juridica de les companyies de circ catalanes, encara
Nno prou estesa.

El procés de creacié d’un espectacle de circ difereix molt d’altres disciplines esce-
niques. La creacié de numeros de circ i, finalment, d’'un espectacle demana molt de
temps, sovint anys, un profund treball d’investigacié tecnica en les diverses disci-
plines, una gran complicitat entre els artistes i un entrenament fisic diari. També soén
necessaris espais de treball adequats técnicament i amb les mesures de seguretat
necessaries.

Algunes disciplines de circ necessiten unes condicions técniques i de seguretat molt
especifiques que condicionen tant la creacié com la posterior exhibicié d’espectacles
de circ. Els artistes necessiten entrenar-se de manera habitual, preferentment en es-
pais comunitaris adaptats a les seves necessitats i que acompleixin una normativa de
seguretat, sovint inexistent o molt precaria. La vida itinerant de la majoria dels artistes
d’aquesta disciplina comporta, aixi mateix, la necessitat d’espais de residéncia per als
periodes de creacié o per a aquells professionals que no estan en gira. Com que el
procés creatiu d’un numero de circ és molt més llarg que en altres ambits de les arts
esceniques, potser caldria plantejar unes linies d’ajuts (beques de creacio) dissenya-
des especificament per a aquest sector.

En aquests darrers anys, s’han incrementat els equipaments de circ a Catalunya. En un
primer moment el sector només comptava amb les instal-lacions de I’Escola Rogelio
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Rivel i de I’Ateneu Popular de Nou Barris, aixi com del centre privat de recerca i pro-
duccio6 del Circ Cric de Sant Esteve de Palautordera. Pero les apostes de les diverses
administracions a favor del circ han propiciat la creacié de nous equipaments com, des
del 2008, I'espai de creacid, assaig i entrenament per a professionals La Central del
Circ de Barcelona, que actualment prepara el seu trasllat a ’espai definitiu de 3.000
m?2 a partir del 2011, el centre de creacié i produccié de circ La Vela de Vilanova i la
Geltrd, que, amb un important endarreriment del calendari previst, segueix en fase de
remodelacié de les seves instal-lacions i de definicié del seu model de gestid, i el futur
centre de creacio i produccié d’espectacles de circ del complex fabril de Roca Umbert
de Granollers. La necessitats d’espais de treball i la vitalitat i empenta del sector també
han propiciat la proliferacié d’espais alternatius i privats com els Cronopis de Mataré
(iniciativa d’'una associacio en un espai cedit per I’Ajuntament que acull companyies en
creacio i organitza cabarets i cursos i tallers de formacio), el Tub d’assaig de Terrassa
(iniciativa d’una associacié en un espai municipal on s’assaja circ, es programen ca-
barets i s’organitzen cursos i tallers de formacid), La Nave de Barcelona (nau ocupada
que no compleix cap requeriment legal ni de seguretat on s’entrenen i assagen artistes
de circ i on es programen cabarets periddicament) i el Circ Petit de Pineda (vela sense
ubicacié definitiva on s’imparteixen cursos infantils i preparatoris de circ i on es fa
programacio), entre d’altres.

La produccié d’espectacles de circ té també especificitats que fins ara no s’havien
tingut en compte en les politiques culturals. La complexitat tecnica demana uns conei-
xements especifics en el plantejament de la produccié i la despesa en infraestructura
sol ser molt elevada en el pressupost pel cost dels aparells i estructures de circ. Cal-
dria reforcar els ajuts a infraestructura especifica de circ per permetre les produccions
amb els recursos tecnics necessaris i la investigacié en nous aparells circenses, aixi
com preveure la produccié de circ en els estudis de gestid cultural. L’accés limitat
fins ara de les companyies de circ als ajuts a produccié i a les coproduccions per part
d’entitats publiques ha fet que la majoria d’espectacles produits aquests darrers anys
fossin de petit o mitja format, de curta durada i, al mateix temps, de llarga explotacio.
Pocs productors d’arts escéniques inverteixen en espectacles de circ, i aixo fa que les
produccions de gran format no siguin propiament i exclusivament de circ, siné que
interactuen amb altres disciplines com ara la dansa o el teatre. L’Ateneu de Nou Barris
i La Vela de Vilanova soén les Uniques entitats que realitzen una produccié propia anual
de gran format: el Circ d’hivern, que s’estrena per Nadal i s’explota en gira. En aquests
ultims anys, el CAER de Reus també ha comencgat a coproduir espectacles de circ i
ha possibilitat I'aparicié de nous espectacles, alguns dels quals han tingut un gran éxit
de critica i public. Féra bo que les entitats publiques i privades que produeixen es-
pectacles d’arts esceniques apostin pel circ, ja que es pot convertir en una important
industria cultural tal com s’ha demostrat en altres paisos.
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Finalment, la precarietat amb qué han treballat les companyies de circ catalanes ha fet
que sovint en descuidessin la gestio, optant per I'externalitzacio a través de coopera-
tives de facturacio.

3.8.6
Exhibicio i difusié de circ

Els periodes d’explotacié dels espectacles de circ sén llargs, entre dos i cinc anys,
i una companyia de circ ha de fer moltes actuacions per rendibilitzar la inversié de
temps i econdmica de la produccié de I'espectacle. A Catalunya poques companyies
de circ accedeixen als circuits d’exhibicié en sala. La majoria de teatres no estan
adaptats per acollir aquets tipus d’espectacles i només en els darrers anys els grans
teatres publics i festivals de referéncia d’arts escéniques han comencat a incorporar
alguns espectacles de circ en les seves programacions. Generalment, pero, es tracta
de companyies internacionals. Per tant, el gros de la contractacié de circ catala a
Catalunya es concentra només en les festes majors, els festivals de circ i arts de carrer.
Moltes de les companyies de circ catalanes treballen més de la meitat del temps
fora de Catalunya per aquesta manca de circuit. El llenguatge internacional del circ
permet exportar els espectacles arreu, sobretot a paisos on el circ és una art escenica
normalitzada.

Facilitar 'accés del circ a les sales, I'acollida dels circs en vela per part municipis,
potenciar els festivals i aconseguir una programacié de circ regular i estable seria
la clau per al desenvolupament del sector del circ. Segons I’APCC, actualment a
Catalunya hi ha uns dotze festivals de circ i uns tretze festivals d’arts esceniques que
programen espectacles de circ. Els més grans i que apleguen programadors sén el
Festival Trapezi (Reus) i la Fira de Tarrega. | en aquests darrers anys el Mercat de les
Flors de Barcelona, com a Centre de les Arts del Moviment, ha optat per donar molta
més visibilitat a les arts del circ en la seva programacio, aixi com el CAER de Reus, que
produeix i programa circ amb regularitat.

Cal fer esment de I'existencia des del 2007 del protocol per a les gires de circ a
Catalunya, impulsat per la Generalitat i signat per les federacions de municipis i ’TAPCC,
al qual cada municipi catala és lliure d’adscriure-s’hi. D’aquest protocol deriva la inicia-
tiva del DCMC anomenada Xarxa de Ciutats Amigues del Circ, que té com a objectius
aconseguir una xarxa de ciutats de Catalunya que promoguin de manera continuada
el circ de qualitat, de manera que aquest sigui considerat al mateix nivell que les al-
tres arts esceniques, aixi com crear una programacio estable de circ a teatres, veles
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i espais municipals i consolidar public atesa la facil capacitat de convocatoria. Tot i
les bones intencions d’aquesta iniciativa, el programa no acaba de funcionar i caldria
replantejar-lo de bell nou.

Pel que fa a la difusi6, les companyies de circ necessitarien molt més suport a I’hora
de poder difondre i publicitar les seves creacions i aixi aconseguir amb més prestesa
contractacions per mostrar-les. Com ja s’ha indicat, I’explotacié de les produccions de
circ és de llarga durada i, amb una bona difusid, pot rendibilitzar-se molt millor. Pel que
fa a la difusié peridodica, el moén del circ compta amb la Revista Zirkolika (I’Gnica publi-
caci6 catalana especifica de circ), aixi com alguns articles d’analisi de les arts del circ
en alguns diaris. També en la revista mensual de I’Ateneu de Nou Barris hi ha sempre
alguns continguts de circ.

Per ampliar la informacié referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 18: Evolucio del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat del
sector de les arts escéniques (en milions d’euros).

Grafic 19: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat del
sector de les arts escéniques.

Grafic 20: Evolucié del nombre de companyies catalanes d’arts escéniques.

Grafic 21: Evolucioé del nombre d’espectacles produits per les companyies catalanes
d’arts escéniques.

Grafic 22: Evolucié del nombre de representacions realitzades per les companyies
catalanes d’arts esceniques (teatre, dansa i circ) segons el lloc de representacié.
Grafic 23: Percentatge de representacions realitzades per les companyies catalanes
d’arts esceéniques per subsector segons el lloc de representacioé (2008).
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3.9 Musica

La musica és potser el sector que aglutina més quantitat d’ambits i estils i més
diferenciats entre si: musica tradicional, musica jazz / moderna, teatre musical, musica
classica / antiga / contemporania, opera, electronica, flamenc, etc. Per tant, per fer-ne
una valoracié global s’ha d’aprofundir en una analisi exhaustiva de cada un dels ambits
de desenvolupament. Tot i aixi, en termes generals, hom pot afirmar que la musica
viu un del seus moments creatius més rics i diversos, realitat que es pot constatar en
I’ambit nacional, perd també internacional, amb una presencia i rellevancia important
en aquest sentit.

Aquesta realitat actual esta motivada per diversos elements:

1) En primer lloc, la creativitat és una constant en la nostra societat i, per tant, es
veu plasmada també, igual que passa en alguns altres sectors creatius, en les
manifestacions musicals.

2) Tot i que manca encara molt per fer, les politiques educatives, juntament amb
I’esperit associacionista, han propiciat una lloable alfabetitzacié musical del nostre
pais, donant lloc a un potencial mercat d’usuaris de mdusica i també un nivell
d’excel-lencia en qué cal destacar el paper professionalitzador que han tingut els
estudis de musica de grau superior, en totes les seves facetes i estils musicals, i la
seva incidéncia en ’'homologacio de titulacions dels futurs professionals formats a
Catalunya en relacié amb I’Espai Europeu d’Educacié Superior (EEES).

3) Draltra banda, no podem oblidar el paper jugat pels festivals de musica, cicles de
concerts, programacions estables, fires, mercats, circuits especialitzats, el Catalan
Music, etc., que han suposat un estimul a la creacid, difusio i qualitat dels musics
catalans i del mercat a Catalunya.

4) Es aixi que algunes politiques culturals han comencat a donar els seus fruits, tot i
restar encara, en molts sentits, un llarg cami per recorrer.

5) Finalment, és important constatar que la industria musical esta vivint un moment
de transformacio i replantejament, radical en molts sentits i a més d’abast global,
que ha convulsionat el sector.

Per tant, sébn moltes les linies de treball en qué caldria incidir: continuar I'estimulacio
i potenciar les possibilitats dels musics i creadors musicals de Catalunya, per tal de
poder equiparar-los a I'oferta de les principals capitals culturals europees; aprofundir
en les programacions dels espais i equipaments musicals perqué la presencia real
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dels musics sigui una constant; cercar totes les possibilitats per a la creacié de nous
publics que omplin les sales de concert; estimular la practica de la musica com a
fet cultural i de cohesi6 social; desenvolupar una normativa laboral del music i del
creador; salvaguardar la correcta utilitzacié dels recursos publics als espais on es
concentra I'activitat musical, sobretot després de la sotragada que ha representat
I’anomenat cas del Palau; vetllar per protegir els espais actuals i impulsar-ne la creacié
de nous, adequant la normativa d’acord amb les necessitats reals del mercat; i sobretot
dissenyar un pla estrategic per a tot el sector musical que inclogui tots els ambits i el
conjunt del territori.

3.9.1
Formacié

Catalunya continua sent un pais on l'afici6 musical i la predisposicié a formar-se
musicalment continua sent molt alta. Hi ha un nombre més gran cada vegada de
gent que vol aprendre musica com a formacié cultural i sense voluntat de dedicar-s’hi
professionalment. | també creix continuament el nombre de persones que escullen la
musica com a professié i com a realitzacié personal. Es legitim preguntar-se, pero,
si tenen cabuda als nostres centres tots aquells alumnes que voldrien cursar grau
superior en tots els ambits i estils que s’ofereixen i si, en definitiva, es cobreixen totes
les expectatives depenent de la demanda real a Catalunya, tot i estar més o menys en
els parametres i percentatges europeus.

En aquest sentit, cal encoratjar, reafirmar i ampliar substancialment la xarxa d’escoles
de musica i de conservatoris, ja que tot i comencgar a ser una realitat molt positiva,
a la qual cal continuar donant un suport decidit per part de les politiques publiques,
continua sent totalment insuficient per a les demandes de la poblacié. Aquests darrers
anys s’han anat obrint, sobretot, escoles de musica municipals que intenten donar
cabuda a les necessitats de les petites i mitjanes poblacions, perd també cal destacar
que, en molts casos, pateixen condicions precaries pel que fa a mitjans, a espais o0 a
les contractacions del professorat, i amb una oferta molt limitada, en tot cas, tant de
places com, sovint, de continguts.

Aixi i tot, el teixit musical continua molt viu, en molts casos amb certa precarietat i
sobretot amb molt de voluntarisme, i sovint a les mans d’institucions privades que

porten a terme les seves activitats amb poc, o gaire bé nul, suport institucional.

Hi ha un fort desencaix entre la formacié musical basica i la superior. | un allunyament
entre els centres dedicats als diversos nivells d’estudis. Des de TESMUC s’esta portant
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a terme ara mateix un programa d’acostament a la resta d’escoles de Catalunya per tal
de fer més fluid el transit d’uns centres a uns altres. En la majoria de paisos del nostre
entorn, I’esglaonament formatiu és més continu i progressiu.

Seria convenient un suport més important i decidit cap a les orquestres i formacions
musicals preprofessionalitzadores. La Jove Orquestra Nacional de Catalunya (JONC)
compleix un paper decisiu, pero insuficient, per cobrir les expectatives i les necessitats
de tot el pais. I, si en el camp de la musica classica existeix aquest model, en altres
terrenys estilistics no hi ha ni tan sols aquesta possibilitat, un fet que agreuja molt més,
encara, el pas a la professionalitzacié en molts ambits musicals. Caldria ressaltar el
paper que estan fent TESMUC, el Conservatori Superior del Liceu i el Taller de Musics,
ja que aquests tres centres tenen projectes preprofessionalitzadors que estan obrint
possibilitats de desenvolupament als seus estudiants. Perd cal una implicacié més
directa de les institucions publiques per poder desenvolupar millor aquesta tasca i per
possibilitar als estudiants que puguin continuar, després dels estudis de grau superior,
una formacié més avancada.

Es de destacar, d’altra banda, el bon estat de les musiques modernes al nostre pais,
especialment pel nivell altissim de les escoles de musica que imparteixen aquestes
especialitats i molt concretament per I'aposta dels centres de grau superior on es
posa émfasi, especialment, en I'aspecte més creatiu, personal i innovador dels nostres
futurs musics.

Un tema pendent continua sent el de la creacié d’escoles d’art repartides per tot el
territori, ja que seria una manera d’apostar per la diversitat artistica, 'acostament a les
arts esceniques, la dansa i la musica i la formaci6 integral dels joves. Hi ha, en aquest
sentit, la proposta des de I’Ajuntament de Barcelona de crear cinc o sis centres de
creacio i escoles d’art repartides pels barris. Cal considerar aquest projecte com una
aposta de formacié absolutament necessaria i cabdal. N’hi ha exemples a tots els
paisos del nostre entorn cultural.

La dinamica impulsada des de diversos centres de produccié musical per promoure,
crear i permetre la realitzacié de gires de concerts pedagogics, adrecats tant als infants
com a tot el public en general, és un dels fets més rellevants dels posats en marxa els
darrers anys amb I'objectiu de sensibilitzar i fer viure el fet musical entre la poblacié.
Les apostes fetes des de L'Auditori (L’Auditori Educa) o del Gran Teatre del Liceu (Petit
Liceu), per esmentar dos exemples modeélics, demostren la gran capacitat d’arribar a
tots els sectors de la societat i fins a quin punt aquestes manifestacions poden apropar
els publics de totes les edats i condicions a I’experiéncia de la sensibilitat musical.
Els resultats d’un programa com Cantania, que mobilitza gairebé 25.000 estudiants,
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amb més de 40 de sessions programades, moltes fora de Barcelona, i 530 escoles
implicades, és una mostra clarissima dels resultats que es poden obtenir amb una
bona planificacié i de la importancia social, a més de cultural, d’aquestes activitats
pedagogiques.

S’hauria de posar émfasi especial a I’hora de crear tots els mecanismes a I’'abast per
fer possible que la musica arribi a tots els indrets i sectors de la societat, especialment
alla on fa més falta. En aquest sentit, hi ha formules d’éxit de provada eficacia en
I’ambit internacional (Community Music, The Sage a Anglaterra, el Sistema de
Orquestas Infantiles y Juveniles de Venezuela, etc.) que sén bons exemples de que i de
com es podria, a través de la musica, fer una labor pedagogica, més enlla del que és
estrictament musical, d’implantacié de valors universals, de sentiments humanitaris,
de sensibilitats artistiques, de salvaguarda dels interessos comunitaris, de cohesié
cultural, etc. Aix0 sera possible en la mesura que també els centres educatius puguin
donar cabuda, en els seus plans d’estudi, a aquesta realitat, de manera molt més
concreta, i que puguin formar experts professionals capagos de dedicar-se a projectes
d’aquesta ambici6 i responsabilitat.

3.9.2
Patrimoni i difusié

Es urgent planificar sistematicament, amb I'impuls institucional que calgui, I’atencié
curosa a la preservacio, proteccio i difusié del patrimoni musical catala, tant I’historic
com el contemporani. La feina que es fa des del Museu de la Musica de Barcelona o
tot el treball amb els materials que formen part dels arxius catalans resulten clarament
insuficients per poder permetre el coneixement sistematic i exhaustiu i per poder
garantir, en condicions adequades, la divulgacié d’un patrimoni de tanta extensi6 i
importancia. Cal poder resoldre la falta de mitjans en I’ambit del tractament patrimonial
de la musica catalana i impulsar un pla estratégic d’ambit nacional, ambicios i rigoros,
respecte al patrimoni musical del pais. La consequiencia més visible d’aquest déficit
evident és la presencia gairebé insignificant dels repertoris patrimonials en els circuits
de concerts. Es necessari molt més suport quant a la recerca i la investigacio, aixi
com també a la politica de difusié de partitures. Cal tenir en compte que el patrimoni
musical només existeix, propiament, i només és viu si es pot interpretar, i és evident
que, a Catalunya, normalment, s’interpreta musica de tot el mén, perd que la musica
catalana és encara una enorme desconeguda en el seu propi pais.

Cal reconéixer que existeix a Catalunya el Centre Robert Gerhard per a la promocié i
difusié del patrimoni musical catala, sota el paraigua de L'Auditori de Barcelona. Com
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a centre especialitzat a posar el segell de qualitat de les millors obres i autors del
patrimoni musical catala, féra bo que se’l dotés millor pressupostariament davant la
tasca ingent que té encarregada (promoci6 i impuls d’edicio i publicacio de partitures,
d’enregistraments discografics i d’interpretacions en viu en els diversos equipaments
del pais). Igualment, perd, caldria fer transparents els mecanismes d’adjudicacié de
diner public als projectes que cada any la comissié assessora recomana al coordinador
del centre.

També resulta insuficient la politica d’encarrecs a la composicio actual a tots els nivells.
Seria necessari un suport institucional decidit, continu i planificat. Molt sovint els
interprets i compositors catalans, comencant pels més reconeguts i de més prestigi,
reben més encarrecs internacionals fora de Catalunya que els que reben, quan els
reben, des del pais. Aquesta situacio és injustificablement anomala, i caldria corregir-la
amb algun programa decidit, sistematic i continuat de suport a la politica d’encarrecs
que, a més, potser amb un jurat independent de prestigi internacional amb garanties
d’equanimitat i rigor en els criteris, oferis totes les garanties per evitar qualsevol
sospita de clientelisme. En aquest sentit, I’'OBC representa un dels pocs casos en qué
s’encarreguen obres a compositors catalans. En canvi, I'0Opera a Catalunya no disposa
d’aquesta possibilitat, ja que el Gran Teatre del Liceu, tot i rebre important finangcament
public, no compta entre les seves prioritats ni el compromis d’encarrecs a compositors
contemporanis, com si que ho fa, per exemple, el Teatro Real de Madrid, o com és
del tot habitual als teatres d’Opera europeus. A més, s’hauria de garantir, de manera
adequada, la circulacié i la difusié d’aquests encarrecs. S6n models destacables
iniciatives en aquest sentit del British Council o les posades en marxa per alguns
paisos nordics, com el cas concret del sistema de Finlandia, que han aconseguit que
els seus compositors siguin presents a les sales i circuits internacionals.

Un bon exemple a seguir és la implantacié de la figura del compositor resident, que
pugui treballar brag a brac amb els musics que interpretaran les seves obres. | també la
possibilitat de fer-ho extensible a altres grups i formacions residents de tots els ambits
i lenguatges musicals, com en alguna mesura ja fa L’Auditori amb el Quartet Casals o
I’Orquestra Arab de Barcelona, per citar només alguns exemples que, a hores d’ara,
sén encara insuficients.

També manca una politica estratégica en I’organitzacié de concerts, sobretot en el
conjunt del territori, més enlla de la preséncia puntual dels festivals de temporada i
de propostes més o menys ocasionals. A L’Auditori de Barcelona, els concerts de
produccio propia superen la xifra dels 500, amb més de 500.000 espectadors, i 'OBC
ofereix més d’un centenar de concerts al llarg de la temporada, amb una ocupacié de
localitats per sobre del 80 %, perd amb molt poques actuacions fora de Barcelona,

149



concretament a Tarragona, Lleida i Girona, i més darrerament a Vic o Manresa. El
Gran Teatre del Liceu, amb més d’un 90 % d’ocupacio i gairebé 400.000 espectadors,
i el Palau de la Musica Catalana, a la ratlla del 75 % d’ocupacio i prop de 500.000
espectadors, programen només a la seva propia seu. L’'Orquestra Simfonica del Valles
i 'Opera de Sabadell si que porten de gira per diverses ciutats catalanes les seves
produccions. En aquest sentit, cal potenciar i estimular la programacié en gira pel
territori d’aquelles formacions nacionals subvencionades amb pressupostos publics.
També en aquest aspecte hi ha prou models internacionals reeixits, com el cas del
Concertgebouw d’Amsterdam, que gira per diverses ciutats dels Paisos Baixos.

També en les altres musiques, com el jazz, la musica moderna, la tradicional, (amb
més de 40.000 espectadors) o la cangd d’autor, caldria una intervencidé més especifica
que aportés possibilitats de presentar els productes musicals arreu del pais, creant
xarxes de concerts que aixi ho possibilitessin, i seguint i enfortint les accions que
ja s’estan duent a terme, com el circuit Ressons (amb uns 50 concerts i més de
5.000 espectadors), Contrabaix (amb unes xifres semblants), les Cases de la Musica,
actualment cinc repartides pel territori catala, etc. | s’ha de continuar implicant tots
els sectors i estaments en la concrecio, la continuitat, el manteniment i la millora dels
models de festivals, fires i mercats que ara mateix ja existeixen: Mercat de Musica
Viva de Vic (amb uns 150 espectacles de promig i 1.000 professionals inscrits),
Fira Mediterrania de Manresa (amb més d’un centenar d’espectacles i gairebé 500
professionals), Fira de Musica al Carrer de Vila-seca (amb gairebé 50 espectacles i a
la ratlla dels 200 professionals), Festival Sonar (més de 100 concerts, una vintena dels
quals sén interprets catalans, i uns 150.000 espectadors), Festival Grec, Primavera
Sound (uns 60.000 espectadors), Festival de Jazz de Terrassa (amb més de 30 concerts),
Festival de Jazz de Barcelona (amb més de 40.000 espectadors), Festival del Mil-lenni
(més de 40.000), Barnasants (amb més de 60 concerts, la meitat dels quals d’autors
catalans), Tradicionarius (amb més de 50 concerts), Festival de Guitarra de Barcelona
(20.000 espectadors), Festival de Flamenco de Ciutat Vella, L'Hora del Jazz, Senglar
Rock a Lleida (més de 20.000 espectadors), CambrilRock a Cambrils (més de 25.000),
Acustica a Figueres, (A)phonica a Banyoles, Altaveu a Sant Boi, Tastautors a Cardedeu,
Auturia a Reus i tants d’altres. La vida i la salut del fet musical es palpa continuament
en aquestes experiencies i manifestacions, que aglutinen molta diversitat de public.

3.9.3
Legislacid, estatus laboral i drets

Des dels sectors musicals professionals es demana des de fa temps que es modifiqui
la legislacié amb I'objecte de corregir la tendéncia normativitzadora i restrictiva que
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és la responsable principal de la mancanca de sales privades de musica en directe.
En molts casos, a causa d’aquest tipus de legislacio tan generalitzada a Catalunya, la
pressio institucional impedeix la propia vitalitat del teixit musical. A més, les iniciatives
privades han de competir en desigualtat de condicions amb I’excessiva programacio
i promoci6 institucional.

En aquest sentit, també es troba a faltar una bona llei de patrocini i mecenatge que
incentivi els locals privats que ofereixen musica en viu, en lloc de penalitzar-los, com
passa en la situacié actual. | que, d’alguna manera, es puguin aprofitar les diverses
xarxes culturals institucionals distribuides pel territori, per poder-hi fer concerts i
activitats musicals.

El pais compta amb una remarcable quantitat de festivals, fires i mercats, en gairebé
tota diversitat de musiques i que poden oferir, tant als publics ben diversos com
als professionals dels sectors, la possibilitat de conéixer la realitat dels musics i els
creadors catalans, i de facilitar-ne la difusié i contractacid, perd s’hauria d’evitar que
I'oferta fos, com ho és ara, desordenada i repetitiva. Caldria comencar a avaluar, en
cada cas, I'impacte cultural, econdmic, social i la seva repercussié internacional, a la
vegada que es pogués consolidar una politica organitzada de tota aquesta oferta.

Es fa molt evident la diferéncia de suport institucional amb qué compten algunes
activitats, sales de concert, orquestres, formacions diverses i infraestructures musicals
que dediquen la seva atencié basicament a la musica classica, enfront de les que estan
enfocades a les altres musiques, com el jazz, la tradicional i la cangd d’autor. Aixo
crea un greu desequilibri heretat del passat que s’esta comencgant a corregir (com el
suport a les formacions de jazz, encetada a nivell de promocié per I'lCIC). Pero caldra
esmercgar-hi molts esforcos, sobretot amb vista a aconseguir la necessaria vitalitat de
tota I'oferta musical, perqué tots els creadors i musics i tot el public i aficionats als
diversos estils, puguin tenir la mateixa igualtat d’oportunitats i de condicions, i que aixo
serveixi per facilitar I'accés a la diversitat musical. Oimés quan les musiques modernes
tenen cada dia més pes en el mercat musical i també en la vida social i cultural.

Hi ha la preocupacio latent en tot el sector musical sobre I'Us que I'SGAE fa de la
recaptacio dels drets d’autor, drets que ningl nega i que al nostre pais representen el
10 % de cada entrada que es ven. La mateixa preocupacié existeix en la forma com
reverteix en el propi sector, tenint en compte que en altres paisos de I'entorn catala el
percentatge habitual és molt inferior.

En el context actual de les noves tecnologies i les noves formes de comunicacio,
difusio i circulacié de la musica, esta viva la polemica a escala global sobre el tema
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dels drets, les descarregues de musica per Internet i 'anomenada pirateria en alld
que afecta els productes musicals i artistics més diversos. Aix0 genera inquietud i
preocupacié en tot un extens sector relacionat amb la creacid, produccio, edicio i
interpretacié musicals, perque fa, d’'una banda, trontollar la seva existéncia, mentre
que, d’una altra, n’ha incrementat la difusié. Diversos sectors reclamen unes directrius
molt més precises que puguin resoldre amb el maxim d’eficacia aquesta dificil situacio,
que ha portat una bona part del mercat musical a un punt insostenible.

Una de les preocupacions més sentides entre els professionals del sector musical és,
també, la dificultat de tenir resolta la problematica de la seva fiscalitat i la constant
batalla entre si ser considerat professional autonom o treballador contractat. En aquest
sentit, I'aplicacio del Codi de bones practiques hauria d’aportar llum i marcar les pautes
i comportaments de les relacions entre professionals i els altres estaments involucrats.
En aquest sentit, el CONCA hi esta absolutament compromeés i esta treballant en la
seva implantacio.

També és un sentir comu la demanda de tot el col-lectiu de musics i creadors
d’aconseguir una rebaixa en I'lVA, que ben segur afavoriria el mercat, ja amb prou
dificultats. També és un reclam generalitzat que es pugui comptar amb I'Estatut de
I’artista.

Tot el sector professional esta esperant la modificacié de I'actual marc legal de
mecenatge, patrocini i finangament, de manera que pugui aportar, ajudar i regularitzar
un mercat en ple desenvolupament, perd amb unes mancances i dificultats molt grans
que el posen en perill constant de subsisténcia i creixement.

3.9.4
Projecci6 internacional i mitjans de comunicacio

Tot i el nivell sovint excepcional dels nostres creadors i musics, si encara continua sent
dificil que la musica catalana sigui present en les programacions del pais, encara ho
és més que aquesta es pugui portar arreu del moén. En aquest sentit, seria convenient
que les institucions i els sectors s’impliquessin conjuntament per assolir una forta
projecci6 internacional, més enlla d’ajuts a desplacaments o per a actes puntuals,
de manera que permeti obrir els nostres artistes al mén. Sobretot quan és més que
provada la valua, I’excel-léncia i la competitivitat en els mercats internacionals de molts
dels productes musicals catalans. Actualment, és I'Institut Ramon Llull qui vetlla en
I’ambit institucional per la projecci6 internacional de la cultura catalana, pero tot indica
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que la musica hi té cabuda de manera més que insuficient. Caldria una planificacié
més sistematica, ordenada, amb propostes més concretes a curt, mitja i llarg termini,
o continuara sent molt dificil portar els musics catalans i la creacié musical catalana
arreu del mon.

Es troba a faltar, a més, en gran mesura, una comunicacio fluida entre els musics
i creadors i els mitjans de comunicacio, tant audiovisuals com escrits. Des dels
professionals de la musica, sovint es veu molt insuficient, i en molts casos totalment
nul-la, la poca dedicacié que els mitjans dediquen als artistes, compositors, cantants
i musics catalans. No s’han respectat els compromisos ni les quotes que en algun
moment van ser acordades, i la musica catalana continua sense poder-se fer escoltar
en la majoria de mitjans, sense tenir preséncia sovintejada en les televisions publiques
ni els mitjans escrits. No existeixen gairebé programes especialitzats en la diversitat
musical actual, ni espais de divulgacio i, quan n’hi ha algun, sempre es programa a hores
intempestives. El suport decidit per part dels mitjans en la difusié dels professionals
de la musica a Catalunya podria ser decisiu en la divulgacié i difusié de les seves
produccions.

Per ampliar la informacio referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 24: Evoluci6 del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat del
sector fonografic (en milions d’euros).

Grafic 25: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat del
sector fonografic.

Grafic 26: Evolucio del repartiment de la quota de mercat fonografic espanyol entre
discografiques catalanes i discografiques de la resta de I'Estat.

Grafic 27: Evolucié del mercat del disc a Catalunya per formats (en milions d’euros).
Grafic 28: Comparacié de I'evolucié del pes economic de la industria discografica i de
la musica en viu a Catalunya (en milions d’euros).

Grafic 29: Distribucié de la facturacié segons tipologies d’ingressos de les empreses
catalanes de representants i managers (2008)

Grafic 30: Evolucio del nombre d’espectadors dels principals festivals musicals segons
estils (en milers).

Grafic 31: Evolucio del nombre d’espectadors dels principals equipaments dedicats a
la musica classica (en milers).
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3.10 Liibres i edicis

3.10.1
Sector editorial

El sector editorial és, per tradicio i per volum de negoci, un dels actius més importants
de la cultura i I’economia de Catalunya. El llibre, i el teixit empresarial que envolta
la seva produccid, distribucid i comercialitzacid, constitueix un patrimoni de primer
ordre.

El sector del llibre a Catalunya és un sector madur i ocupa una posicié de lideratge en
el conjunt del mercat a Espanya, amb un panorama ric i multiforme que li permet seguir
encapcalant els processos de transformacié a que es veu sotmes el sector, ja que la
incidéncia creixent de les noves tecnologies ha suposat una progressiva diversificacio
de la produccié i I'aparicié d’editorials especialitzades, que aprofiten els recursos
informatics i la generalitzacié de la tecnologia, que facilita la realitzacié de tirades
reduides, per fer-se un lloc en el mercat. Aquestes empreses coexisteixen amb grans
grups multinacionals de I'edicidé, que han entrat a Catalunya aprofitant la renovacié
profunda del sector i els processos de descentralitzacié econdmica internacional.

La situacié de Catalunya com a centre editorial de I'Estat espanyol li permet exportar
gran part de la seva produccié a I’América Llatina, i ha contribuit a la consolidacié de
grans grups editorials catalans, cada cop més amb seus, sucursals i filials en diversos
paisos d’aquell continent. En qualsevol cas, I’existéncia de grans grups multinacionals
al territori té efectes clarament positius en el posicionament de Catalunya en els
mercats internacionals.

Calindicar que un 28,1 % de les editorials amb seu a Catalunya formen part d’un holding
o0 grup empresarial. Entre aquests grups editorials multinacionals i multimediatics
destaca Planeta, que és el principal grup editorial internacional en llengua castellana i
un dels deu més grans del mén. En 'ambit de I’edicié en catala destaca el Grup 62.

També hi ha empreses més petites que formen part de conglomerats multinacionals,
com ara Bertelsmann i Lagardére. De capital espanyol, cal mencionar el grups Océano,
Zeta i RBA, entre d’altres. En total, els deu grups més importants del sector editorial
amb preseéncia a Catalunya facturen 1.757 milions d’euros.

Malgrat que I'edicié de llibres I'any 2008 ocupava 6.336 treballadors directes, cal
remarcar que és molt important I'ocupacidé indirecta que genera, pel fet de ser habitual
que les empreses encarreguin una part del procés productiu a empreses terceres. Les
editorials catalanes ocupen, de mitjana, 21 treballadors directes i 30 col-laboradors
externs (tot i que les grans firmes tenen de mitjana 220 treballadors directes). D’aquests
equips de professionals, un 28 % es dediquen directament a la produccio editorial, un
altre 27 %, a 'activitat comercial, un 43 % a tasques administratives i només un 2 %
al comerg exterior dels llibres produits.
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Dades basiques de les editorials catalanes
Font: Informe de comercio interior en Catalunya 2008, Gremi d’Editors de Catalunya

2006 2007 2008 Z‘ngf;‘gg
Nombre d’editorials 278 296 306 +9,15 %
Ocupacié generada 6.541 6.606 6.336 -3,13 %
Titols en cataleg 152.091 161.034 166.437 +9,43 %
% en catala 34,5 % 34,1 % 33,9 % -1,74 %

La produccio editorial i la facturacioé

Les empreses editorials privades agremiades van editar 32.741 titols el 2008, un
11,9 % més que I'any anterior. D’aquests, 8.507 foren publicats en catala, la qual cosa
significa aproximadament un 26 % del total. El nombre d’exemplars publicats en el
mateix any pel que fa al conjunt de la producci6 de Catalunya fou de 194,98 milions,
25,45 milions en llengua catalana. Pel que respecta a les tirades mitjanes, en catala és
de 2.992 i per al conjunt és de 5.955 exemplars per titol.

Produccio de les editorials catalanes agremiades (titols)
Font: Informe de comercio interior en Catalunya 2008, Gremi d’Editors de Catalunya

Total En catala
. Catala
Titols o Titols % variacié /total
variacio
2006 31.131 +1,4 % 8.882 +3,6 % 28,5
2007 31.097 -0,1 % 8.544 -3,8 % 27,5
2008 32.741 +5,3 % 8.507 -0,4 % 26,0

Llibres editats (en milions)
Font: Informe de comercio interior en Catalunya 2008, Gremi d’Editors de Catalunya

Total En catala Catala

Titols % variacié Titols % variaci6  /total
2006 162,08 2,4 % 24,6 % -1,7% 15,2
2007 179,78 +10,9 % 26,6 % +8 % 14,8
2008 194,98 +85% 2545 % -4,3 % 13,1
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La facturacio del mercat interior d’Espanya per les editorials de Catalunya en el 2008
va ser de 1.623,84 milions d’euros, la qual cosa representa una reduccié del 2,3 %
respecte de I’any anterior.

En percentatge, les vendes de les editorials catalanes representen un 51 % del total
de la facturaci6 editorial espanyola en el mercat interior. Per matéries, la distribucié de
la facturaci6 ens permet observar que la literatura concentra la major quota de mercat
(84,9 %), seguida per diccionaris i text no universitari (13,7 %).

La facturacié editorial en llengua catalana el 2008 va ser de 255,56 milions d’euros,
mantenint-se en xifres similars a I’'any anterior. El llibre de text no universitari, amb un
47,5 %, és la matéria que més participa en el conjunt de la facturacid, seguida de la
literatura infantil i juvenil, amb un 16,7 %, i la literatura, amb un 15,8 %.

Facturacié total de les editorials catalanes per matéries (milions d’euros)
Font: Informe de comercio interior en Catalunya 2008, Gremi d’Editors de Catalunya

2007 2008
Total Catala % catala Total Catala % catala

Literatura 526 43 82% 567 40 71 %

Infantil i juvenil 189 44 23,1 % 180 43 23,8 %

Text No universitari 222 114 51,7% 223 121 54,4 %

Universitari, cientific i técnic 50 S 9,7 % 49 4 8,2 %
Ciencies socials i humanitats 114 7 6,5 % 87 10 11,0 %
Llibre practic 89 6 66% 89 6 6,4 %

212 6 3,0% 194 6 3,0 %

Divulgacié general

Diccionaris i enciclopédies 98 22 22,2 % 98 22 22,2 %

Comics 74 1 1,0 % 82 1 0,8 %
Altres 88 3 5,5 % 55 3 6,1 %
TOTAL 1.663 253 152% 1.624 256 15,7 %
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El comerc exterior

Les exportacions de llibres per part de les empreses editorials de Catalunya durant
I’exercici del 2008 foren de 108,99 milions d’euros, en valor FOB (free on board), dels
quals el 53 % amb destinacié a la Unié Europea i el 49 % a I’America Llatina. Cal
remarcar que des de I'any 2006 les exportacions a la Uni6é Europea passen al davant
de les que s’envien a I’Ameérica Llatina.

Exportacions per area geografica Catalunya (milions d’euros)
Font: Cambra del Llibre de Catalunya

Variacio
0, 0,
2007 ) 2008 %o 2007/2008
L . 48,24 39 % 49,14 45 % +2 %
Ameérica Llatina
Unié Europea 66,97 53 % 53,12 49 % 21 %
EUA 7,81 6 % 4,69 4% -40 %
.. -7 %
Altres paisos 2,19 2% 2,04 2%
TOTAL 125,2 100 % 108,99 100 % -13 %

Les principals exportacions corresponen, logicament, a llibres manufacturats en
llengua castellana amb destinacié en aquesta area idiomatica. No obstant aixo, és
creixent I'exportacié de llibres infantils, llibres il-lustrats, obres de referéncia o la venda
de projectes i serveis editorials en altres mercats europeus o d’arreu.

Reptes i estratégies de futur

El progrés de les noves tecnologies de la informacié i la comunicacié comporta una
profunda transformacié dels mitjans técnics de produccié i difusié de I’obra editorial.
Com a conseqliéncia d’aquest procés, es preveuen canvis importants en el sector, tant
en relacié amb la produccié d’obres com amb la seva comercialitzacio.

Els processos de mundialitzacié de les industries culturals i la progressiva concentracio
empresarial permeten a les empreses generar unes majors economies d’escala en la
seva produccidé. Com s’ha vist, a Catalunya hi ha una important preséncia d’empreses
multinacionals de I'edicié. Aquesta circumstancia té conseqliéncies clarament positives
en la posicié de Catalunya en el mercat internacional del llibre.
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Una altra manifestacié dels efectes indirectes que comporta la preséncia de grans
multinacionals del llibre a Catalunya és la fortalesa de I'’edicié en catala. Certament,
I’edicié simultania de llibres en ambdues llengiies és una bona opcid estratégica. Aixi
mateix, aquest fet facilita la negociacio de drets d’edicio, ja que Catalunya en el seu
conjunt és un territori amb forts contactes en el mercat del llibre internacional i amb una
capacitat col-lectiva molt important a I’hora de ser present en les fires internacionals.

Les empreses editores

L'any 2008, fins a un total de 306 empreses editorials privades tenien la seva seu a
Catalunya (aquesta xifra correspon a la d’empreses editorials privades associades al
Gremi d’Editors de Catalunya i la I’Associacioé d’Editors en Llengua Catalana), la qual
cosa suposa un ter¢ del total de les editorials espanyoles. Un 25 % de les editorials
compten amb més de 35 anys d’existéncia i gairebé una tercera part van iniciar la
seva activitat als anys noranta. Cal destacar Publicacions de I’Abadia de Montserrat,
I’editorial més antiga, amb més de 500 anys d’activitat editorial continuada.

El teixit empresarial del sector de I’edicié esta encapcalat a Catalunya per un nombre
reduit de grans companyies, que suposen gairebé un 5,8 % del total d’agents editors,
amb una facturacié anual de més de 18 milions d’euros. La resta del teixit esta integrat
per una gran quantitat de firmes de menor dimensio, de les quals el 18,7 % so6n de
grandaria mitjana, amb una xifra anual de facturacié entre 2,4 i 18 milions d’euros. El
75,5 % restant son empreses més petites, amb una facturacié anual de menys de 2,4
milions d’euros.

3.10.2
Creacio literaria en catala

Un primer diagnostic sobre la creacié literaria a Catalunya ens porta a constatar la
manca de visibilitat social del paper del creador/escriptor literari. La societat actual,
tal com també constaten les enquestes sobre el mercat dels productes culturals, no
acaba de voler consumir la creacié literaria i tendeix i prefereix consumir amb més
facilitat el producte de I'autor mediatic. Aquest darrer, per tant, suplanta clarament
I’autor literari en la vida cultural, social i als mitjans de comunicacié, tot relegant la
creacio literaria a un segon pla. Aixi doncs, sembla que guanya el concepte de llibre/
producte per damunt del llibre/obra o creacié literaria, i les mateixes editorials, seguint
el model del mén editorial america, semblen voler convertir els escriptors en simples
subministradors de continguts més que no pas en autors d’obres de qualitat literaria.

Juntament amb la manca de visibilitat social de la creacié literaria, hom constata,
consequentment, una gradual perdua del seu valor intrinsec. L'obra literaria i el seu
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suport, el llibre, han de recuperar el valor i prestigi de qué havien gaudit fins ara.
Caldria, per tant, evitar tendéncies com el reciclatge de llibres: s’estimula a utilitzar els
libres més que no pas a tenir-los, i potser féra bo conscienciar els lectors que, més
que demanar continuament llibres en préstec o a rebre’ls temporalment d’altri, també
tenen dret a configurar la seva biblioteca personal com a tret identificatiu. EIl consum
de cultura ha de tenir preu i, d’aquesta manera, els creadors podran percebre la part
que legitimament els correspon pel seu esforg artistic. Actualment la lectura és viscuda
més com un moment d’oci que no pas com un moment de formacié cultural, i aixo té
conseqiencies: cada cop més els criteris de valoracio de les propostes literaries es
mesuren més en relacido amb I’éxit comercial i amb la capacitat d’arribar a un public
ampli que no pas per la seva qualitat literaria. En diades literaries com la de Sant Jordi,
els mitjans tracten els llibres en termes de ranquing (quin sera el llibre més venut),
quan aquest plantejament no deixa de ser purament anecdotic i de base estrictament
comercial. Afegit a aix0, cal constatar una evident manca de transparéncia en les
llistes dels llibres més venuts que publiquen alguns diaris i publiciten algunes llibreries:
no es té en compte el factor temps o de permanéncia, ni tampoc, doncs, la capacitat
real d’algunes obres per crear lectors. Com que avui dia els llibres entren i surten amb
relativa facilitat de les llibreries a causa d’una sobreproduccié que ara intenta regular-
se, la informacid no és rigorosa i confon clarament el lector.

Pel que fa estrictament a la creaci6 literaria en catala, I'autor literari disposa a Catalunya
d’un potencial de public lector que pujaria fins al 58 % de la poblacié (uns 3.683.000
lectors de més de 14 anys). Amb dades del Barometre de la comunicacid i la cultura
(setembre-octubre 2009), d’aquest 58 %, només un 18 % diu que ha llegit 6 o més de
6 llibres a I'any. En comparacié amb la resta de I'Estat espanyol, Catalunya presenta
un percentatge de lectors molt superior i que es mou en una forquilla entre el 60 i el
70 %. Tanmateix, la poblacié lectora catalana rep una doble oferta de lectures (catala
i castella) que obliga el lector a triar i a decidir-se. La decisi6, tanmateix, ja esta presa
i esta determinada: dels més de dos milions de lectors catalans castellanoparlants,
només menys de 200.000 llegeixen en catala. Es constata clarament, doncs, que hi
ha el doble de lectors potencials en catala dels lectors reals que hi ha. Les editorials
catalanes tenen per davant, aixi les coses, el gran repte de temptar nou-cents mil
catalans a canviar uns habits de lectura adquirits de fa temps i dificils de modificar.
Amb aixo, el pes del catala a les llibreries esta, naturalment, lluny d’estar en una posicié
de privilegi, i se I’ha d’ajudar: de cada 4 llibres venuts, un és en catala (dades del marg
del 2010). No obstant aix0, el negoci editorial en catala és viu, tal com les dades
certifiquen. Pel que fa als generes literaris publicats, la novel-la i els llibres de no-ficcié
sbn els més majoritaris, mentre que la poesia, el teatre i el pensament o I'assaig son
gairebé invisibles i amb molt poca promocié.

Mentre la literatura catalana malda per sobreviure en el seu mercat interior, amb vista

a la seva projeccié exterior sembla que ha millorat posicions. Hi ha la percepcié que
hem canviat d’eépoca, que hi ha un canvi de perspectiva: s’han abandonat les actituds
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combatives i de resisténcia i s’actua amb una certa normalitat. La literatura catalana,
actualment, és coneguda i ha aconseguit fer-se un lloc al costat d’altres literatures. Fa
tres anys encara feia falta, pero la invitacié a la cultura catalana a la Fira del Llibre de
Frankfurt (2007) i la tasca de promocié duta a terme amb efectivitat per I'Institut Ramon
Llull vamarcar un abans i un després. La via normal d’acostament a la literatura catalana
és purament I'interes literari i hi juga I'efecte de descobriment gracies, especialment, a
la feina dels editors alemanys, que ha tingut un rebot en molts altres editors europeus
i d’arreu del mon. La literatura catalana ara forma part de la xarxa internacional de
projeccio exterior de les literatures: aixo dibuixa un mapa de politiques internacionals
de traduccio en el qual estem ben situats, i el nombre de traduccions, abans i després
de la Fira de Frankfurt, ha anat en augment exponencialment:

Traduccions d’obres catalanes a altres llenglies amb el suport de I'Institut Ramon
Llull
Font: Institut Ramon Llull

Any Obres traduides
2004 40
2005 82
2006 83
2007 82
2008 83
2009 92
2010 (gener-abril) 57 (1a convocatoria)

Tot i aquesta linia ascendent i una major preséncia a l'estranger al costat d’altres
literatures, hi ha la percepcié que encara es pot anar més lluny i que cal, per tant,
continuar treballant en aquesta direccid: el mercat anglés es resisteix, per bé que hi ha
alguns indicis de canvi, i encara hi ha problemes per aconseguir trobar traductors de
catala a llengles minoritaries o exotiques, com ara el grec o el turc, respectivament,
perd la celebracié de seminaris especialitzats ajuda a contactar-ne. També cal pensar
en larecuperacié de traduccions de referéncia que, ara per ara, ja sén introbables i que,
en un projecte que configurés una biblioteca digital de textos catalans, podria posar-les
de bell nou en circulacié. D’altra banda, aquesta politica d’internacionalitzacié també
comporta una creixent preséncia d’autors i poetes catalans en festivals i certamens i
mostres literaries d’arreu, i a I'inrevés.

Aquesta normalitat ens posiciona de manera interessant en el mapa de la globalitzacié:
s’esta normalitzant la visié6 de Catalunya com a nacié cultural. Pero el gran repte és
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com gestionar aquesta nova situacio: cal fer un gran esforc per fer visibles el prestigi i
els mérits que la cultura catalana recull a I’exterior i enorgulli-nos-en. Al mateix temps,
cal potenciar la nostra cultura des d’aqui mateix, aixi com no permetre que siguin les
redaccions dels diaris internacionals posicionats en corresponsalies a Madrid els que
duguin a terme la tasca d’explicar als seus paisos la realitat de la cultura catalana (tal
com va passar amb la Fira de Frankfurt). La gestié d’aquesta informaci6, per tant, és
tan important com el seu contingut. Cal construir un univers de comunicacié en qué
la cultura i la llengua catalanes estiguin ben considerades a fora. Cal ser conscients
de com projectem la nostra cultura a I’exterior, amb el benentés que pot equiparar-se
i mesurar-se a qualsevol altre entorn de creativitat.

Tot i la positiva projeccié exterior de la creacio literaria en catala, es constata una
fragmentacioé o regionalitzacié progressiva del seu ambit linglistic: cada cop més,
autors illencs i valencians deixen de disposar d’una distribucié-recepcio-critica a
Catalunya, i a I'inrevés, amb la qual cosa es fa evident que cal dissenyar politiques
conjuntes i tragar programes compartits amb institucions de la resta de territoris
de parla catalana per lluitar contra aquesta fragmentaci6. Féra bo que hom tingués
en compte els Paisos Catalans com a un mercat comu d’obres i autors literaris, i
amb aquest fi, potser ajudar les empreses privades dedicades a I’edicié en catala a
desplegar-se per tots els territoris de parla catalana. Es necessari i forgés, per tant,
estimular politiques d’intercanvi i de circulacié d’escriptors i d’obres literaries entre
Catalunya, Valéncia, les llles Balears, la Franja de Ponent i la Catalunya Nord.

3.10.3
Noves tecnologies i reptes de futur

Tot i que el tant per cent de I'edicié de llibres en format digital encara és molt petit,
es constata la irrupcié, ja imparable, del nou format de presentacié editorial: el llibre
electronic. Les noves tecnologies passen a jugar un paper en el mén del llibre i el
trasbalsen: el sector editorial viu amb certa preocupacié la revolucié tecnologica, ja
sigui pel correcte control dels drets d’autor i pel desconcert que provoquen algunes
actituds contraposades, per exemple, les diverses opinions respecte al preu que hauria
de tenir la descarrega del llibre electronic. Cal esvair dubtes sobre aquesta questio i
potenciar, doncs, el respecte escrupolds a la propietat intel-lectual de les obres literaries
i fomentar accions legals per tal de disminuir la possible pirateria. La descarrega d’un
llibre no és un servei, siné que suposa I'adquisicié d’un llibre electronic (amb un IVA
del 18/16 % vers el 4 %).

Pel que fa als drets d’autor en concret, des del juny de I'any 2009, I’Associacié
d’Escriptors en Llengua Catalana treballa per aconseguir un nou conveni marc de
contractes d’edicio en qué també s’hi inclouria la cessi6 de drets digitals (el nou i ampli
negoci del llibre electronic), perd encara hi ha forga reticencies i dubtes al respecte,
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aixi com alguns reptes tecnologics i de mercat per resoldre. Amb I'Us de les noves
tecnologies, sembla que la competencia no estara en la creacidé de continguts, sin6 en
el preu, ja sigui de la maquina o de la descarrega. Caldra cercar, pero, rendibilitzar els
continguts més enlla del suport tecnologic que s’utilitzi: el que de debo ha de valer és
el contingut, I’obra escrita, i no pas el mitja tecnologic que li fa de suport. Aquest debat
no és exclusiu de 'ambit editorial catala, sind que també es ddna en I’europeu. S’ha
d’estar a ’aguait de les anomenades campanyes de “cultura gratuita” per part d’alguns
consumidors que representen interessos molt poderosos i que pretenen apropiar-se
de la propietat intel-lectual de les creacions ja no només literaries i que no son sin6
coartades de la pirateria. Féra bo que, davant d’aquestes veus, les reaccions dels
poders publics fossin contundents i sense por a favor del respecte dels drets d’autor.

Per a una millor defensa de la propietat intel-lectual, aixi com per aconseguir millores
de tracte fiscal, el sector literari demostra inquietud en la seva aspiracio a aconseguir
finalment I'Estatut de I'artista i el creador. Les associacions d’escriptors, juntament
amb associacions d’altres sectors artistics, han comencat a moure’s en I'ambit de
I’Estat espanyol (que és el qui té les competéncies) per aconseguir reformar la llei de
propietat intel-lectual, aixi com la implantacié obligatoria de negociacions col-lectives a
fii a efecte de protegir-se davant les malauradament encara algunes clausules abusives
de molts contractes. Amb tot, s’ha de dir que hi ha un cert grau de satisfaccio i entesa
amb la societat de gestio col-lectiva de drets d’autor CEDRO.

Pel que fa a la preséncia i consideracié del sector en les administracions publiques,
les associacions d’escriptors catalanes lluiten perquée el Ministeri de Cultura espanyol
tingui present I'existéncia de les llenglies de I'Estat i que, en la reclamacié d’uns
Premis Nacionals que reconeguin aquesta realitat, el jurat sigui plural i tingui en compte
aquesta realitat. Malauradament, aquesta reclamacié continua sense ser atesa. Pel
que fa a la representativitat de les associacions del sector en organismes publics de la
Generalitat, les associacions sén presents a la Junta de Govern de la Institucié de les
Lletres Catalanes, perd no pas a I'Institut Ramon Llull.

El mon de les lletres no s’hauria de reduir al llibre i I’ambit editorial. Es cert que aquest
és el sector més sa de les industries editorials, perd és moltes més coses que només
aquelles que passen en forma de llibre i que arriben des del mén editorial. El mén
de les lletres inclou la literatura i la lectura, els escriptors, traductors, guionistes i els
mitjans de comunicacié. Es necessaria una major preséncia del mén de les lletres
en tots els mitjans de comunicacié per divulgar i valorar molt millor la cultura en
general, i s’ha de procurar que, en el mén audiovisual, es pugui proclamar I'aportacio
que les lletres i les obres literaries fan a I'imaginari col-lectiu que avui circula per
pantalles, cinema, videojocs, etc. Costa entendre que des de les televisions i altres
mitjans no s’aprofiti molt més aquest enorme potencial, atesa la molta matéria literaria
susceptible de tractament audiovisual. La preséncia d’un Unic programa de llibres
a TVC, o algun altre programa dedicat al mén de l'art i la creacid, no sén prou per
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aconseguir divulgar i valorar molt més la cultura en general. Els programes de llibres
s’adrecen sempre a un mateix segment de poblacid, i potser féra bo assajar noves
féormules que ampliin aquest segment. La preséncia tipus taca d’oli en la programacié
no és efectiva. Al mateix temps, caldria impulsar totes les iniciatives que permetessin
estimular els professionals dels mitjans audiovisuals i del periodisme del nostre pais a
fi que donessin la cobertura suficient als seus mitjans a les virtuts de la literatura i de la
propia tradicié literaria catalana. Malauradament, I'espai i el temps que radio i premsa
escrita dediquen a la literatura catalana i al mon del llibre en general és també minso
i reduit: la critica literaria acusa diversos problemes com ara la manca d’espai en els
mitjans i la manca de respecte per la seva feina a I’hora d’orientar els lectors, que es
tradueix en una baixa remuneracio i, conseqiientment, en una incidéncia relativa de les
seves opinions i judicis.

Tot i que els problemes estructurals sén descomunals (propis i globals), la situacié es
pot veure amb un matisat optimisme. Cal mantenir tothora un foment continuat de la
divulgacié i la valoracio de la cultura a través, també, del mén del llibre i I’edicié. Cal
visibilitzar que els diners en cultura es fan servir bé: un euro invertit en excel-lencia té
sempre una rendibilitat superior a un euro invertit en produccié editorial.

Per ampliar la informacio referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 8: Evolucié del nombre de biblioteques.

Grafic 41: Evoluci6 del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat del
sector del llibre (en milions d’euros).

Grafic 42: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat del
sector del llibre.

Grafic 43: Evolucié del nombre d’editorials a Catalunya.

Grafic 44: Evolucié del nombre de titols editats a Catalunya.

Grafic 45: Facturacié de les editorials catalanes en el mercat interior (en milions
d’euros).

Quadre 2: Dades sobre la utilitzacié de les biblioteques de Catalunya els anys 2008 i
2009 i comparativa amb les dades d’Espanya de I’any 2008.

Grafic 46: Evolucié dels usuaris inscrits, els visitants i el nombre de biblioteques.
Grafic 47: Habit de lectura. Llibres llegits en els Ultims 12 mesos.

Font: Bardmetre de la comunicacio i la cultura, 4a onada 2009 (setembre 2008 - agost
2009), Fundacc.

Grafic 48: Mercat del llibre. Poblacié que compra llibres segons la llengua habitual
(2009, en milers).

163



3.1 1 Cultura cientifica

La cultura cientifica és encara una assignatura pendent de desenvolupar. Queda un
llarg cami per recérrer i cal fer un esforg més gran per entendre i assumir els canvis que
ha provocat la societat del coneixement. S’ha de reconeéixer, pero, I'esfor¢ que institu-
cions publiques culturals i empreses privades han destinat, en aquests darrers anys,
a la creaci6 d’espais i de programes amb I’objectiu d’estimular la curiositat i despertar
I'interés pel coneixement cientific.

Catalunya compta en I'actualitat amb un bon sistema de museus. En sén exemple,
el Cosmocaixa, el Museu de la Ciencia i de la Técnica de Catalunya i el seu sistema
territorial de museus, del qual en formen part 25 equipaments, el Museu de Ciéncies
Naturals de Barcelona, integrat pels museus de Zoologia i Geologia, I'Institut Botanic,
el Museu Geologic del Seminari, I'Institut Crusafont, I’Observatori Fabra i I’Observa-
tori de I’'Ebre. Tots aquests equipaments, a més de presentar les seves col-leccions,
organitzen conferéncies, seminaris i exposicions que contribueixen a la difusio i a la
promocio de la cultura cientifica.

En la frontera entre arts i ciéncies, hi ha I’Arts Santa Monica, que desenvolupa una bona
tasca, amb inquietud renovadora i curiositat oberta. | pel que fa a les publicacions, es
troben revistes com ara Metode, editada per la Universitat de Valéncia, i Omnis cellula,
de la Institucié Catalana d’Historia Natural.

També cal destacar la produccié que duen a terme les editorials universitaries i I’acti-
vitat editorial més amplia de I'Institut d’Estudis Catalans, que acostuma a anar un pas
més enlla d’alld que es considera divulgacié. S’hauria de tractar de sumar esforcos i
publicar conjuntament alguna col-leccié de textos de divulgacié, a més d’ajudar a la
difusié d’aquesta produccioé editorial amb alguna iniciativa especial en fires i mostres
de llibres cientifics.

Els guardons que convoca peridodicament la Generalitat de Catalunya destinats a treballs
d’estudiants o proves més especialitzades, com la prova Cangur de la Societat de
Matematiques, son una via per estimular els alumnes. La creacié d’un premi Nacional
de Cultura Cientifica, o els ja existents com el que atorga la Fundaci6 Catalana per a
la Recerca o el Ciutat de Barcelona, contribueixen també a la difusié del coneixement
cientific en la societat.

Hi ha iniciatives de centres culturals locals, aules d’extensio universitaria, aules per a
gent gran, etc., que s’acosten a un public ampli a partir d’'un gran nombre de confe-
rencies, algunes de les quals sén de divulgacioé cientifica. També cal tenir en compte
que hi ha centres de bioética que ajuden a la reflexid sobre les conseqliencies etiques
i humanistiques de les aplicacions dels avengos en biologia i medicina —cél-lules mare,
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enginyeria genética, transplantaments, fecundacions en vitro, terapies géniques, tera-
pies psicoquimiques...—. La seva tasca és sovint delicada i molt especialitzada, perd
seria bo encoratjar una preséncia publica més gran d’aquestes reflexions. Per la seva
banda, I'Observatori de la Comunicacioé Cientifica de la Universitat Pompeu Fabra duu
a terme, entre altres activitats, un interessant seguiment de les noticies biomédiques
en els mitjans de comunicacio i el seu impacte social.

Perque tota difusié és poca. Hi ha estudis que desvetllen que el nivell mitja dels
coneixements cientifics en I'ensenyament és dels més baixos d’Europa, tot i haver
comptat en el passat més recent amb instruments de difusié com ara el suplement de
ciéncia de La Vanguardia, referent del moén cientific, col-leccions de llibres d’assaig i
divulgacié en catala i en castella i programes de radio i televisié especialitzats a esti-
mular la curiositat pels aspectes cientifics. Amb aquest mateix objectiu, entre els anys
1988 i 1996, el Departament de Cultura de la Generalitat va constituir la Comissio per
a I’Estimul de la Cultura Cientifica, que va organitzar unes conferencies amb especia-
listes de primera linia, exposicions i trobades entre cientifics i humanistes. Durant vint
anys, una trentena llarga de cientifics han publicat més d’un centenar d’assaigs cienti-
fics en catala. La repercussio als mitjans, pero, ha estat escassa.

Amb tot, quan es parla de ciéncia en societat no s’ha de pensar només en la divulgacié
d’un coneixement complex a través de la seva simplificacié. S’ha de buscar també el
fet de fomentar I'esperit critic. En el mén anglosaxdé, quan fan referéncia al Public Awa-
reness, el concepte divulgacioé ja no hi apareix. | la Unidé Europea, en el programa de
ciéncia en societat, finanga activitats que fomenten la interseccio6 entre arts i ciéncies
com a formes més productives i eficaces a I’hora de reflexionar sobre la practica cien-
tifica i sobre les linies de recerca preferents a les quals el ciutada voldria que s’hi des-
tinessin recursos econdmics. També en I'ambit de pais hi ha iniciatives com la de I’Arts
Council anglés a través de I'organitzacid The Arts Catalyst que potencien sinergies que
integren el moén de la ciéncia en el panorama cultural i que inciten a la reflexié sobre la
ciéncia enmig d’altres disciplines creatives com ara les arts visuals o la dansa.

En aquest sentit, no és facil trobar institucions catalanes publiques que apostin en
aquesta direccid. Per esmentar alguns exemples, el Cosmocaixa esta comencant a
desenvolupar experiéncies en aquesta linia, com també ho ha fet 'Obra Social de
Caixa Catalunya amb col-laboracions amb institucions com ara el Teatre del Liceu
(amb una opera multimedia que relaciona musica i fisica). Per la seva banda, el nou
Museu de Ciéncies Naturals esta reflexionant sobre aquesta aproximacio i els mateixos
centres de recerca com I'Institut de Recerca Biomédica han celebrat esdeveniments
d’aquestes caracteristiques.
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Des del punt de vista de I'art, el Macba, tot desenvolupant una programacié infantil
de cinema, el CCCB amb un festival com el NOW i, recentment, I’Arts Santa Monica,
amb una linia explicita estable i amb un projecte expositiu mai vist a Catalunya, s’hi
estan apropant conscients de la necessitat de creuar coneixement. El mateix ICUB
també esta en aquesta linia amb activitats diverses en el nucli anomenat Barcelona
Ciencia com ara la Festa de la Ciéncia. La nova direccié d’Hangar també ha expres-
sat la voluntat de caminar en aquesta direccié en I'etapa actual (de fet, anteriorment
havia dirigit el projecte Disonancias Catalunya d’artistes en residéncia en empreses
tecnoldgiques i centres de recerca). També esta fent una feina interessant en aquest
sentit la revista Artnodes de la UOC o el Citilab de Cornella. A tot aixo cal afegir-hi una
llarga llista de persones del mon de la gestid cultural, artistes o col-lectius que estan
treballant a un altissim nivell des de ja fa uns anys i que des de fa massa temps només
poques excepcions tenien I'oportunitat de mostrar el seu treball a Catalunya i s’havien
de traslladar a llocs com La Laboral de Gijon, el MEIAC de Badajoz o el mateix Reina
Sofia i el Medialab Prado.

Atesa I'actual situacio, cal pensar a articular tots aquests nuclis que ja funcionen.
Aquest és un dels veritables reptes en un moment en que la crisi ha arribat a totes les
institucions i en qué és cada cop més necessari treballar en xarxa. Convé, a més, que
des de I'ambit académic i els museus de ciéncies prenguin consciéncia del veritable
valor innovador d’aquesta aproximacio al mon cientific per trencar la separacié entre la
docencia i el coneixement amb el mén professional i quotidia no universitari.

També convé anar en una triple direccio: informativa, critica i estética. La informativa
consisteix en la difusié6 de coneixement, amb una responsabilitat especial a suscitar
vocacions cientifiques entre la gent jove. La critica, en com es poden aplicar aquests
coneixements per transformar la societat —les noves tecnologies de la informacié, el
paper d’'Internet, etc.—. | convé no oblidar la dimensié estética, que pot contribuir a
suscitar la curiositat, no d’'una manera sistematica, perd0 amb resultats de vegades
notablement eficacgos. Invertir en la difusié del coneixement de la ciencia i en mecanis-
mes que portin a la reflexié és i ha de ser un repte per al futur.
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3.1 2 Cultura popular i tradicional

La cultura popular catalana gaudeix d’una bona salut. Aixi ho demostra la seva xarxa
d’entitats, que compta ja amb gairebé 8.000 membres i que té el Centre de Promocio
de la Cultura Popular i Tradicional Catalana (CPCPTC) com a referent institucional.

Una bona mostra d’aquesta optima situacié en qué es troba la cultura popular es
reflecteix en moltes de les accions que s’han dut a terme durant el 2009. Cal destacar
I'increment en els processos de participacié ciutadana, com la creacio del futur Centre
de la Dansa Tradicional, I'impuls de I’'estudi del tercer sector a Catalunya o I’adaptacié
de la base de dades d’Entitats Culturals i Associacions de Cultura Popular. També
s’ha reactivat el Consell de Cultura Popular Catalana, especialment dedicat durant els
darrers dotze mesos a I’elaboraci6 del Cataleg del Patrimoni Festiu de Catalunya.

Gracies a una major dotacié pressupostaria, I'Inventari del Patrimoni Etnologic de
Catalunya ha pogut potenciar la recerca sobre la cultura popular catalana i sembla
que es consoliden les deu entitats que conformen la xarxa territorial de I'Observatori
per a la Recerca Etnoldgica de Catalunya. El Centre de Documentacioé ha continuat
completant col-leccions, digitalitzant documentacié en diversos formats i comprant
fons d’imatgeria popular per augmentar I’Arxiu de Patrimoni Etnologic. També s’ha
renovat la Revista d’Etnologia de Catalunya, i la col-lecci6 Temes d’Etnologia de
Catalunya ha publicat tres nous volums i la col-leccidé sobre repertori per a musica
tradicional Calaix de Solfa.

Destaquen algunes iniciatives en I'ambit de la cultura popular com ara la promoci6 de
la declaracié dels castells com a Patrimoni Cultural Immaterial de la Humanitat per part
de la UNESCO, I'impuls donat a la FestCat d’estiu i a I’Aula de Musica Tradicional i
Popular, tot just reorganitzada. La fase juridica que preveu la creacié del futur Centre de
la Dansa Tradicional Catalana, amb seu central a I’antiga fabrica de I’'Espona a Rubi, es
troba actualment en un estat forga avancat. A partir d’aquest centre s’ha de configurar
la corresponent xarxa territorial amb 'objectiu de compartir experiéncies, continguts,
estudis i activitats relacionades amb la dansa tradicional catalana. Finalment, aquest
2009 ha estat I'any de la reorganitzacié de la Fira Mediterrania de Manresa, que ha
guanyat valor com a mercat nacional i internacional.

Totes aquestes accions ratifiquen laidea que la cultura popular, associada habitualment
també al terme “tradicional”, és, en general, un concepte indefinit. Els espectacles
de masses com ara el futbol, les festes comercials, com el Nadal, o les vacances
sén expressions modernes del temps lliure i formen part d’un concepte de cultura
popular ampli, entés i viscut per tota la poblacié. Des de fa décades hi ha un procés de
creixement productiu vinculat al turisme industrial o rural, aixi com a les manifestacions
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festives i, en definitiva, al temps lliure. Perd la cultura popular no és tan sols festa;
es també la pervivencia material d’un oficis, aixi com industrial i comercial d’unes
activitats. L'augment qualitatiu d’aquest sector ha de preveure, entre altres accions,
fer politiques d’aproximacio entre alld que és culte i allo que és popular, per exemple,
entre les festes parateatrals i el teatre, entre la musica tradicional i la musica, entre els
oficis i el disseny, entre I'escenografia festiva i les arts plastiques.

L’'anonimat és una altra de les caracteristiques de la cultura popular. | ho era ja tant
en el segle xi com ara. Aquesta és una época dominada pel culte a la personalitat
de Il'artista. El punt d’aproximacié sense complexos entre les mal anomenades “alta
cultura” i “cultura popular” esta justament en qué el discurs andnim en les “arts majors”
acabi sent més important que el mateix autor i que en la cultura popular es constati
que darrere I’'anonimat hi ha autors o associacions amb noms propis.

Els reptes d’aquest sector depenen de la I'autogestié creativa i, sobretot, de I'analisi i
la interpretacié de la tradicio. En aquest sentit, entitats com ara els centres d’estudis
locals i els ecomuseus, d’una banda, i persones concretes com ara els estudiosos i
artistes generalistes, de I’altra, han de tenir, complementariament, un paper rellevant. La
consolidacié de nous mitjans escrits i virtuals com les revistes Carrutxa i Les Gavarres
van en la direccié d’'una necessaria diversitat.

La cultura popular ha de saber trobar el punt just entre la creativitat i la repeticié anual
ciclica. En la majoria de les manifestacions culturals, el temps s’inicia amb I’estrena
o la presentacio, i I'exit o el fracas té a veure amb la projeccié social produida en
els mesos seglents. En la majoria d’expressions de la cultura popular, per contra, el
mateix concepte d’estrena és una contradiccié. El temps de la cultura popular és ciclic:
la repeticio anual d’una activitat amb lleugeres, perd sistematiques, modificacions.

Com a elements negatius del calendari festiu, es constata un procés de folkloritzacié
de certes festes. Ha continuat el creixement de les neofestes regressives en el temps
(romanes, medievals, etc.), organitzades per unes mateixes empreses en tot el territori
de Catalunya, amb una participacio6 activa dels veins molt desigual i que tenen en comu
la ficcionalitzacié carnavalesca del passat, amb una voluntat espectacularitzadora. La
tendencia de pretendre la conversié de tot Catalunya en una mena de parc tematic és
un factor negatiu que caldria corregir, ja que distorsiona I'adequada percepcio de les
realitats quotidianes del passat, dels treballs artesanals i del camp, amb la voluntat, en
molts casos, de convertir 'espai urba en un simulacre teatral del passat.

Un dels perills als quals s’enfronta la cultura popular és la tendéncia que els ciutadans
siguin espectadors i no actors, que es valori més les grans festes massives que les
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petites manifestacions de barri o locals, que es derivi en una uniformitat festiva i que, a
llarg termini, es devalui el patrimoni de la cultura immaterial. Es per aixo que el sector
de la cultura popular ha de buscar un equilibri necessari entre innovacio i tradicié.

Per ampliar la informacié referent a aquest capitol, vegeu els grafics de I’Annex:

Grafic 49: Associacions culturals federades de Catalunya. Nombre d’associacions per
federacio (2008).
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4. Annexos

Recull de les principals dades culturals a Catalunya
index de grafics i quadres

4.1 Dades generals

4.2 Dades sobre equipaments culturals a Catalunya

4.3 Dades sectorials

172

4.3.1
4.3.2
4.3.3
4.3.4
4.3.5
4.3.6
4.3.7

Disseny

Cinema

Arts escéniques. Teatre, dansa i circ
Musica

Arts visuals i fotografia

Llibres i edicié

Cultura popular i tradicional

4.1

Dades generals

Grafic 1: Evoluci6 del valor afegit brut (VAB) dels principals sectors culturals a
Catalunya. Inclou edicié, premsa, fonogrames, audiovisual, arts escéniques i galeries

d’art (en milions d’euros).
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié
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Grafic 2: Pes especific dels sectors en el valor afegit brut (VAB) cultural a Catalunya

(2007).
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié
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Grafic 3: Evolucié del nombre de treballadors en el sector cultural. Comparativa entre
les principals comunitats autonomes (en milers).
Font: Anuario de estadisticas culturales, Ministerio de Cultura
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Grafic 4: Percentatge de treballadors en el sector cultural del total del treballadors a

les comunitats autonomes (2008).
Font: Anuario de estadisticas culturales, Ministerio de Cultura
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Quadre 1: Valor afegit brut (VAB) per ocupat a Catalunya. Comparativa dels sectors

culturals amb altres sectors econdmics (2007).
Font: Institut d’Estadistica de Catalunya (Idescat) i Gabinet Técnic del Departament de Cultura

i Mitjans de Comunicaci6

VAB

(en milions d’euros) Ocupats VAB/ocupat
Agricultura 2.514,5 76.700 32.783
Cconstruccio 18.222,6 439.500 41462
Industria I energia 38.644,4 762.400 50.688
Serveis 1173470 2.232.000 52.575

Mitjana de Tots els sectors 176.728,5 3.510.600 50.34

Fonogrames 21,6 951 22.713
Arts escéniques 72,7 2.255 32.239
Llibre 483,1 11.005 43.898
Premsa 425,8 8.97/6 47.438
Arts plastiques 15,0 243 61.728
Audiovisual 563,0 8.909 63.195
Mitjana del sector cultural 1.581,2 32.339 48.895

Grafic 5: Nombre d’empreses culturals per comunitats autdnomes (2008).
Font: Anuario de estadisticas culturales, Ministerio de Cultura
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Grafic 6: Repartiment de les empreses culturals catalanes per tipus d’activitat

de negoci (2008).
Font: Anuario de estadisticas culturales, Ministerio de Cultura
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.2 Dades sobre equipaments culturals a Catalunya

Grafic 7: Evolucié del nombre de cinemes.
Font: Institut Catala de les Industries Culturals (ICIC)
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Grafic 8: Evolucié del nombre de biblioteques.
Font: Balang 2009 del sistema de lectura publica a Catalunya, Subdireccié General
de Biblioteques
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4.3 Dades sectorials

Grafic 9: Evolucio del nombre de teatres. 4.3.1
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié Disseny

Grafic 11: Incorporacio del disseny a les empreses catalanes segons dimensié de

114 I'empresa (2008).
. 1 - "'I Font: Realitats i oportunitats. El disseny i 'empresa a Catalunya, FAD - Observatori del Disseny
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Grafic 10: Evolucié del nombre de museus i col-leccions. B Empreses amb 250 treballadors o més m Empresa de 10 a 49 treballadors
Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié B Empreses de 50 a 249 treballadors
Grafic 12: Valoracié de la importancia del disseny per part de les empreses.
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4.3.2
Cinema

Grafic 13: Evolucio del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat del

sector del cinema (en milions d’euros).
Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 14: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat del

sector cinematografic.
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 15: Evolucié del nombre de llargmetratges produits a Espanya diferenciant els
que tenen participacié de productores catalanes.
Font: Institut Catala de les Industries Culturals (ICIC) i Ministerio de Cultura
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Grafic 16: Evolucié del nombre de cinemes i pantalles actives.
Font: Institut Catala de les Industries Culturals (ICIC)
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Grafic 17: Evolucié del nombre d’espectadors (en milions) i de la recaptacio dels

cinemes (en milions d’euros) a Catalunya.
Font: Institut Catala de les Industries Culturals (ICIC)
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4.3.3
Arts escéniques. Teatre, dansa i circ

Grafic 18: Evoluci6 del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat del
sector de les arts escéniques (en milions d’euros).
Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 19: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat del
sector de les arts escéniques.

Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié
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Grafic 20: Evolucié del nombre de companyies catalanes d’arts escéniques.
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio

n

= Teare = Dansa  Cire

183



Grafic 21: Evolucio del nombre d’espectacles produits per les companyies catalanes
d’arts esceniques.

Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 22: Evolucié del nombre de representacions realitzades per les companyies

catalanes d’arts escéniques (teatre, dansa i circ) segons el lloc de representacio.
Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 23: Percentatge de representacions realitzades per les companyies catalanes
d’arts esceniques per subsector segons el lloc de representacio (2008).
Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié
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Musica

Grafic 24: Evolucié del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat

del sector fonografic (en milions d’euros).
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 25: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat

del sector fonografic.
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 26: Evolucio del repartiment de la quota de mercat fonografic espanyol entre

discografiques catalanes i discografiques de la resta de I'Estat.
Font: Anuari 2009 de la musica i I'espectacle als Paisos Catalans, Grup Enderrock
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Grafic 27: Evolucié del mercat del disc a Catalunya per formats (en milions d’euros).
Font: Anuari de la musica i 'espectacle als Paisos Catalans (anys 2007, 2008 i 2009), Grup

Enderrock
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Grafic 28: Comparacié de I’'evolucio del pes economic de la industria discografica

i de la musica en viu a Catalunya (en milions d’euros).
Font: Anuari 2009 de la musica i I’espectacle als Paisos Catalans, Grup Enderrock
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Grafic 29: Distribucio de la facturacio segons tipologies d’ingressos de les empreses

catalanes de representants i managers (2008).
Font: Anuari 2009 de la musica i I'espectacle als Paisos Catalans, Grup Enderrock
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Grafic 30: Evolucié del nombre d’espectadors dels principals festivals musicals
segons estils (en milers).
Font: Anuari 2009 de la musica i I'espectacle als Paisos Catalans, Grup Enderrock
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Grafic 31: Evolucié del nombre d’espectadors dels principals equipaments dedicats
a la musica classica (en milers).
Font: Anuari 2009 de la musica i I'espectacle als Paisos Catalans, Grup Enderrock
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4.3.5
Arts visuals i fotografia

Grafic 32: Evolucié del valor afegit brut (VAB) de les galeries d’art (en milions d’euros).
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjians de Comunicacio
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Grafic 33: Evolucié del nombre de treballadors a les galeries d’art.
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 34: Exposicions individuals i col-lectives realitzades per les galeries d’art

de Catalunya (2006).

[proviskenal)

Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 35: Incidéncia de la fotografia en les exposicions realitzades per les sales

d’exposicions, les galeries d’art i els museus i fundacions entre els anys 2007 i 2009.
Font: La fotografia d’autor a Catalunya (2009), ARTimetria i CONCA
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Grafic 36: Incidéncia de la fotografia en I’obra dels artistes exposats a les sales d’ex-

posicio entre els anys 2007 i 2009.
Font: La fotografia d’autor a Catalunya (2009), ARTimetria i CONCA
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Grafic 39: Incidéncia de la fotografia en les obres de les col-leccions de museus

Grafic 37: Incidencia de la fotografia en els artistes presents en els fons de les galeries. i fundacions.
Font: La fotografia d’autor a Catalunya (2009), ARTimetria i CONCA Font: La fotografia d’autor a Catalunya (2009), ARTimetria i CONCA
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Grafic 40: Repartiment del tipus de fotografies contingudes en els fons dels arxius
fotografics.
Grafic 38: Incidéncia de la fotografia en els artistes presents en les col-leccions dels Font: La fotografia d’autor a Catalunya (2009), ARTimetria i CONCA
museus i fundacions.
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4.3.6
Llibres i edicio

Grafic 41: Evolucié del valor afegit brut (VAB) de les diferents branques d’activitat del
sector del llibre (en milions d’euros).
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 42: Evolucié del nombre de treballadors de les diferents branques d’activitat del
sector del llibre.
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio
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Grafic 43: Evolucié del nombre d’editorials a Catalunya.
Font: Comerg interior del llibre a Catalunya 2008, Gremi d’Editors de Catalunya
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Grafic 44: Evolucié del nombre de titols editats a Catalunya.
Font: Comerg interior del llibre a Catalunya 2008, Gremi d’Editors de Catalunya
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Grafic 46: Evolucié dels usuaris inscrits, els visitants i el nombre de biblioteques.
Font: Balang 2009 del sistema de lectura publica a Catalunya, Subdireccié General
de Biblioteques

Grafic 45: Facturaci6 de les editorials catalanes en el mercat interior

(en milions d’euros).
Font: Comerg interior del llibre a Catalunya 2008, Gremi d’Editors de Catalunya
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Grafic 47: Habit de lectura. Llibres llegits en els ultims 12 mesos.
Font: Barometre de la comunicacio i la cultura, 4a onada 2009 (setembre 2008 - agost 2009),
Quadre 2: Dades sobre la utilitzacié de les biblioteques de Catalunya els anys 2008 i Fundacc

2009 i comparativa amb les dades d’Espanya de I’any 2008.
Fonts: Estadistica de bibliotecas publicas espafiolas, Ministerio de Cultura i Balang 2009 del
sistema de lectura publica a Catalunya, Subdireccié General de Biblioteques
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Grafic 48: Mercat del llibre. Poblacié que compra llibres segons la llengua habitual Cultura popular i tradicional
(2009, en milers).
Font: Barometre de la comunicacio i la Cultura, 4a onada 2009 (Setembre 2008 - agOSi' 2009), Gréfic 49: Assoc|aClons Culturals federades de Catalunya Nombre d’aSSOCIaCIOHS
Fundacc L
per federacio (2008).
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